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RESUMO

A presente pesquisa pretende investigar como o Artesanato e a Economia Criativa podem
contribuir para a sustentabilidade na cidade de Nova Iguacu-RJ e favorecer a geracao de
empregos e renda, a redugao das desigualdades, o desenvolvimento local e a preservagao do
meio ambiente. A literatura, no entanto, contém um baixo niumero de producdes acerca desta
tematica. Neste sentido, procurou-se elucidar a participacdo do artesanato iguaguano no
desenvolvimento sustentavel através de visitas a campo e entrevistas semiestruturadas com a
coordenagéo de artesanato da Fundag&o Educacional e Cultural de Nova Iguacu (FENIG) e com
os artesdos inseridos no Programa Municipal de Artesanato de Nova Iguacu (PMANI),
administrado pela FENIG. Outro referencial tedrico apresentou a histéria do artesanato, suas
caracteristicas e forma de produgdo, as politicas publicas para fomento da atividade no pais e
na cidade de Nova Iguagu, através do PMANI. Os dados obtidos mostram a necessidade da
aplicagao de politicas publicas especificas para que o artesanato se estabelega como atividade
econdmica criativa, caminhando em dire¢cao ao desenvolvimento sustentavel da regiao; o estudo
também mostrou a relevancia do artesanato no desenvolvimento social e inclusivo de
trabalhadores no mercado de trabalho. Além de tudo, mostram como a atividade pode contribuir
para o desenvolvimento de um mundo marcado pelos impactos negativos produzidos pelo
homem no meio ambiente.

Palavras-chave: Economia Criativa, Sustentabilidade, Artesanato, Nova Iguagu.



ABSTRACT

This research aims to investigate how Handicrafts and the Creative Economy can contribute to
sustainability in the city of Nova Iguagu-RJ and favor the generation of jobs and income, the
reduction of inequalities, local development and the preservation of the environment. The
literature, however, contains a low number of productions on this subject. In this sense, we sought
to elucidate the participation of Nova Iguacgu's handicrafts in sustainable development through
field visits and semi-structured interviews with the handicrafts coordinator of the Nova Iguagu
Educational and Cultural Foundation (FENIG) and with the artisans involved in the Nova Iguagu
Municipal Handicrafts Program (PMANI), administered by FENIG. Another theoretical framework
presented the history of handicrafts, their characteristics and form of production, as well as public
policies to promote the activity in the country and in the city of Nova Iguagu, through the PMANI.
The data obtained shows the need to apply specific public policies so that handicrafts can
establish themselves as a creative economic activity, moving towards the sustainable
development of the region; the study also showed the relevance of handicrafts in the social
development and inclusion of workers in the labor market. In addition, they show how the activity
can contribute to development in a world marked by the negative impacts produced by man on
the environment.

Keywords: Creative Economy, Sustainability, Handcraft.
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1. INTRODUGAO

1.1 JUSTIFICATIVA/CONTEXTUALIZAGAO E PROBLEMA DA PESQUISA

A partir do histérico de atuagao deste autor no campo de pesquisa ligado a economia
solidaria, projetos participativos de desenvolvimento turistico (o turismo de base comunitaria
-TBC), arranjos socioprodutivos de povos e comunidades tradicionais, instigado sobre
questdes sociais, comunidades e acbes que apresentam impactos e demandam solugoes
em uma sociedade em constantes mudancas. Esta experiéncia foi fruto do aprendizado
adquirido durante o periodo da graduagdo em Turismo na Universidade Federal Rural do
Rio de Janeiro (UFRRJ), que se desdobrou em motivagao para prosseguir na descoberta de
novos campos do saber. Surge, entdo, um novo desafio, que implica olhar a partir de uma
nova configuragdo econémica que desponta como um modelo produtivo frente ao grande
hiato criado pelo sistema atual.

O pontapé inicial aconteceu na graduagao, onde no Trabalho de Conclusao de Curso
(TCC) foi investigado uma aldeia indigena em Agra dos Reis, na Regiao da Costa Verde do
Rio de Janeiro, onde foi constatado o modo de vida, os costumes indigenas e o modelo de
turismo desenvolvido na comunidade, permeado pela producio artesanal. Ja no inicio do
mestrado, foi realizada uma visita em uma regido atualmente conhecida como Pantanal
Iguaguano, localizada as margens da Lagoa do Guandu, um reservatério de agua utilizado
pela maior estacio de captacao de agua do mundo, o Sistema Guandu (CEDAE), no bairro
Lagoinha, municipio de Nova Iguagu, localizada na Baixada Fluminense (Regido
Metropolitana do Estado do Rio de Janeiro). Durante as visitas ao campo, péde ser
constatado como uma comunidade busca melhores condigbes de vida, visibilidade e
desenvolvimento do territério, em que a produgéo artesanal, protagonismo feminino e a
organizacao de feiras permeavam e davam vida a este processo. Em virtude da
necessidade de um novo campo e pesquisa, tendo a producao artesanal como foco para
conclusao da pesquisa, foi langado um novo olhar, o artesanato produzido em Nova Iguagu
pelos artesdos inscritos no Programa Municipal de Artesanato, administrado pela Fundagao
Educacional e Cultural de Nova Iguacu (Fenig). A partir de entdo, tendo como inspiracao
temas estudados no programa de mestrado, o foco de investigacao passa a ser os artesaos,
e referidas produgdes relacionadas a Economia Criativa e Sustentabilidade.

A Economia Criativa, que se estabelece como um novo arranjo produtivo, tem como
base o conhecimento e a inovagao, carrega em seu bojo a criatividade e valor simbdlico,
sendo estes fatores determinantes de suas industrias criativas, que estao distribuidas nas
areas de artes visuais, patriménio cultural, criagcdes funcionais (onde estao classificadas as
midias impressas e visuais, redes sociais), (Unctad, 2010, p. 7). A Sustentabilidade, caminho

1
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tdo necessario na sociedade atual frente aos impactos causados pela agdo humana no meio
ambiente, se estabelece hoje como uma meta a ser alcangada para que possamos atingir
um mundo mais saudavel (Campelo, 2019) e para que as proximas geragdes possam
usufruir dos mesmos direitos da sociedade atual. Para que essa meta seja alcangada, foram
selados acordos internacionais, como os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS)
em encontro na Cupula de Nova lorque, em 2015, onde foram estabelecidos os 17 ODS e
169 metas a serem alcancadas até o ano de 2030 para que possamos atingir niveis
satisfatorios de desenvolvimento humano, econémico, social e ambiental (Unctad, 2010).

Frente a esse novo modelo econdmico, a Economia Criativa abarca setores que tém
na identidade cultural e valor simbdlico, fatores determinantes para o desenvolvimento da
atividade, como o artesanato. O artesanato, uma das primeiras manifestacdes de arte
produzidas pelo homem, nasceu com a necessidade de o homem primitivo construir seus
proprios instrumentos para sobrevivéncia, como vestuarios, artefatos para caca, utensilios
domésticos, vestimentas (Rodrigues, 2012). Este esta ligado as manifestagdes culturais de
um povo, sendo uma arte que é passada entre geragdes e se perpetua ao longo da histéria,
sendo responsavel pelo desenvolvimento local e regional (Unctad, 2010, p. 38), e contribui
efetivamente com o Produto Interno Bruto (PIB) de diversos paises. O artesanato também
contribui com a sustentabilidade, pois esta vinculado a produgcdo do intangivel,
pertencimento e cultura local, também contribuindo para o0 menor impacto ao meio ambiente
(Acco; Marco, 2016).

Enquanto atividade econémica na cidade de Nova Iguacgu, o artesanato esta presente
no tecido socioecondmico da cidade, onde sao expostos os trabalhos dos artesdos nos 13
polos distribuidos através do Programa Municipal de Artesanato, chamado de PMANI. A
atividade, atualmente, é bastante difundida na cidade, também responsavel pelo seu
desenvolvimento econémico (PMNI, 2024),

Na busca por localizar os artesdos que se aproximam da economia criativa e
sustentabilidade, foi visitado os polos onde acontecem as feiras de artesanato e a insergao
em eventos da tematica para uma maior aproximagao e dialogo com os atores para embasar
a pesquisa. Em um desses eventos, que aconteceu no dia 18 de margo de 2024, no espaco
da Sociedade Filantrépica Sao Vicente, conhecida como Patronato, foi comemorado o Dia
do Artesao, que é comemorado nacionalmente no dia 19 de margo, onde foi percebido como
tdo grande e diversa é a comunidade de artesdos da cidade. Seguindo nesta busca para
descobrir quem eram estes atores, foi realizada a pesquisa de campo com visitas as feiras
de artesanato espalhadas pela cidade. Em cada feira, durante conversa com alguns
expositores, pdde ser compreendido como se desenvolve a producéo artesanal, como eles

enxergam sua producdo como fator de desenvolvimento e procurando estabelecer uma
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sintonia com cada artesdo que pudesse levar ao proposito da pesquisa. Foram grandes
conversas que surgiram, como o artesao da marcenaria criativa, que trabalha com madeiras
que sao reaproveitadas do meio ambiente, a artesd que transforma bijuterias a partir de
garrafas pet, aquela que trabalha incessantemente durante longos dias na producao de
biojoias de ceramica, até aquela que reutiliza jornais e revistas para transformar em pecas
decorativas, sem contar com uma interessante produ¢éo de materiais decorativos a partir de
papel artesanal e palha de milho ou folha de bananeira. Foram muitas descobertas, que por
mais que nao se tenha a intencdo do envolvimento pela questao ética, o encantamento
torna-se o ponto alto por esse mundo de criagao e transformagao, que vao das etapas de
criacdo de peca, passando pela selegdo e reciclagem até se tornar um objetivo de
contemplacgéo e de destaque.

Durante a pesquisa foram encontradas algumas resisténcias, que é algo natural em
meio a um processo de descobertas, e n&o foi possivel contar com (04) quatro arteséos para
contribuicdo ao trabalho, conforme havia sido programado. No entanto, neste processo
investigativo, também houve a contribui¢cdo de alguns deles, pois por vezes ouvia a frase —
“vocé ja falou com fulano? ou — “eu vou te passar o contato de uma pessoa que faz um
trabalho maravilhoso, que pode te ajudar” -, além da indicagdo da equipe de coordenadores

do programa.

1.2 ME INSPIRANDO NA ECONOMIA CRIATIVA

A Economia Criativa e o artesanato despontam no cenario econdmico como grandes
contribuicdes no enfrentamento da instabilidade econémica e, a0 mesmo tempo, como um
caminho para se atingir a Sustentabilidade e o Desenvolvimento Sustentavel ou local, algo
tdo caro em nosso meio atualmente. Neste sentido, agentes econdmicos devem
compreender que a cultura e a criatividade ganham destaque no desenvolvimento de novos
negocios (Pratt e Hutton, 2013).

Na busca desenfreada pelo crescimento e desenvolvimento econémico ao longo dos
anos, o planeta sofre as consequéncias do grande hiato que se criou em razdo do uso
incessante dos recursos naturais. Dessa forma, precisamos encontrar meios que busquem
um novo conceito de desenvolvimento, onde possa haver distribuicdo de renda, qualidade
de vida, preservacao do meio ambiente e acesso a saude, educacgao, lazer, cultura e trabalho
digno (Souza, 2022, p. 17).

A luz desses novos modelos de desenvolvimento, a Economia Criativa e a grande
gama de industrias criativas, incluindo o artesanato, ganham relevancia e se tornam

estratégias para um ambiente inclusivo, onde os bens intangiveis tém a capacidade de
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produzir bens tangiveis como emprego, renda e inclusdo social. Esse movimento caminha
em diregao a sustentabilidade, com produtos que carregam a marca do simbolismo do saber
dos artesaos, fazer sustentavel e do tecer redes de fortalecimento (RELATORIO UNCTAD,
2012, p. 37).

Destarte, poucos estudos demonstram que o artesanato e a Economia Criativa
podem ser utilizados como recurso estratégico para se atingir a sustentabilidade e o
desenvolvimento sustentavel. Neste sentido, indicamos o desafio e apresentamos a

importancia da pesquisa.

O artesanato tem papel de destaque na Economia Criativa € na Sustentabilidade,
pois tem valor simbélico de alto valor agregado (Unctad, 2010). O artesanato € um grande
fator de desenvolvimento econémico e social, onde a produgéo esta fortemente ligada a
cultura local e regional. Tendo como caracteristica a forma de trabalho tradicional, com o
uso das maos para transformagdo em matéria-prima, a producido artesanal envolve
diferentes etapas, como o processamento, a confecgado de objetos e a comercializagao,

podendo ser feito de forma individual ou em grupo (Braz, 2023).

Partindo das inspirac¢des tedricas e da importancia das feiras de artesanato como
fator de desenvolvimento local e inclusdo no mercado de trabalho, incluindo os mecanismos
que podem favorecer o protagonismo e autonomia dos arteséos, essa pesquisa parte de

algumas perguntas norteadoras:

° Como o artesanato e a Economia Criativa podem contribuir para a
Sustentabilidade e favorecer o desenvolvimento local?
. Em que medida o artesanato e os produtos criativos podem contribuir para a

geracao de emprego e renda e a reducao de desigualdades na cidade de Nova Iguagu?

Diante do exposto, espera-se que a pesquisa possa contribuir para o bem social,
visto que podera ser utilizada para a aplicagdo de politicas publicas de desenvolvimento
local, criando ambientes favoraveis ao desenvolvimento de empreendimentos criativos, que

fazem uso do capital humano, cultural e simbdlico.

1.3 OBJETIVOS

Assim, atendendo as questdes inspiradoras, o objetivo geral da pesquisa é identificar
elementos ligados a Economia Criativa e Sustentabilidade nos produtos e processos
produtivos dos participantes das feiras organizadas pela Fundag¢do Educacional e Cultural
de Nova Iguacu (Fenig), incluidas no Programa Municipal de Artesanato de Nova Iguacu.

E como objetivos especificos o trabalho busca:
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o Contextualizar elementos histéricos, conceituais, orientadores e de politicas publicas
da Economia Criativa;

e Apresentar o artesanato no contexto das politicas publicas, como arte e produgéao de
saberes;

e Apresentar o processo histérico e de importancia das feiras como espaco de
producéo de saberes;

e Identificar agdes de politicas publicas municipais de apoio ao artesanato e incentivo
as produgdes ligadas a economia criativa;

e Analisar a questao socioprodutiva do artesanato local com a sustentabilidade.

1.4 METODOLOGIA

A metodologia a ser utilizada nesta pesquisa de dissertacdo, a ser detalhada no
capitulo 5, é de base qualitativa, que segundo o pesquisador se coloca frente a um problema
ou fendmeno, onde fara consideragdes sobre o objeto de estudo. Na pesquisa qualitativa, o
pesquisador se envolve em questdes técnicas e procedimentos, que tem o objetivo de
descrever, traduzir e analisar fenémenos e situagdes do mundo e parte de um recorte com
o objetivo de compreender e caracterizar determinado tema (Miles, Huberman, & Saldafa,
2013; Silva & Emmendoerfer, 2014; Merriam; Tisdell, 2015, 2016).

Desta forma, as ferramentas utilizadas sado a pesquisa bibliografica, documental, de
natureza exploratéria e descritiva e a pesquisa de campo orientada pela observagao e
entrevistas. Assim, esta é dividida em trés etapas: a primeira fase, a exploratoria; a segunda
fase, a pesquisa de campo; a terceira fase inclui a analise do material coletado. De acordo
com os autores, a interpretacdo sera gerada a partir da compreensdo de determinada
realidade (Minayo; Costa 2019).

Destaca-se, assim, que a base nao esta na quantidade de entrevistados, mas sim
em sua importancia, relevancia e significancia para atender aos objetivos desta pesquisa.

1.5 ESTRUTURA DA DISSERTAGAO

Para atender aos objetivos da pesquisa, a dissertagdo apresenta, no primeiro
capitulo, a introdugdo. Na introdugdo € apresentada a contextualizagdo do problema de
pesquisa, os objetivos gerais e especificos, a justificativa e a organizacdo da dissertacao.
No capitulo 2, é apresentada a revisdo de literatura, em que é abordado os elementos
historicos, conceituais e orientadores de politicas publicas de Economia Criativa, as

industrias criativas, a Economia Criativa como fator de desenvolvimento e suas contribui¢cdes

1
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nos cenarios nacional e internacional e a Economia Criativa e o Artesanato. O capitulo 3 traz
os conceitos de Sustentabilidade e Desenvolvimento Sustentavel e sua contribuicdo com os
produtos criativos. No capitulo 4, & apresentado o artesanato e a arte do saber, do fazer e
do tecer, incluindo as politicas publicas para o artesanato e sua aproximacéo com a cultura.
No capitulo 5, é apresentado o “Tecendo saberes em Nova Iguagu”, os procedimentos
metodolégicos, o campo, a descoberta da arte do saber, do fazer e do tecer e as feiras como
espaco de producado de saberes. Apresenta ainda o Programa Municipal de Artesanato de
Nova Iguagu, os artesdos participantes do Programa Municipal de Artesanato de Nova
Iguacu e as analises da arte do saber, do fazer e do tecer. No capitulo 6, sdo apresentadas
as consideragoes finais. A dissertagao conta ainda com os Apéndices A, com o questionario
de entrevista com a Fenig e o Apéndice B, com o questionario de entrevistas com os

artesaos.
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2. ECONOMIA CRIATIVA: ELEMENTOS HISTORICOS, CONCEITUAIS, ORIENTADORES
E DE POLITICAS PUBLICAS

A Economia Criativa surge a partir das duas ultimas décadas como um modelo de
desenvolvimento que une a criatividade e o conhecimento, estando alicercada a aspectos
econdmicos, culturais e sociais através da propriedade intelectual de seus agentes
(UNCTAD, 2008). Sendo assim, contribui para o desenvolvimento, movimentando a
economia e gerando empregos (Fathurahman & Huseini, 2018; Howkins, 2001).

Diante de uma economia centrada na producdo em massa e 0 aumento na
apropriacéo da natureza como fonte infinita de recursos, a economia criativa surge como
uma alternativa para o enfrentamento dos problemas resultantes deste processo (Vesela &
Klimova, 2014), onde sua produgéo tem origem da geragao de ideias e bens intangiveis.
Este setor tem se destacado no cenario econémico, contribuindo com o desenvolvimento
dos setores que envolvem a grande gama de industrias criativas (Firjan, 2022).

Dessa forma, este capitulo se fundamenta no desejo de contribuir na sistematizacao
e consolidacdo de um conceito que vem despertando mudancas em uma sociedade que,
historicamente, foi marcada por um sistema globalizante e multisetorial. No préximo capitulo
€ abordada a histéria da economia criativa, sua caracteristica e como ela se desenvolve em

um mundo globalizado.

21 ECONOMIA CRIATIVA: CONCEPGOES E PERSPECTIVAS HISTORICAS,
CULTURAIS E CONCEITUAIS

A participagéo da sociedade nos rumos da economia tem sido motivo de estudos e
pesquisas cientificas, pois a Revolugédo Tecnoldgica tem contribuido para a crise do modelo
econdmico na era industrial. As transformagdes decorrentes deste processo estdo inseridas
nos aspectos econdmicos, culturais, éticos, politicos, sociais e influéncia no modo como
estes interagem com o0 meio a sua volta. Em uma geragcdo marcada pela tecnologia da
informacgdo, a criatividade e as iniciativas empreendedoras ganham corpo nessa nova
configuragdo socioecondmica; e esse caminho foi essencial para a descoberta de novas
direcdes para a sustentabilidade econdmica. Nesse caminho, os modelos tradicionais de
producdo vém sendo substituidos por novos arranjos produtivos, tendo como base o
conhecimento e a criatividade (Valiati et al., 2017). Assim, partindo do elemento criatividade

€ que este capitulo se debrugara.

De acordo com o Dicionario Oxford (2010), é definido dois significados para a palavra

criativa:
1
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- qualidade ou caracteristica de quem ou do que é criativo.

- inventividade, inteligéncia e talento, natos ou adquiridos, para criar,
inventar, inovar, quer no campo artistico, quer no cientifico, esportivo etc.
(Oxford, 2010, online).

Com base nas definicbes acima, parte-se para o entendimento acerca da Economia
Criativa, que é o resultado da criagcao de produtos e servigos e/ou aptidao para a criatividade
aliado ao movimento de acdo e ao processo criativo e suas dimensdes, expressando a
intencdo dos individuos em buscar alternativas criativas para atingir determinados fins.
Nessa esteira, surge o debate sobre Economia Criativa que, atrelada as suas atividades
produtivas e aproximagao com outros setores, caminha para possiveis alternativas para se

pensar o desenvolvimento da sociedade e economia local, Asato et al. (2019).

A primeira experiéncia em torno da Economia Criativa surge na Australia como
politica cultural na década de 1990, pelo entdo primeiro-ministro Paul Keating!, na qual
enfatizava a importancia da cultura para a economia do pais. O relatério, denominado
Creative Nation, propunha uma série de acdes para o desenvolvimento do pais em torno das
atividades criativas, abrangendo setores como artes cénicas, audiovisual, publicidade,
design, entre outros (DCA, 1994). Keating enfatizou a importancia do investimento em
cultura para o pais, incluindo o grande numero de australianos empregados pela industria
cultural (cerca de 336.000) e a importancia na arrecadagao de impostos, algo em torno de
U$13 milhdes de dolares ao ano (DCA, 1994).

O conceito de Economia Criativa como politica internacional surge sob os debates
em torno da Declaragdo do Milénio?, aprovada pela comunidade internacional, composta por
189 Estados-Membros na Assembleia Geral das Nagdes Unidas, em 2000, que tinha em sua
pauta o cumprimento dos oito Objetivos do Milénio (ODM)? até 2015 (Relatorio de Economia
Criativa, 2010).

Em um artigo publicado no ano de 2001, na revista Businessweek, John Howkins
definia que a criatividade poderia ser algo transformado em produto, criando marcas,
patentes e direitos autorais e, transformando-os em dinheiro. Howkins (2001), considerado

precursor no assunto, defendia em seu texto o que ja havia sido debatido em experiéncias

1 Paul John Keating (Sydney, 18 de janeiro de 1944) & um politico australiano que serviu como o 24° Primeiro-ministro do seu
pais de 1991 a 1996. Ficou notério com a reforma no Tesouro Australiano no Governo Hawke, depois como primeiro-ministro
vencedor das elei¢cdes de 1993.

2 A Declaragdo do Milénio das Nagdes Unidas é um documento histérico para o novo século. Aprovada na Cimeira do Milénio
—realizada de 6 a 8 de setembro de 2000, em Nova lorque —, reflete as preocupagdes de 147 Chefes de Estado e de Governo
e de 191 paises, que participaram na maior reunido de sempre de dirigentes mundiais.

3 Em setembro do ano 2000, lideres de 189 paises se encontraram na sede das Nagdes Unidas em Nova York e aprovaram a
Declaragao do Milénio, um compromisso para trabalharem juntos na construgdo de um mundo mais seguro, mais préspero e

mais justo.
1
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anteriores. Nas palavras de Miguez (2007), é enfatizada a relacdo de Howkins com a

expressao em voga:
Ao que tudo indica, a expressao economia criativa aparece pela primeira
vez em 2001. Na matéria de capa da edi¢do especial de agosto da revista
‘Business Week’, intitulada ‘The Creative Economy — the 21 century
corporation (coy, 2001)’, e dando titulo ao um livro, ‘The creative economy
— how people make money from ideas’, publicado em Londres por John
Howkins. No entanto, j& em meados da década de 1990, as questdes a que
remetem ambos os termos encontram as suas primeiras sistematizagées.

Estas, reunidas sob o rétulo de Creative Industries, ndo sdo formuladas na
academia e sim nos gabinetes governamentais (MIGUEZ, 2007, p. 98).

Além do trabalho de Howkins sobre a tematica, duas outras publicagdes foram feitas
nos Estados Unidos por Richard Caves, sob o titulo Industrias Criativas: contratos entre arte
e comércio (Creative industries: contracts between art and commerce, 2001), onde buscava
identificar os problemas entre a economia e o0 campo do fazer artistico; e de Richard Florida,
denominado “A ascensao da classe criativa” (The rise of the creative class, 2002), em que
abordava o potencial de contribuicdo da chamada “classe criativa”, como eram denominados

os cientistas, artistas, poetas e formadores de opinido.

A origem da Economia Criativa, segundo o Relatério da Economia Criativa Unesco,

faz destaque para o seguinte trecho:

O termo ‘economia criativa’ foi popularizado em 2001 pelo escritor britanico
John Howkins, que o aplicou a 15 setores, desde as artes a ciéncia e
tecnologia. De acordo com as estimativas de Howkins, essa economia
criativa valia US $2,2 trilhdes em todo o mundo em 2000 e crescia a uma
taxa anual de 5 por cento. A nogéo é e continua a ser muito ampla, uma vez
que abrange ndo apenas bens e servicos culturais, mas também brinquedos
e jogos e todo o dominio da ‘investigacdo e desenvolvimento’ (I&D).
Portanto, embora reconhega as atividades e processos culturais como o
cerne de uma nova economia poderosa, também se preocupa com as
manifestagbes de criatividade em dominios que ndo seriam entendidos
como ‘culturais’. (UNDP, 2013, p. 19-20, tradug&o nossa).

De acordo com Howkins (2012), a Economia Criativa abrange setores em que a
propriedade intelectual e a criatividade se fazem presentes, além de fatores ligados ao valor
simbdlico como caracteristicas agregadoras. O autor defende que a criatividade precisa
estar atrelada a um mercado ativo, onde existam possibilidades de trocas comerciais entre
vendedores e compradores e algum tipo de aparato legal, incluindo a prestacéo de servigos,

para que esta possa ser comercializavel.

Ainda que a primeira experiéncia com a Economia Criativa tenha sua origem na
Australia, na década de 1990, foi na Inglaterra que o termo ganhou ares de
profissionalizagao, através de um plano estratégico criado pelo governo britanico, que teve

como resultado o mapeamento dos setores criativos da Economia (Cohen et al., 2008).
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Como resultado, foram feitos investimentos pelo governo em setores-chave, como:
arquitetura, artesanato, artes performaticas, atividades relacionadas as tradicées culturais,
cinema, design, design de moda, galerias, industria editorial, musica, publicidade, radio,

software, softwares interativos para lazer (Department for Culture, Media and Sport, 2001).

O debate em torno da Economia Criativa como perspectiva de desenvolvimento
econdmico se inicia a partir de autores como Sen (2010), Furtado (2009), Veiga e Zatz
(2008). Segundo estes autores, somente o crescimento econdémico nao é suficiente para
gerar desenvolvimento utilizando como unico indicador o Produto Interno Bruto (PIB), para
mensurar o desenvolvimento de paises (Pnud, 2020).

Com base neste conceito, Veiga e Zatz (2008) pontuam que com a constatagéo da
insuficiéncia do PIB como indicador social, em 1990, é criado o indice de Desenvolvimento
Humano (IDH) pelo economista paquistanés Mahbub ul Hag com a colaboragdo do
economista indiano Amartya Sen. O IDH surge como proposta de transferir o foco no
crescimento econdmico, ou renda, para o ser humano, considerando como indicadores de
desenvolvimento além da renda, a saude e a educacao. Dentro deste cenario, a Organizacao
das Nacgoes Unidas para a Educacgao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), passa a avaliar
aspectos qualitativos e quantitativos, envolvendo o individuo, territério e cultura,
reconhecendo a Economia Criativa como um dos pilares para o crescimento econémico
inclusivo mundial, representando 6,1% da economia mundial e responsavel por quase 30

milhdes de empregos (Unesco, 2024).

A Economia Criativa envolve atividades ligadas ao valor simbélico, como a produgao
de bens e servigos, incluindo aspectos econémicos, sociais, culturais, interligados com a
tecnologia. Esta, assim, se insere em uma nova forma de pensar a economia, abrindo
caminho para novas habilidades e talentos (Ortiz, 2021). A inovagdo caminha junto a este
novo conceito de economia, incluindo novas formas de motivar e engajar pessoas de
maneira criativa. A Economia Criativa caminha no sentido da transformacéao e dinamizagéao
da economia, trazendo desenvolvimento econdmico e social, especialmente em paises em
desenvolvimento. Assim, o tema atravessa modelos que envolvem experiéncias, praticas e
reflexdes, incluindo aspectos e conhecimentos locais que sinalizem praticas de
solidariedade e colaboracgéo, incluindo estratégias de fortalecimento, geragédo de riqueza e

inclusdo produtiva (Guilherme, 2018).

Ortiz (2021) sinaliza que a originalidade, os processos criativos e a geragao de valor
econdmico a partir de aspectos intangiveis se apresentam como o enfoque principal da
Economia Criativa, estimulando a geragdao de empregos e o desenvolvimento de produtos.

A cadeia produtiva é formada pelas etapas de producao, criagao e distribuicdo de bens e

1
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servigos, ganham forcas e usam a criatividade como forgca propulsora no processo de

producéo.

A Economia Criativa é, desta forma, impulsionada por estratégias que aumentem a
sua visibilidade, incluindo o compartiihamento de ideias, a criatividade ef/ou inovacao,

trabalhos em redes e equipes € o empreendedorismo.

O ano de 2021 foi declarado o Ano Internacional da Economia Criativa para o
Desenvolvimento Sustentavel, durante a 742 Assembleia Geral das Nagbes Unidas. A
criacdo deste ano comemorativo foi em decorréncia do grande impacto sofrido pelo setor
criativo durante o periodo de pandemia da Covid-19 no ano de 2020, o que gerou a
paralisacéo das atividades criativas, afetando o processo produtivo (criagdo e producao), a
distribuicdo e 0 acesso as mercadorias (Unesco, 2024).

O Relatorio Creative Economy Outlook de 2022 da Conferéncia das Nac¢des Unidas
sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD) mostra a relevancia da Economia Criativa
no crescimento social, econémico e politico de 33 paises pesquisados no estudo. A
contribuicdo dos setores cultural e criativo no cenario econémico, em 2020, representa algo
em torno de 3,1% do PIB mundial e geraram 6,2% do total de empregos no mundo, o que
representa 50 milhdes de postos de trabalho (Unctad, 2022).

O capital criativo, que esta baseado na capacidade do ser humano em criar coisas
novas ou transforma-la em algo mensuravel, surge da produgéo de bens e matérias primas
como forma de interpretar o mundo (Souza, 2022, p. 42). O capital criativo apresenta sua
relagdo com a economia a partir do estudo dos 5 C’s, desenvolvido por pesquisadores do
Centro de Pesquisa de Politicas Culturais de Hong Kong, mensurando seus resultados a
partir das interagdes com o capital social, capital, humano e estrutural ou institucional
(Severo, 2023, p. 39). Os efeitos desta combinagdo sdo os resultados da criatividade,

denominado "Modelo dos 5 C's", ONU (2010). A figura 1 apresenta o quadro dos 5 C's:

Figura 1: Integracao dos 5 C’s : Resultados da criatividade + 4 tipos de capital
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Capital humano

Manifestaches _
i coe Capital
Capital de criatividade
(rendimentos estrutural ou
cultural o
& resultados) institucional
Capital social

Fonte: Relatério de Economia Criativa, 2010.

Pode-se compreender que a criatividade € um processo dindmico, que envolve
questdes sociais, econdmicas e culturais, como a gerag¢ao de valor e o desenvolvimento
econdmico local, abrangendo fases que vao desde a concepg¢ao de ideias e a valorizacao
das mesmas. Conforme ja evidenciado anteriormente, a criatividade é parte intrinseca desse
processo, onde colabora para que o desenvolvimento econdmico e social ocorra através dos

atores sociais envolvidos no processo.

O economista brasileiro Celso Furtado®*, estudioso na questdo de propostas que
pudessem levar a um novo conceito de desenvolvimento, incidiu neste debate questbes
ligadas a Economia Criativa, a criatividade e ao desenvolvimento enddégeno durante a
década de 1970, no Brasil. Ele afirmava em seus estudos que, para que o desenvolvimento
possa ser produzido de forma igualitaria para todos, € necessaria uma mudanga de
paradigmas. De acordo com Furtado (1974):

Quando observamos de forma panoramica a economia mundial no decorrer

do século XIX, particularmente na segunda metade, percebemos que as
enormes transformacdes ocorridas se ordenam em torno de dois processos:

4 Economista brasileiro e um dos mais destacados intelectuais do pais ao longo do século XX. Suas ideias sobre o
desenvolvimento econdmico e o subdesenvolvimento enfatizavam o papel do Estado na economia, com a adogdo de um

modelo de desenvolvimento econdmico de corte pré-keynesiano.
1
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0 primeiro diz respeito a uma consideravel aceleragdo na acumulagéo de
capital nos sistemas de producdo, e o segundo a uma ndo menos
consideravel intensificacdo do comércio internacional. (FURTADO, 1974, p.
23).

O autor afirma em seus estudos que o capitalismo se consolida a partir da
centralidade de grupos e empresas em torno de objetivos comuns, que € o controle dos
sistemas econdmicos dos paises formadores das nagbes desenvolvidas (Furtado, 1974, p.
23). Desta forma, o poder se centraliza em poucas maos e controla boa parte do processo
produtivo no mundo, criando um hiato entre paises desenvolvidos versus paises
subdesenvolvidos, incluindo seus respectivos lugares na divis&o internacional do trabalho.
Neste cenario de adversidades, a separagdo ténue entre o controle do processo esta
vinculada aos paises desenvolvidos, assim como a forga produtiva esta associada aos
paises em desenvolvimento.

Furtado defende o desenvolvimento como acumulagdo de capital resultante de
combinacdes de fatores de producdo. A luz dessa teoria, a acumulacdo deve ser
acompanhada a uma légica de incentivos que proporcionem a melhoria da qualidade de vida
da coletividade e uma maior participagcéo do Estado em vias de promover o desenvolvimento

econdbmico. Conforme o autor:

[...] o crescimento econdmico, tal qual o conhecemos, vem se fundando na
preservacdo dos privilégios das elites que satisfazem seu afda de
modernizagao; ja o desenvolvimento se caracteriza pelo seu projeto social
subjacente. [...] Dispor de recursos para investir esta longe de ser condigédo
suficiente para preparar um melhor futuro para a massa da populagéo. Mas
quando o projeto social prioriza a efetiva melhoria das condi¢des de vida
dessa populagdo, o crescimento se metamorfoseia em desenvolvimento
(Furtado, 2004, p. 484).

Para Furtado, o desenvolvimento econémico deve vir acompanhado da expansao
das potencialidades humanas, vinculados a participagdo do Estado na formulacido de
Politicas Publicas que os assegurem. Dessa forma, o Estado adquire uma posigéo de agente

desenvolvimentista, atribuindo a acumulacao capitalista a producéo e ao desenvolvimento.

Destaca-se aqui a analise do economista Amartya Sen na obra de Furtado. Para Sen
(2010 apud Furtado, 2004) o desenvolvimento esta pautado em um processo continuo das
liberdades humanas, ou seja, daqueles que a desfrutam (Sen, 2010, p. 55, apud Furtado).
Essa sintese de liberdade pode ser entendida como: liberdades politicas, cenario
econdmico, oportunidades sociais, transparéncia na formulagdo de politicas e seguranca

protetora.
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Furtado (1984) defende que o conceito de desenvolvimento traz em seu bojo os
avancgos tecnologicos, e que ao olhar somente a questao tecnoldgica, pode-se suprimir as

necessidades sociais e coletivas. De acordo com o autor:

A visao que tenho do desenvolvimento € a de um processo criativo, de
invengao da Histéria pelos homens, em contraste com o quadro mimético e
repetitivo de que sao prisioneiras as sociedades dependentes. Em nossa
civilizagao, o processo de desenvolvimento se faz com crescente ampliagéo
da base material da cultura e com o enriquecimento do horizonte de
expectativas do ser humano. Desenvolver-se € ascender na escala de
realizagdo das potencialidades dos homens como individuos e como
coletividade. (Furtado, 1984, p. 63).

O autor introduz em seus estudos caminhos que pudessem levar a "um novo
desenvolvimento", incluindo a dimenséao cultural no centro das propostas de aproximagao
entre Estado e coletividade. Na perspectiva furtadiana, a cultura pode ser entendida por dois
pontos de vista: como sistema de valores de uma sociedade e/ou como patriménio e
manifestagdes culturais, onde carrega o simbolismo de identidade cultural (Filho, 2013, p.
217).

Segundo Furtado, a importancia da cultura pode ser caracterizada pelo grau de
impacto socioeconémico em determinado pais. Ela representa a criatividade, a invencéao e
a identidade de uma sociedade. Nesta esteira, o autor destaca a criatividade como motor de
desenvolvimento em sociedades subdesenvolvidas, especialmente no cenario brasileiro.
Nestas palavras, o autor destaca:

O espago da cultura esta delimitado pela acéo criadora homem, a qual
expressa a sua liberdade. E nas formas que assume a criatividade que
podemos encontrar a chave para captar as tendéncias mais profundas de

nossa civilizagdo. Ora, por um ou outro caminho essas formas tenderam a
gravitar em torno de um processo de acumulagéo (Furtado, 1974., p. 164).

Uma das caracteristicas marcantes no povo brasileiro sdo a criatividade e poder de
resiliéncia, presente nas diversas regides do pais. A criatividade pode ser definida pela
transformacao de ideias em algo mensuravel e/ou geradores de valor. Com base nas
definicdes sobre criatividade, Furtado assegura que interesses econémicos se sobrepdem a
racionalidade e percepcdes da vida social. Tais interesses dificultam espaco para a
articulagao de forgas que impulsionam a capacidade criativa na sociedade (Furtado, 1983,
p. 136). De acordo com o autor:

Enquanto ndo dispusermos de um conhecimento mais cabal do homem
como ser criativo e agente transformador do mundo, o que requer superar
o reducionismo atual das ciéncias da sociedade, o campo para o reformismo

social continuara a ser bem mais estreito do que se imaginou no século
passado. (Furtado, 1983, p. 52).
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O autor argumenta que a criatividade e a cultura tém que caminhar na diregéo do
desenvolvimento econdmico da sociedade, evidenciando o capital social, cultural e social

das economias locais.

A criatividade, para alguns autores, € o motor propulsor da Economia Criativa
(Howkins, 2001); enquanto outros defendem que a criatividade é desenvolvida por individuos

criativos, pertencentes a vertente econémica (Carvalhal e Muzzio, 2015).

Conforme definicao de Galeffi (2014, p. 41-42), a criatividade e a sociedade se

justificam como:

Pessoas humanas criaram o0 mundo em que vivemos com seus dispositivos
mecanicos e tecnoldgicos. Ha uma dialdgica vital entre a criagéo individual
e a sociedade: o individuo sempre esta a servigo de sua sociedade. As
grandes criagdes sao aquelas que transformam os processos culturais
vividos. Todo ato criador esta a servigo do ser humano em sua total
constituicdo: € um ser individual e coletivo. Alias, cada individuo é um
aglomerado sistémico de outros inumeraveis individuos [...].

De acordo com o autor, o homem como ser-social, estd em iminente troca com a
sociedade a sua volta. Ele é parte do meio e, ao mesmo tempo, esta interconectado ao
mesmo. Dentro deste contexto, a humanidade usufrui do ambiente natural, e

consequentemente, do ambiente criado a sua volta.

O homem carrega consigo um modo Unico de ser, seus tracos culturais, sociais e
comportamentais, sintetizando a relagdo com a cultura local. Em relagdo a estas
especificidades culturais, Miklos (2014, p.67) define:

Os tragos culturais de uma sociedade s6 podem ser entendidos de acordo
com os padrdes vigentes nessa mesma sociedade. Cada cultura deve ser
analisada a partir de seus préprios principios. Todas as culturas
representam formas encontradas por uma determinada comunidade para
resolver seus problemas.

A diversidade cultural, somadas as questdes de criatividade, inovacao e politicas
para o desenvolvimento foram temas abordados por Celso Furtado, antes do tema ser

vinculado aos debates. Conforme relatos de Silva (2018, p. 99):

Celso Furtado considerava que o acesso, a qualidade de vida e a ampliagao
de escolhas constituem pressupostos fundamentais ao desenvolvimento.
Um desenvolvimento desconcentrador, fundamentado na diversidade
cultural brasileira, marcado pela inovagéo, enfim, um desenvolvimento onde
0 progresso tecnolégico caminhe de forma harménica com o0 acesso aos
seus produtos e servigcos pelas camadas mais amplas da sociedade
brasileira [...] (Silva, 2018, p. 63).

Desta forma, o autor destaca que o pais pode se transformar em um campo fértil para
a pratica da produgdo cultural como movimento econdmico, evidenciando as chamadas
"industrias criativas" como um caminho possivel para a geracdo de emprego e renda,

1
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reducao das desigualdades, preservagao do ecossistema, entre outros. A Economia Criativa
desponta no cenario econémico como estratégias que favorecem o desenvolvimento
sustentavel, pois & concebida a partir da criatividade, se conectando com a economia do
conhecimento e a economia da cultura, corroborando para que o desenvolvimento ocorra
centrado nas pessoas, resultando em diversidade cultural, sustentabilidade, inclusdo social
e inovacao, resultado dos principios norteadores adotados pelo Ministério da Cultura (MinC)
(Brasil, 2011).

2.2 INDUSTRIAS CRIATIVAS COMO CONCEITO DE EXPANSAO

O termo industrias criativas teve origem no pds-guerra como uma critica ao
entretenimento de massa, pontuada pela Escola de Frankfurt. Naquela época, a industria
cultural, composta pelos jornais, filmes, revistas e musicas populares, tinham a intengéo de

chocar, criando polémicas e desdém as formas de entretenimento das massas (Carey,1992).

No contexto politico, é langado na Australia, em 1994, o projeto denominado
"Creative Nation", uma politica publica criada pelo governo local a fim de incentivar o
potencial criativo no pais causado pela perda de muitos intelectuais, artistas, cineastas,
musicos, entre outros, para mercados mais receptivos como Nova lorque e Londres. A
cultura australiana sofria um processo de aculturagao e a perda de elementos das culturas
tradicionais (DCA, 1994). O relatério incorpora 13 setores ligados a publicidade, audiovisual,
design, entre outros, como pilares para buscar o desenvolvimento local e regional, a geragao

de renda, inclusdo social, entre outros.

Em consonancia a esta politica, o governo australiano se responsabiliza em manter
e desenvolver a cultura australiana em nivel nacional, enfatizando os seguintes pontos: (I) a
inovacgao e as ideias sdo encorajadas perpetuamente; (ll) a autoexpressao e a criatividade
s&o incentivadas; (lll) o patriménio é preservado assim como seu desenvolvimento, e (iv)
todos os australianos tém a oportunidade de participar e receber (DCA, 1994). Estes
conceitos revigoram a vida nacional, preservam sua histéria e incentivam a criacédo e

expressao cultural de seu povo.

A Inglaterra criou o seu primeiro plano estratégico no ano de 1997, mapeando os
setores de Economia Criativa, ganhando ares de profissionalizagdo (Cohen et al., 2008).
Como resultado deste processo, o governo investiu em setores da classe criativa,
impulsionando este setor de atividades. O governo britdnico reconhece como setores

criativos os seguintes setores: antiguidades, arquitetura, artesanato, artes performaticas,
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atividades relacionadas as tradigdes culturais, cinema, design, design de moda, galerias,
industria editorial, museus, musica, publicidade, radio, software, software interativos para
lazer (Department for Culture, Media and Sport, 2001).

Diante de uma competi¢do de concorréncia global, o governo britanico cria uma forga
tarefa encarregada de analisar as tendéncias de mercado e as vantagens competitivas
nacionais, que segundo Cris Smith, entdo Secretario de Cultura do Reino Unido,
representava:

Um exercicio praticamente unico no governo — transversal as tradicionais
divisbes de Whitehal®, unindo governo e indlstria em uma parceria e
definindo uma agenda com temas especificos.

Na definicdo do governo britdnico para as industrias criativas, foram evidenciados
sua importdncia na contribuicido e desenvolvimento intelectual e econdémico, sendo
entendidas como:

industrias que tém sua origem na criatividade, habilidade e talento
individuais e que apresentam um potencial para a criagdo de riqueza e
empregos por meio da geragao e exploragao de propriedade intelectual.

Em seu artigo Ahead: The economic performance of the UK 's creative industries, o
economista inglés Will Hutton® descreveu os produtos criativos como aqueles que carregam
significado cultural de grande relevancia. Em um dos trechos, ele enfatiza: “As ideias com
valor expressivo (...) geram novos pontos de vista, prazeres, experiéncias; constroem

conhecimentos, estimulam as emocdes e enriquecem nossas vidas” (2024, p. 15).

Ao reconhecer o potencial da Economia Criativa e a capacidade da geragao de renda
a partir das classes criativas, o governo britanico passou a dar énfase em segmentos com
maior potencial de acumulo de capital na forma de direitos de propriedade intelectual.
Holkins (2012) aponta em suas pesquisas, que a partir de entdo, surge a "moeda" como
valor de troca para a Economia Criativa. A Inglaterra tinha a intencdo de se tornar um local
de atragao e retencao de talentos criativos. Em face deste processo, a Economia Criativa se
conecta a ideia de industrias criativas, ampliando seu escopo para além das artes, tornando-
se um subconjunto de negdcios que se complementam e d&o suporte, como Financas e
Recursos Humanos (DCMS, 2016).

5 Whitehall é uma rua e uma area em Westminster, Londres, Inglaterra que serve como centro administrativo do Reino Unido.
Conexao entre Parliament Square e Trafalgar Square, Whitehall € conhecida como sede do governo britanico, ja que a maioria
dos prédios que abrigam as mais importantes instituicdes do pais estéo situadas la.

& William Nicolas Hutton & um jornalista britanico. A partir de 2022, ele escreve uma coluna regular para o The Observer, co-
preside a Purposeful Company e é o presidente designado da Academia de Ciéncias Sociais. Ele é o presidente do conselho
consultivo do UK National Youth Corps.
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Edna dos Santos, chefe do Programa de Economia Criativa da Conferéncia das
Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), descreveu no relatério da
Conferéncia Inaugural Economia Creativa y Transformacion de la Ciudad, realizada em
Barcelona, em 2012, que todos os individuos, instintivamente, consomem produtos criativos,
independentemente de onde estejam, seja nas areas da educagao, trabalho, lazer ou
entretenimento. Ela cita como exemplos o fato de se vestir, ler um livro, ouvir musicas, radio,

ver programas de TV, ir ao cinema ou teatro e utilizar servigos digitais (Google, 2024).

O conceito de industrias criativas, termo ampliado dentro do escopo da Economia
Criativa, surge das politicas publicas criadas pelos paises do Norte global (Australia e
Inglaterra) para ganhar espago no mundo académico, reconhecendo o seu amplo aspecto
enquanto exercicio de formulagao e ressignificacdo conceitual. E uma categoria que nasce
do discurso dos atores sociais envolvidos nos processos politicos e econdmicos e ganham
espaco sendo apropriado pelo mundo académico, por meio da producao de literatura
especializada e fabricacdo de especialistas. A relagcao entre esses agentes sociais € os
conceitos de conhecimento em teorias que sdo abordadas (bairros, cidades, classes,
clusters criativos) sdo apropriados pelos agentes politicos para a formulagéo de politicas

publicas na area de Economia Criativa (Relatério de Economia Criativa, 2010, p. 38).

Desse modo, as industrias criativas podem ser entendidas como um conjunto de
atividades que estao intrinsecamente ligadas a setores econdmicos especificos, variando
conforme a regido ou pais, tendo impacto na geragao de riqueza, trabalho, redugédo de

desigualdades e exportagdes (Ibdem, idem).

Um ponto alto na introdugdo das industrias criativas no cenario econdmico e de
desenvolvimento internacional foi a XI Conferéncia Ministerial da UNCTAD, em 2004, em
Sao Paulo, onde foi realizado o “Workshop on Cultural Entrepreneurship on Creative
Industries”, ou Workshop sobre Empreendedorismo Cultural em Industrias Criativas. Nesta
conferéncia foi ratificado o conceito de criatividade pelos setores vinculados as industrias
criativas, incluindo a contribuicdo econémica na produg¢ao de produtos simbdlicos visando
um maior mercado possivel. As industrias criativas abrangem um grande escopo, interagindo
com diversos setores, passando desde os conhecimentos simbdlicos e tradicionais, como o
artesanato e festividades culturais a grupos mais tecnolégicos, como audiovisual e as novas
midias (Souza, 2022, p. 27).

A abordagem da UNCTAD em torno das industrias criativas se fundamenta na
ampliacdo do conceito de criatividade, passando do lugar de atividades que possuem

componente artistico, alcangando quaisquer atividades econémicas visando valores
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simbdlicos para o alcance de mercados possiveis (Unctad, 2004). A UNCTAD classifica as
atividades das industrias criativas em dois grupos: as “atividades upstream””, que abrangem
atividades culturais tradicionais, como artes cénicas e visuais das “atividades downstream?®”,
que tém uma maior aproximacao com o mercado, como publicidade, editoras ou atividades
relacionadas a midia, pois estes sugerem uma melhor transferéncia para outros mercados,

em comparagao com o primeiro grupo.

Conforme a definicdo UNCTAD para as industrias criativas, as atividades abrangem
etapas que incluem a producdo e distribuicdo de produtos ou servicos que utilizam a
criatividade como um de seus pilares, incluindo a propriedade intelectual e atividades
baseadas em conhecimento, como a produgdo de artes com conteudo criativo, obtendo
valores econémicos e objetivos de mercado, ao mesmo tempo estdo envolvidos entre os
setores de servico, artistico e industrial, constituindo um novo setor no comércio mundial. A
UNCTAD classifica as industrias criativas em quatro grandes grupos, a saber: artes, criagcoes
funcionais, midia e patriménio (Relatério Economia Criativa, 2010, p. 7), (Figura 2). Esses

grupos sdo subdivididos em nove subgrupos, conforme identificado na figura a seguir:

Figura 2: Classificagao da UNCTAD para as Industrias Criativas
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Artesanato, SXpressio &__\_1

cultural tradiciomal, Artes dra icas

Artes visuais festivais e celebragoes Muisica, teatro, danga,
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70 Upstream representa o fluxo inicial de um projeto. E 0 momento onde a maioria das ideias sdo amadurecidas, os
questionamentos ganham respostas e um plano de agao é tracado e validade pelos gestores.

8 Em outras palavras, o Downstream representa a etapa onde o planejamento realizado no Upstream €, de fato, executado e

colocado em pratica. Enquanto um atua com estudos, o outro atua com a pratica, digamos assim...
1
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Fonte: Morais et. al, 2021, p. 82

Neste caminho, o relatério da ONU apresenta a seguinte declaragao:

Ela pode estimular a geracgdo de renda, criagdo de empregos e a exportagcao
de ganhos, ao mesmo tempo em que promove a inclusio social, diversidade
cultural e desenvolvimento humano; Ela abraga aspectos econémicos,
culturais e sociais que interagem com objetivos de tecnologia, propriedade
intelectual e turismo; E um conjunto de atividades econémicas baseadas no
conhecimento, com uma dimensdo de desenvolvimento e interligacdes
cruzadas em macro e micro niveis para a economia em geral; E uma op¢&o
de desenvolvimento viavel que demanda respostas de politicas inovadoras
e multidisciplinares, além de acao interministerial; No centro da economia
criativa, localizam-se as industrias criativas (Unctad, 2010, P. 18).

Corroborando com tais afirmagdes, a Economia criativa e as industrias criativas

fazem parte de uma categoria que fornece e produz bens e servigos e tem a capacidade de

potencializar o cenario social e econémico local e regional.

Conforme as definicbes abordadas pela UNCTAD (2010), as atividades que estao

inseridas dentro da cadeia das industrias criativas sdo as seguintes:

Patrimdnio: O patriménio cultural abrange todas as formas de arte das industrias
cultural e criativa. Ele une os aspectos culturais de determinado local pelo ponto de
vista historico, social, étnico, estético e antropolégico, influenciando a criatividade
dando origem a produtos e servigos, além de atividades culturais. Esse grupo €
dividido em dois subgrupos:

Expressbes culturais tradicionais: atividades que incluem artesanato, festivais,
celebragdes; Locais culturais: bibliotecas, exposi¢cdes, museus, sitios arqueoldgicos,
etc.

Artes: Este grupo abrange todas as manifestagbes artisticas e estao incluidos no
grande arcaboucgo de arte e cultura. Os trabalhos artisticos sdo estimulados pelo
patrimdnio (aspectos culturais de um povo), valores e significados simbdlicos. Eles

se dividem em dois subgrupos:

Artes visuais: antiguidades, esculturas, fotografia, pinturas; e

Artes cénicas: circo, danga, musica ao vivo, dpera, teatro de fantoches, etc.

Midias: grupo destinado a produgao de conteudo criativo como forma de estabelecer

comunicagao com grandes publicos. Este grupo se divide em dois subgrupos:

Editoras e midias impressas: onde se incluem imprensa, livros e outras publicacoes;

Audiovisuais: filmes, radio, televisao e demais radiodifusores.
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e Criagdes funcionais: Este grupo se caracteriza pela criagdo de produtos que
possuam fins funcionais, impulsionados pela demanda e prestacdo de servicos.

Estao divididos nos seguintes subgrupos:
¢ Design: brinquedos, grafico, joalheria, moda;
¢ Nova midias: conteudo digital criativos, software, videogames;

e Servigos criativos: arquitetdnico, cultural e recreativo, pesquisa e desenvolvimento
(P&D) criativo, publicidade.

Consonante as definicdes apresentadas, pode-se concluir que as industrias criativas
possuem um vasto escopo dentro da Economia Criativa, interagindo com diversos setores;
as atividades desenvolvidas podem variar tanto dos conhecimentos tradicionais, como
artesanato e atividades culturais, como aquelas voltadas a prestacido de servicos e
tecnoldgicos, tais como audiovisuais e novas midias (Relatério de Economia Criativa, 2010,
p. 7). Na abordagem apresentada, a UNCTAD mostra a relevancia entre a criatividade e o
conhecimento para a producao de servicos criativos, onde a tecnologia, as politicas
governamentais e o capital social se mostram como partes intrinsecas deste processo.
Existe um debate em torno dos termos de ciéncia e P&D, se estes podem ser considerados
dentro do escopo das atividades de experimentacdo criativa. Nesta abordagem proposta
pela UNCTAD (2010), a criatividade e o conhecimento podem ser incorporados como
criagdes cientificas e/ou criacdes artisticas. Desta forma, foram incluidas essas opgodes

como parte deste manual.

Nessa esteira, a Economia Criativa e suas industrias vém apresentando estabilidade
e crescimento em alguns setores da economia a nivel mundial (United Nations Conference

on Trade and Eevelopment — Unctad, 2018).
Conforme o Creative Economy Outlook de 2018:

Para se ter uma ideia, o tamanho do mercado global de bens criativos se
expandiu substancialmente de US$208 bilhdes em 2002 para US$509
bilhdes em 2015, de acordo com o relatério Creative Economy Outlook,
publicado pela UNCTAD em 2018. Os principais setores de
desenvolvimento e inovagéo da industria criativa no mundo s&o o design, a
moda e o cinema. (Unctad, 2018, online, tradugao nossa).

O relatério sobre Economia Criativa Creative Economy: Widening local development
pathways, ou “Ampliando os Caminhos para o Desenvolvimento Local’, de 2013, produzido
pela Organizacdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, Ciéncia e Cultura (UNCTAD),
Unesco e pelo Programa da Nag¢des Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), apontam para

a capacidade que a Economia Criativa e as industrias criativas possuem para se
1
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transformarem na “verdadeira riqueza das nacdes no século XXI”. A Economia Criativa é
considerada “altamente transformadora” no cenario econdmico mundial, manifestada em
areas como audiovisual, artes cénicas, artes visuais, design, editoras e novas midias, sendo
capaz de gerar renda, criar empregos e exportar (Relatério de Economia Criativa, 2010, p.
10). As criativas e culturais respondem por boa parte deste crescimento, reduzindo
desigualdades e corroborando para o desenvolvimento sustentavel (Ibdem, idem). O setor
cultural responde por 6,1% da economia mundial e representa um faturamento anual de

US$2,25 bilhdes e quase 30 milhdes de empregos no mundo (Unesco, 2021).

No capitulo, a seguir, € abordado como a Economia Criativa pode favorecer o

desenvolvimento econdmico e social de localidades.

2.3 ECONOMIA CRIATIVA COMO FATOR DE DESENVOLVIMENTO

O mundo contemporaneo passa por constantes transformacbes, contradicbes e
desafios, como a desigualdade social e econdémica, a violéncia e a falta de acesso a servigos
basicos de saude e educagao, o que leva governos a formular estratégias que levem a
minimizar estes impactos na sociedade. A cada dia surgem novas imagens, sons, simbolos
e ideias e essas ferramentas tecnoldgicas tém se tornado cada vez mais importantes em
todo o mundo. Nesse contexto entre economia e tecnologia, a Economia Criativa tem
ganhado destaque em todo o mundo, onde a tecnologia tem papel fundamental no
desenvolvimento econdmico das regides, pois permite ao mercado se manter em atividade
e ao mesmo tempo, se modificar (Florida, 2014). O talento tem papel fundamental no
processo, pois permite aos agentes criarem oportunidades e tipos de negécios, somado ao
potencial criativo e um ambiente diverso e inclusivo, permitindo prosperar novos negocios e

processos criativos (Relatério Economia Criativa, 2010, p. 6).

Florida (2011), criador da teoria de classes criativas, traz para o debate o conjunto
denominado "3 T's" do desenvolvimento econdmico, que se caracteriza como: tecnologia,
talento e tolerancia. Para o autor essa teoria parte de uma analise mais sélida em relagao
as correntes baseadas em capital social, humano e outras teorias desenvolvimentistas. Mas
para que possam ter éxito no desenvolvimento regional, precisam atuar em sinergia para
obter o efeito esperado; se atuarem em separado, o resultado pode ser limitado. Dessa

forma (Florida, 2011) traz como exemplo dessa teoria:

Os 3 Ts explicam porque cidades como Baltimore, St. Louis e Pittsburgh
sdo incapazes de crescer apesar de seus amplos recursos tecnoldgicos e
suas universidades de primeira linha: elas ndo sdo suficientemente
tolerantes e abertas para atrair e reter os trabalhadores criativos mais
talentosos. A interdependéncia dos 3 Ts também explica por que cidades
como Miami e Nova Orleans ndo se saem muito bem apesar de serem
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mecas do estilo de vida: elas ndo tém a base tecnoldgica necessaria. Os
lugares mais bem-sucedidos — Sdo Francisco, Boston, Washington, Austin
e Seattle, por exemplo — reunem os 3 Ts. Essas regides s&o
verdadeiramente criativas. (FLORIDA, 2011, p. 250).

De acordo com o autor, essa teoria permite alavancar o desenvolvimento a partir de
mudancas nos mercados locais, onde haja uma interagdo com os agentes envolvidos no
processo, onde o talento esta representado nas pessoas da prépria comunidade com
formagao necessaria para aliar a criatividade e a inovagao. A tecnologia permite utilizar as
ferramentas necessarias para concretizar o potencial criativo, tornando-se necessaria para
parametrizar os resultados econdmicos. Ja a tolerancia permite uma analise das mudancgas

no ambiente, buscando novas formas de expressar a criatividade.

Em um ambiente onde estdo inseridas formas diversas de criatividade, o processo
de captacao de mao-de-obra deve prezar pela diversidade. O potencial criativo se expressa
em diferentes grupos, etnias, educacional, nivel cultural, entre outros e um ambiente diverso
e inclusivo se caracteriza por proporcionar a visibilidade desses atores, logo tera mais
chances de se manter e prosperar. As regides do Vale do Silicio® se destacam como cases
de sucesso para o potencial criativo através da inclusdo e acolhimento de pessoas fora do

seu ambiente, como define Florida (2014).

Para que as cidades possam atrair pessoas criativas e qualificadas, devem
proporcionar estilos de vida, moradia e oferta de emprego, condi¢des climaticas, mobilidade
urbana, seguranga patrimonial e fisica. Esses fatores contribuem para que as cidades
busquem se adequar as questdes tecnologicas e de infraestrutura, como condigdes
fundamentais para a classe criativa manter seu potencial criativo e expandir o meio de

negocios e producao local (Souza, 2022, p. 32).

Além do Workshop on Cultural Entrepreneurship on Creative Industries, ou Workshop
sobre Empreendedorismo Cultural em Industrias Criativas, realizado em Sao Paulo em 2004,
foi realizado em Salvador o Férum Internacional das Industrias Criativas em 2005, por
diversos paises, e como resultado do encontro foi instalado na cidade o Centro Internacional
das Industrias Criativas. A partir desses encontros, o debate em torno da Economia Criativa

ganha destaque e se torna cada vez mais recorrente no cenario brasileiro (Machado, 2009).

Ao longo das ultimas décadas, a Economia Criativa vem apresentando grandes
proje¢des no cenario econdémico do pais. Desde meados da década de 2000, a contribuigao

da industria criativa na economia mostra tendéncias de crescimento (Firjan Senai, 2022). No

9 O Vale do Silicio (em inglés: Silicon Valley), na Califérnia, Estados Unidos, é um apelido da regido da baia de S&o
Francisco onde estdo situadas varias empresas de alta tecnologia, destacando-se na produgéo de circuitos eletrénicos,
na eletrénica e informatica. O vale abrange varias cidades do estado da Califérnia, como Palo Alto, Sdo Francisco e Santa
Clara, estendendo-se até os suburbios de S&o José.

1
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ano de 2004, esse segmento representava 2,09% do PIB (Produto Interno Bruto) brasileiro.
Essa projecao de crescimento se mostra quase que ininterruptamente até o ano de 2020,
quando a Economia Criativa representava 2,91% do PIB, conforme demonstrado na figura
3:

Figura 3: Participagao do PIB criativo no PIB total brasileiro - 2004 a 2020

RS 217.4 Bi 2 soey 2 BI%
2.62% 2.62%
2559
2,64% 2.61%:
2, 465 2,.56%
2.37% > 4950
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Fonte: Mapeamento das Industrias Criativas no Brasil — SENAI FIRJAN, 2022.

De acordo com os dados, em 2020 o PIB Criativo totalizou R$217,4 bilhdes'®, o que
mostra sua capacidade de geracdo de divisas e tendéncia de crescimento ao longo dos
anos, conforme apontado no grafico. Este valor foi comparavel a producgéao total do setor de
construgao civil e superior a produgao do setor extrativista mineral (Firjan Senai, 2022). Entre
2018 e 2020, a projecao de crescimento se intensificou, o que é demonstrado ao longo de
toda a série histdrica. Isso implica que a Economia Criativa mostra uma performance

favoravel superior ao da observada para a economia como um todo.

A cadeia produtiva da industria criativa estd associada a atividades de alto valor
agregado, se comparadas a outros segmentos. Ela também pode ser explicada pela
capacidade de dinamismo em diversos mercados, além de reduzir as desigualdades sociais.
Citando o pensamento de Reis (2008, p. 15), “a industria criativa tem a capacidade de unir

pontos desconexos, criando solugdes para novos e velhos problemas”.

Este segmento emprega atualmente 7,4 milhdes de trabalhadores no Brasil,
segundo dados da Pesquisa Nacional por Amostras de Domicilio (PNAD), do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Esse numero de trabalhadores na Economia
Criativa pode subir para 8,4 milhdes em 2030 (Ibge, 2022).

No ano de 2020, a economia brasileira absorveu em torno de 935 mil trabalhadores
criativos no mercado formal, representando um aumento de 1,8% em comparagéo com o

ano anterior, 2019, e de 11,7% em relagao ao ultimo Mapeamento da Industria Criativa de

10 valores estimados com base na massa salarial.
1
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2017. A cada dois anos a Federagao das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN)
promove um mapeamento da industria criativa no pais, onde apresenta sua evolugao,

transformacdes e relevancia para a sociedade (Firjan Senai, 2022).

O cenario das industrias criativas no Brasil é caracterizado por atividades
caracteristicas de nosso cotidiano, como artes, musica, marketing, moda, publicidade, além
das midias sociais, mercado digital e internet. A internet se apresenta como um grande
mercado para o mercado criativo, onde gera renda, empregos e desenvolvimento. As
empresas digitais se destacam cada vez mais em um mercado impulsionado por produtores
de conteudo, aliando produtos e servigos versus consumidores (Relatorio de Economia
Criativa, 2010, p. 21). Conforme o Relatorio sobre o desenvolvimento das Industrias

Criativas no Brasil (Firjan Senai, 2019), destacam que:

A relativa resiliéncia dos empregos em Tecnologia se alinha a tendéncia
mundial de digitalizacdo — a emergéncia da economia digital e da industria
4.0 tem tudo para constituir importante motor de crescimento no futuro, com
novas tecnologias mudando as relagdes de trabalho e a logica de geragao
de riqueza na economia. Em linha com esse cenario de valorizagdo, a
demanda por Programadores e Pesquisadores continua acentuada, mesmo
diante da conjuntura econdémica adversa. (Firjan Senai, 2019, p. 12).

A area de tecnologia empregava, no ano de 2020, mais de 350 mil profissionais
criativos, mesmo em momentos de pandemia, o que representa uma expansao de 12,8%
em relagdo ao Mapeamento de Industria Criativa feito no ano de 2017 (Firjan Senai, 2019,
p. 12). Esse rapido avango na digitalizagao cria oportunidades para negécios de conteudo,
como setores de jogos digitais e realidade aumentada., ao mesmo tempo que demanda
desafios para modelos de negdcios, regulagdo de mercados, formacédo de talentos e

infraestrutura (Ibdem, idem).

Na busca de caminhos que levem ao desenvolvimento, podemos apontar a inovagao
como um dos fatores ligados a economia criativa e a produgéo de bens locais, introduzindo
no mercado novas oportunidades de desenvolvimento. Trazendo o conceito abordado por
Florida (2013), a inovagao cria novas fronteiras de desenvolvimento tendo como base a
criatividade, criando algo inédito ou reformulando o que ja existe. E um processo endégeno,
que se projeta pelo préprio sistema capitalista, onde a criatividade se caracteriza como o
fator preponderante no processo, identificando novas combinacdes que vao ditar o

desenvolvimento (Filho, 2019).

A inovacao esta atrelada a ideia de ruptura de paradigmas e a mudancgas atribuidas
a satisfacdo individual e coletiva. Conforme o conceito apontado no Relatério da

Comunidade Europeia, intitulado Greem paper

A inovagcdo é tomada como sendo um sinénimo para a produgao,
assimilagcdo e exploragdo com sucesso de novidades nas esferas
econdmicas e sociais. [...] oferece novas solugbes para problemas e, assim,
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torna possivel satisfazer as necessidades tanto do individuo como da
sociedade (European Commission, 1995, p. 2 apud Moreira; Queiroz, 2007,

p. 6).

A inovacao também se caracteriza pela introdugdo de formas de tecnologias no
mercado, sendo fundamentais para o incremento de novos negécios. O uso dessas
tecnologias permite as empresas e empreendedores acessos ao marketing digital, internet
e tecnologias de informacao para a divulgagao de trabalhos e acesso a novos mercados,
contribuindo dessa forma para a sustentabilidade nos negécios, conforme apontado por
Ferrer e Cruz (2017, p. 40), que a sustentabilidade nao tera sentido se nédo promover o
acesso a tecnologia, sendo este um fator para a construgdo de um mundo socialmente

viavel.

O uso da tecnologia esta cada vez mais presente no cotidiano, onde nos mostra um
aumento crescente de empresas digitais no mercado, atuando como produtores de conteudo
e informagdes em um mundo cada vez mais digital. Corroborando com essa afirmacéo, o

sistema Firjan Senai (2019) conceitua:

A relativa resiliéncia dos empregos em Tecnologia se alinha a tendéncia
mundial de digitalizagdo — a emergéncia da economia digital e da industria
4.0 tem tudo para constituir importante motor de crescimento no futuro, com
novas tecnologias mudando as rela¢des de trabalho e a l6gica de geracéo
de riqueza na economia. Em linha com esse cenario de valorizagéo, a
demanda por Programadores e Pesquisadores continua acentuada, mesmo
diante da conjuntura econdémica adversa. (Firjan Senai, 2019, p. 12).

O avanco tecnoldgico contribui para a eficiéncia no uso de recursos e na redugao de
impactos ao meio ambiente. Como abordam Barbieri et al. (2010), o processo de produgao
e desenvolvimento de novos produtos devem trazer beneficios econdmicos, sociais e

ambientais, estando em consonancia com o desenvolvimento sustentavel.

Trazendo o conceito defendido por Casagrande (2004) para o uso da tecnologia em

prol da sustentabilidade, o autor faz a seguinte abordagem:

Os processos de eficiéncia que podem economizar energia e recursos,
diminuir poluigao, aumentar produtividade com distribuicdo equitativa de
renda e evitar desperdicio de capital, passam pela Educacéo e Inovagao
Tecnolégica norteadas pela conservacdo ambiental. Mudangas em design
de produto, a aplicagéo da tecnologia da informagéao em controle e medigéo,
a utiizacdo de novos materiais de baixo impacto ambiental, o
aproveitamento de materiais reciclados, a agregagéo de valor a residuos
(emissao zero), o uso de substancias de base natural e capacitagdo de
trabalhadores conscientes do processo em que estdo inseridos, sdo a
plataforma de um desenvolvimento tecnoldgico ambientalmente saudavel
que podem diminuir nossa pegada ecoldgica. (Casagrande, 2004, p. 3).
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Neste sentido, pode-se observar através da contribuicdo dos autores mencionados,
da importancia em manter um ambiente favoravel a manutencao de niveis mais satisfatorios

de vida no planeta.

Quanto ao conceito de inovagao para o campo das artes, os investimentos pelo Poder
Publico devem priorizar a formagao de mao de obra, definindo estratégias que promovam
oportunidades equanimes aos atores envolvidos no processo. Trazendo este conceito para
a cidade de Nova Iguagu, objetivo deste estudo, cabe ao Poder Publico Municipal promover
oportunidades a todos moradores locais, em conformidade ao que é atribuido pelo Plano da
Secretaria de Economia Criativa do governo federal:

No campo das artes, a inovagcdo possui outros significados que nao se
referem aos demais segmentos criativos anteriormente citados. Pelo
contrario, no campo da cultura, a inovagao pressupde a ruptura com os
mercados e o status quo. Por isso, a inovacgao artistica deve ser apoiada
pelo Estado, o qual deve garantir, através de politicas publicas, os produtos
e servigos culturais que nédo se submetem as leis de mercado. Assumir a
economia criativa como vetor de desenvolvimento, como processo cultural
gerador de inovagao, é assumi-la em sua dimensao dialégica, ou seja, de
um lado, como resposta a demandas de mercado, de outro, como
rompimento as mesmas (Minc, 2011).

Dessa forma, pode-se entender como o vasto campo de atividades da Economia
Criativa pode impactar positivamente os negdcios, os profissionais e a economia, as artes e
a inovacgao tecnoldgica, contribuindo dessa forma com o desenvolvimento (Howkins, 2001;
Hou, Lu & Hung, 2019).

No préximo capitulo € abordado como as politicas publicas podem favorecer o
ambiente criativo, enfatizando sua importéncia nos varios niveis de governo (federal,

estadual e municipal).

2.4 POLITICAS PUBLICAS NA ECONOMIA CRIATIVA

O governo tem um importante papel na formulagdo de politicas com o objetivo de
atender as demandas sociais, econdmicas, politicas e ambientais. O papel econémico do
Estado é elaborar intervengbes que promovam: a distribuicdo eficiente dos recursos na
economia, o pleno emprego, a estabilidade econdmica e equilibrio externo e a equidade na
distribuicdo de renda e riqueza (Relatério de Economia Criativa, 2010, p. 209). O governo

tem como papel central a elaboragéo de intervengdes publicas com o objetivo de promover:

. distribuigao eficiente dos recursos na economia;
. emprego, estabilidade de precos e equilibrio externo distribuicéo justa de renda

e riqueza.
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A partir da formulacao de politicas e das experiéncias desenvolvidas é feita uma
avaliacdo dos indicadores dos processos e o resultado dessas politicas para a sociedade.

O processo de formulagéo de politicas publicas envolve conceitos como:

. Especificagdo dos objetivos: E a primeira etapa do planejamento para
determinar com clareza quais os resultados se esperam alcangar com determinada politica;
como exemplo a ser destacado, atingir as metas de uma politica macroeconémica, incluindo
niveis de crescimento, desemprego, inflagéo, balanga comercial, etc.

e Escolha dos instrumentos: Inclui o conjunto de medidas adotadas para atingir os
objetivos propostos. Esses dispositivos incluem medidas fiscais (subsidios,
incentivos fiscais); regulagdo (direitos autorais, leis de planejamento); medidas
ligadas ao comércio (cotas de importagdo); educagao e formagdo; cooperagao
internacional (intercambio cultural) e politicas de previdéncia e assisténcia social.

e Implementagdo, monitoramento e avaliacdo: Este processo consiste parte de um
ciclo, ao qual sdo avaliados os impactos positivos e negativos e a efetividade na

formulagao e implementagao das politicas propostas.

Esse processo envolve todo o aparato legal do Estado na formulagdo de politicas
publicas. Para que esse processo ocorra, segundo Souza (2015, 2016) vale entender os
instrumentos de que o Estado dispde para a formulacdo destas medidas para a sociedade.
Seguindo o argumento de Gomide (2016, p. 15) a capacidade estatal é definida pela
implementacao de objetivos propostos em consonancia com a sociedade civil. Esses fatores
podem envolver diversos aspectos, como a infraestrutura de diversas politicas, os chamados
fatores estruturantes (AGUIAR, 2018). Corroborando com o autor, os fatores estruturantes
tém o objetivo de orientagdo na fase de implantagdo de pelo Estado e se dividem em:
estrutura organizacional governamental, incentivo ao setor, instrumentos de planejamento e

relagdes intergovernamentais. Conforme definicdo de Aguiar (2018):

Os instrumentos de planejamento s&o ferramentas normativas formais que
orientam as escolhas de politicas publicas e visam aumentar as chances de
atingir as finalidades pretendidas, dentre eles estao: existéncia da economia
criativa no Plano Plurianual (PPA), Plano Municipal de Economia Criativa,
leis, decretos, portarias que regulamentam atividades de economia criativa,
dentre outros. Os incentivos ao setor sao todos os estimulos instituidos para
alavancar a economia criativa, sendo analisadas leis, normas, portarias e
decretos que estabelegcam incentivos ao desenvolvimento da economia
criativa, seja por meio de beneficios fiscais, de arranjos produtivos locais,
redes, ecossistemas no geral etc. A estrutura organizacional governamental
diz respeito a forma pela qual o governo esta organizado em torno da
divisdo de atividades e recursos com fins de cumprir os planos de governos
e corresponde a existéncia (ou ndo) de orgdos gestores criados
especialmente para implementar e monitorar a politica de economia criativa,
bem como seus objetivos e instrumentos, quais sejam: secretarias
especificas, diretorias, espagos de concertagao entre diversos atores. As
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relagdes intergovernamentais sdo as formas pelas quais ocorrem as
relacbes entre os entes federados, no sentido de cooperagdo e da
capacidade do governo central em estimular ou impor regras e programas
entre as atividades de estados e municipios, nelas observou-se a existéncia
de diferentes tipos de parcerias com os governos federal e estadual para
promover incentivos ao desenvolvimento da economia criativa em ambito
municipal. (AGUIAR, 2018, p. 72-73).

As bases desses conceitos remetem aos atributos constituintes da Economia
Criativa, como a identidade regional e cultura local, transformando o produto ou servigo
criativo em apelo cultural embasado pelo viés da politica publica. O espago geografico
compreende além da dimensao espacial, a dimens&o social, pois desenvolve o mercado
local, criando valores coletivos e o dimensionamento da cultura regional; para além desses
conceitos, o governo federal busca atingir o desenvolvimento socioeconémico, a
sustentabilidade, a qualificagdo educacional e o fortalecimento da democracia (BRASIL,
2018).

Em seu estudo sobre a implementagao de politicas publicas em Economia Criativa,
Aguiar (2018) apresenta uma tabela, onde analisa as caracteristicas de um cenario politico
por dois pontos de vista: o primeiro, os "fatores estruturantes" que faz uma descricao do que
sera analisado, definindo a eficiéncia das politicas, o significado, a parte técnica na
formulacao de politicas publicas. No segundo fator, busca-se compreender as "categorias
analiticas", a definicAo das andlises, a métrica, a abrangéncia das politicas em

desenvolvimento, a ética. Conforme a definicdo do quadro 1, temos:

Quadro 1: Abordagem e analise das Politicas Publicas de Economia Criativa

Fatores estruturantes

Plano plurianual (PPA) — existéncia
da Economia Criativa

Plano Municipal de Economia
Regulamentacéo Criativa

Leis, decretos, portarias que
regulamentam atividades de
economia criativa, dentre outros

Instrumento de
Planejamento

Beneficios fiscais
Arranjos produtivos locais (APL)
Redes/Ecossistemas

Incentivos ao Desenvolvimento

Incentivos ao Setor . .
da Economia Criativa

Secretaria
Diretora
Estruturas Organizacionais Espacos de Concertagdo

Estrutura Organizacional

Governamental Orgéo gestores (implementagéo e
monitoramento)
Parcerias com os governos federal e
Relagoes estadual para promover incentivos ao

intergovernamentais Parcerias desenvolvimento da economia

criativa em ambito municipal

opesijeue eias anb o
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Fonte: Souza (2022, p. 48 — adaptado).

De acordo com a definicdo abordada pelo autor, temos um panorama acerca das
politicas publicas direcionadas a Economia Criativa. A verificagdo dessas estruturas permite
avaliar o potencial da classe criativa em um ambiente seguro e propicio. O conjunto das
politicas tem o objetivo de manter um ambiente socioeconémico favoravel, garantindo
parcerias e a produgao de novos produtos e servigos, criando um ambiente participativo,

organizacgao solida e contribuindo para o desenvolvimento local.

No préximo capitulo € abordado como as politicas publicas de Economia Criativa

estdo sendo desenvolvidas nos governos (federal, estadual e municipal).

2.4.1. ECONOMIA CRIATIVA NOS GOVERNOS BRASILEIROS

No plano pratico, o Governo Federal criou, em 2012 durante a gestdo de Dilma
Roussef, a Secretaria de Economia Criativa, pasta ligada ao Ministério da Cultura (Minc,
2011), fruto da Lei 12.343 de dezembro de 2010, que instituiu o Plano Nacional de Cultura
(PNC) e cria o Sistema Nacional de Informagdes Culturais (SNIIC). Este trouxe como
objetivos o reconhecimento e valorizagdo da diversidade cultural brasileira; a protegdo do
patrimdnio histérico e artistico e a valorizagdo das manifestagdes artisticas e culturais
(BRASIL, 2010). O Plano Nacional de Economia Criativa tem como objetivo tracar uma
estratégia de afirmac&o e ampliar a transversalidade das politicas do governo para com a
sociedade, afirmando as politicas publicas de cultura em uma agenda ampla e transversal,
assumindo a economia criativa como vetor de desenvolvimento (Ministério da Cultura, 2011).
O Plano da Secretaria Criativa (2011-2014) trouxe para o debate um simbolo da identidade
do povo brasileiro: a criatividade. Neste cenario, as tecnologias sociais despontam como
realidades que ainda carecem do apoio do Estado para seu desenvolvimento.

Essa nova economia vem crescendo em inumeros paises do continente, como
Australia, Turquia e China, apontando a criatividade como insumo de exceléncia e inovacéo;
trata- se de uma dimensao simbolica da produgdo humana (que esta presente desde as

produgbes culturais e artisticas ao conteudo de games) que se torna fundamental na
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producdo de novos bens e servigos, envolvendo comunidade e individuos na construgao de
novos arranjos produtivos a partir de rede e coletivos (Plano da Secretaria de Economia
Criativa, 2011). A diversidade cultural deve ser entendida como uma nova alternativa de
desenvolvimento, sendo percebido como um recurso social, produtor de novas formas de
producao, riqueza, novos empreendimentos que envolvam comunidades, povos e paises,
consolidando uma nova economia, baseada no conhecimento e criatividade dos agentes

sociais. (Plano da Secretaria de Economia Criativa, 2011, p. 19).

Em seu processo de definicdo dos fundamentos da Economia Criativa, o Ministério
da Cultura (MinC, 2011), adota os seguintes principios: diversidade cultural brasileira,
inclusdo social, inovacao e sustentabilidade como balizadores para a politica que se
aproxima da realidade brasileira. Nessa esteira, o Plano adota um termo conceitual para as
"creative industries" ou industrias criativas, utilizado em paises desenvolvidos e de origem
anglo-saxoes, fazendo a separagcdo para uma melhor compreensao do entendimento do
termo "industrias", que pode ser associado as atividades fabris de larga escala. Desta forma,
para efeitos do Plano e a aproximacéo as politicas publicas brasileiras, € adotado o termo
"setores criativos" para representar os diversos segmentos que atuam no campo da

Economia Criativa.

Neste escopo, sdo denominados "setores criativos" aqueles que estdo vinculados
aos processos de criagcdo e de producdo, sendo definidos como: "aqueles que tem como
atividade principal um ato criativo que resulte em geracao de valor simbdlico como processo
de formacao de preco, resultando na producéao de riqueza cultural e econémica (Minc, 2011,
p. 22). Dentro deste conceito, podemos tomar como exemplo o trabalho desenvolvido por
um artesao, representados nas pecas produzidas como valor cultural, que junta a técnica
dos materiais (panos, pincéis), utilizados na sua produgao, tendo como resultado final o valor
econdmico. Sendo assim, o Plano de Economia Criativa adota como resultado da primeira
etapa a definicdo de Economia Criativa, como sendo: "Economia Criativa a partir das
dindmicas culturais, sociais e econémicas construidas a partir do ciclo de criagéo, produgao,
distribuicao/circulacao/difusdo e consumo/fruicao de bens e servicos oriundos dos setores

criativos, caracterizados pela prevaléncia de sua dimensao simbdlica" (Minc, 2011, p. 23).

Sao considerados elos desta cadeia, os conceitos de criacéo, producéo, distribuicao
e consumo, que fazem parte do ciclo de desenvolvimento de produtos. A criacao se refere a
origem e autoria dos produtos, enquanto a produgdo esta conectada ao processo de
reproducédo, além dos processos para sua realizagao; a distribuicao permite que os produtos

cheguem até aos consumidores; por fim o consumo € o resultado do envolvimento dos
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participantes nas experiéncias e atividades culturais (Unesco, 2009). Este processo esta

ilustrado na figura 4:

Figura 4: A Economia Criativa e a dindmica de funcionamento dos seus elos
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Fonte: Plano de Economia Criativa/Minc (2011, p. 24)

Conforme definigdo do MinC (2011), a Economia Criativa estd em consonancia com
a economia do simbdlico, do intangivel e se complementa através das produgdes criativas,
seja individual ou coletivamente na produgdo de bens e servigcos criativos. Essa nova
economia se caracteriza pela diversidade de servigos, possuindo uma dindmica prépria e
modelos de negdcio que se constroem a partir da articulagdo de varios segmentos, como
desfiles de moda, espetaculos de musica e danga, editoracéo de livros e conteudo das novas
midias, e podem se complementar em eventos que congreguem uma ou mais atividades.
Exemplos sao as feiras literarias que sao realizadas juntos a shows de musicas. Nesse
sentido, a Economia Criativa também carrega consigo o conceito de transversalidade,

intersetorialidade e diversidade nas formas de organizacao.

Apbs um periodo dedicado a valorizagdo da Economia Criativa no cenario nacional,
a Secretaria foi extinta em 2015, pelo entdo Ministro da Cultura Juca Ferreira, tendo suas
politicas, programas e processos deslocados para a Secretaria de Politicas Culturais e
Secretaria de Educacdo e Formacgéao Artistica e Cultural (SEFAC). A reestruturagéo teve

como justificativa a transversalidade dos servigos criativos, ndo tendo interesse de manter a
1
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pasta a uma unidade exclusiva (RELATORIO, 2015, p.3). Nos governos seguintes, ndo
houve uma continuidade das politicas que ora haviam sido adotadas para o fortalecimento

Economia Criativa no pais.

Durante o governo interino de Michel Temer, entre os anos de 2016 e 2018, a
Secretaria de Economia Criativa foi transformada em Secretaria de Economia e Cultura pelo
entdo Ministro da Cultura, Marcelo Calero. Apds sua passagem e as gestdes de Roberto
Freire e do cineasta Jodo Batista de Andrade, € nomeado o Ministro Sérgio Sa Leitao,
avaliado no governo Temer como "profundo conhecedor das manifestagdes culturais de
nosso povo" (AQUINO, 2017) e reconhecida experiéncia na area cultural, assumindo entéao
o Minc. Com o discurso de reconstruir o Ministério, se propds a reduzir custos e aumentar
receitas, desburocratizando a gestdo no 6rgao (URIBE; FRANCO, 2017). Ao final, critica o
desenvolvimento da Secretaria de Economia Criativa na gestao anterior, por ter apresentado
falhas na elaboragdo e implementacao de sua politica, ao nao priorizar a sociedade, os
politicos e o governo na elaboragao de politicas mais eficientes (MUNIZ, 2017).

Na gestédo do ex-presidente Jair Messias Bolsonaro, no periodo de 2019 a 2022, foi
criada a Lein® 13.844 de 2019, ao qual o Ministério da Cultura foi incorporado pelo Ministério
da Cidadania, criando a Secretaria Especial de Cultura, e posteriormente transferida, através
do Decreto n® 10.107, de 06 de novembro de 2019 para o Ministério do Turismo. A luz dessas
medidas, o governo se distancia dos objetivos previstos na Constituicdo Federal, que em
seu Capitulo lll, secao Il, estabelece que é dever do Estado a garantia de acesso aos bens
culturais, assim como incentivar a valorizagao e a difusdo das manifesta¢des culturais e o

livre acesso aos bens de cultura (C.F, 1988, Capitulo Ill, Secao Il, Artigo 215).

Durante o governo de Jair Bolsonaro foi criada a Secretaria Nacional da Economia
Criativa e Diversidade Cultural (Secdec), sob o guarda-chuva da Secretaria Especial de
Cultura, que tem como objetivo estimular a elaboragdo e o desenvolvimento da economia
criativa como valor de negdcio, gerando valor cultural, intelectual e criativo. De acordo com
pesquisa do Sistema de Informagdes e Indicadores Culturais (SIIC)"", projeto em parceria
do IBGE e Ministério de Cultura, na década de 2011-2022, o setor cultural representou um
crescimento de 3,1% no numero de empresas em relagdo a 2011, atingindo o total de 387,6
mil empresas. A pasta da Secretaria de Economia Criativa e Diversidade Cultural
permaneceu vinculada a recém-criada Secretaria Especial de Cultura durante o governo

Bolsonaro.

11 0 SNIIC, Sistema Nacional de Informacoes e Indicadores Culturais, de criacdo obrigatéria por lei, serd um banco de dados de
bens, servigos, infraestrutura, investimentos, producao, acesso, consumo, agentes, programas, instituicoes e gestio cultural, e

transparéncia entre outros, e estara disponivel para toda a sociedade.
1
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Conforme a definicdo de Barbalho (2017, p.26), a cultura se apresenta como um
vasto campo de produgdo em um pais, onde caminha em dire¢ao a valores simbdlicos e de
representacdes para a sociedade. Com a descontinuidade e fomento as Politicas Culturais
no pais, o governo Jair Bolsonaro (2019-2022), denota o desinteresse por um dos campos
de maior reconhecimento no cenario internacional: o das expressées culturais brasileiras. A
luz das normativas adotadas pelo governo, a redugéo do orgamento da pasta da Cultura de
R$3,3 bilhdes em 2011 para R$1,77 bilhdo em 2021, o que representa uma queda de 46,8%
nos repasses para o desenvolvimento do setor. Assim, segundo Barbalho (2017) o debate
em torno da politica cultural se reveste de um projeto economicista, em que assistimos a
cultura como instrumento politico, como algo desejavel a promog¢ao do Estado.

No governo de Luis Inacio Lula da Silva (2023-2026), foi recriado o Ministério da
Cultura, sob o comando de Margareth Menezes. Neste novo formato do Ministério da
Cultura, o governo cria novas regras para o setor, onde assina o decreto que regulamenta o
financiamento cultural no pais e procedimento para o acesso as leis de fomento a cultura,
como as Leis Paulo Gustavo, Lei Aldir Blanc (ambas criadas em 2022 e 2020,
respectivamente, com o objetivo de reaquecer o setor), que foi um dos mais atingidos pela
crise de Covid-19, e Lei Rouanet. O Ministério da Cultura (Minc), recriado pelo governo Lula
por meio do Decreto 11.336, tem as seguintes defini¢cdes:

A estrutura da Pasta inclui 6rgéos de assisténcia direta e imediata a ministra
Margareth Menezes, sete secretarias (Secretaria Executiva; Secretaria de
Cidadania e Diversidade Cultural; Secretaria de Direitos Autorais e
Intelectuais; Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural;
Secretaria de Formagdo, Livro e Leitura; Secretaria do Audiovisual;
Secretaria dos Comités de Cultura), quatro 6rgaos colegiados (Conselho
Nacional de Politica Cultural; Comissao Nacional de Incentivo a Cultura;
Comissao do Fundo Nacional da Cultura; Conselho Superior do Cinema) e
Escritérios Estaduais em todas as unidades da Federagdo. O MinC tem,
ainda, sete entidades vinculadas (Agéncia Nacional do Cinema, Instituto do
Patriménio Histérico e Artistico Nacional; Instituto Brasileiro de Museus,

Fundacéo Biblioteca Nacional; Fundagao Casa de Rui Barbosa; Fundagéo
Cultural Palmares e Fundagdo Nacional de Artes). (BRASIL, 2023).

Apods sua aprovagao e definidas as estratégias e secretarias vinculadas a pasta, o
MinC recebe a aprovacgdo de orgamento de R$10 bilhdes destinados ao setor cultural no ano
de 2023. “A esse valor se somam R$3,8 bilhdes da Lei Paulo Gustavo, R$1,2 bilhdo para a
Condecine, contribuicdo que financia a atividade cinematografica do pais, e o teto de

incentivo da Lei Rouanet.” (Jornal Estado de Minas, 2023).

De acordo com pesquisa do Painel de Dados do Observatério Itad Cultural, a
Economia Criativa registrou um crescimento de 4% em 2023, onde foram gerados, de abril

a dezembro, 577 mil novos postos de trabalho (MINC, 2024), onde os segmentos de moda,
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artesanato, industria editorial, produ¢do audiovisual, musica, jogos digitais e servigos de

tecnologias foram os setores que mais contribuiram para essa expansao.

A luz de tais afirmacdes, entendemos que as politicas culturais devem propor o
desenvolvimento de agdes sociais, educacionais, econdmicas e inclusivas, contribuindo para

o processo de enriquecimento cultural e geragéo de renda na sociedade.

2.4.2. ECONOMIA CRIATIVA NO ESTADO DO RIO DE JANEIRO
Pensar e formular politicas publicas que vao de encontro aos interesses da sociedade
faz o Estado se aproximar dos cidadaos, criando uma via de mao dupla em questbes que
sdo, geralmente, necessarias para um ambiente que caminha para o desenvolvimento.
Como ja mencionado anteriormente, se faz necessario o aparato legal do Estado para a
formulagao das politicas publicas, estabelecendo objetivos e capacidade para implementa-
las (SOUZA, 2015, 2016).
Caminhando na direcao das politicas publicas implantadas pelo Governo do Estado
do Rio de Janeiro com objetivo de estimular o potencial da Economia Criativa para o
desenvolvimento socioecondmico e pela vocagao cultural fluminense (Rio de Janeiro,
SEC/RJ, 2013), o Poder Executivo, através do Decreto 44.159/2013 da Secretaria de Estado
de Cultura (SEC/RJ), cria o Programa de Economia Criativa do Estado, denominado Rio
Criativo, dando luz ao segmento que vem apresentando indices positivos no cenario
econdmico:
[...] a expressiva e histdérica vocagao do Estado do Rio de Janeiro como pdlo
nacional e mundial da Economia Criativa e seu potencial para o
desenvolvimento socioecondmico fluminense; [...]; a estratégia intensiva de

diversas cidades e paises no mundo de atragédo de talentos [...]. (Rio de
Janeiro, SEC/RJ, 2013, grifos nossos).

O programa tem o objetivo de potencializar as iniciativas de Economia Criativa como
vetores para alcancar o desenvolvimento socioecondmico dos atores envolvidos no
processo e tem como principios norteadores a incluséo social, a valorizagdo e promogao das
expressoes culturais fluminenses, garantindo a sustentabilidade social, cultural, ambiental e
econdmica (Rio de Janeiro, SEC/RJ, 2013). O programa Rio Criativo foi um precursor no
desenvolvimento de politica publica para fomento da Economia Criativa. O projeto teve como
ponto de partida uma parceria entre a Secretaria de Estado de Cultura (SEC/RJ) com a
Incubadora Cultural do Instituto Génesis, da Pontificia Universidade Catdlica do Rio de
Janeiro (PUC-Rio), em 2009, com o objetivo de oferecer formagéo publica e servigo de

incubacao para a formacao de agentes do setor criativo do Estado, que teve como objetivo
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a geracao de renda, formalizagao e sustentabilidade de empreendimentos do setor criativo
fluminense (PUC-Rio, 2013).

Surgida na década de 1980, a histéria das incubadoras no Brasil remete a
implantacdo do Programa de Parques Tecnoldgicos no Pais pelo Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) (MELLO e ZARDO, 2014, p. 10). O Brasil
atualmente possui um dos maiores sistemas de incubadoras tecnolégicas mundiais
(ANPROTEC, 2012:5). As incubadoras tecnoldgicas tém, entre seus objetivos, integrar
empreendimentos de base tecnolégica com o mercado, incluindo também o
desenvolvimento local e setorial (idem).

As incubadoras brasileiras atuam enquanto agentes que integram empreendimentos
inovadores, dando suporte durante o periodo de incubagido, também denominado de
graduacdo. As incubadoras estdo vinculadas a Associagdo Nacional de Entidades
Promotoras de Empreendimentos Inovadores (Anprotec) que integra as incubadoras de
empresas, as instituicdes de ensino e pesquisa, os 6rgaos publicos, os parques tecnolégicos
e entidades ligadas ao empreendedorismo e inovagéao, tendo o registro de aproximadamente
400 incubadoras de empresas e 90 iniciativas de parques tecnolégicos no pais (ANPROTEC,
2014). As incubadoras proporcionam aos empreendimentos "nascentes" infraestruturas e
servigos que vao desde cursos, palestras, assessorias e consultorias ligadas a gestéo
técnica e empresarial, dicas de acesso a financiamentos junto aos 6rgaos publicos e
privados, laboratérios de pesquisa e todo o processo de avaliagdo e orientagao aos novos
empreendimentos (ANPROTEC, 2012).

O Instituto Génesis, criado em 2001, € um importante nucleo de geragéo de
empreendimentos de base tecnoldgica, as chamadas incubadoras tecnoldgicas, que apoiam
o desenvolvimento e consolidagdo de pequenas e médias empresas (MPEs). O Instituto
Génesis apoiou, entre o periodo de 2009 e 2014, um total de 68 estabelecimentos criativos
no Estado; deste total 18 empreendimentos integraram o Projeto Rio Criativo, consolidando
esta parceria para o desenvolvimento de politicas publicas que visam o desenvolvimento de
inovagéo tecnoldgica (Mello et al., 2014, p. 120).

A tabela 1, nos mostra um panorama dos empreendimentos participantes do

processo de incubagao Rio Criativo:

Tabela 1: Desempenho dos empreendimentos incubados pelo processo Rio Criativo

Desempenho antes do processo de Desempenho ap6s processo de incubagao,
incubagao, antes de agosto/2012 em agosto/2014

Metade informal ou com problemas societarios | Todos formalmente constituidos

21 classificados para incubacao; 19 13 graduados; 6 com incubagao finalizada
formalizaram incubagéo
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Faturamento anual de R$ 1,8 milhdo Faturamento de R$ 9,9 milhdo em 2013
25 empregos diretos, 80 indiretos 120 empregos diretos, 600 indiretos
Fonte: Mello et al., (2014, p. 121)

Diante do exposto, podemos verificar que os resultados quanto as acgdes
desenvolvidas pela incubadora, com um expressivo aumento no numero de empregos
diretos e indiretos criados, o aumento no faturamento anual e a formalizados dos atores que
estavam envolvidos.

No ano de 2015, é instituido o Sistema Estadual de Cultura (SIEC) através da Lei
7.035/2015 (SEC/RJ), com o objetivo de atribuir uma melhor gestdo para a Politica de
Cultura do Estado do Rio de Janeiro. A lei tem como principios 0 acesso universal a cultura,
a participacao da sociedade civil e dos municipios do estado como um de seus balizadores
(Art. 2°, Lei 7.035/2015). A Economia Criativa ganha destaque no "Eixo tematico 4 - Cultura
e Desenvolvimento Sustentavel", reforcando seu papel como mecanismo de
desenvolvimento e inovagao, a geragdo de empregos e reducdo de desigualdades, ao
mesmo tempo contribuindo com a manutengao da identidade cultural das regides (SEC/RJ,
2015).

Em 2019, o programa Rio Criativo é relangado, desta vez como Programa RJ
Criativo, com o objetivo de ser um ponto de mediagéo entre os diferentes atores sociais,
incluindo a conexdo entre empreendedores, redes e instituicées, dinamizando a economia
criativa em todo o estado (SEC/RJ, 2019). O programa RJ Criativo tem como objetivo a
elaboragdo de politicas publicas para dinamizar os setores criativos, fomentando o
empreendedorismo e inovagao das cadeias produtivas e atores sociais. Propde a integragéo
entre poder publico, universidades, sociedade civil e entidades privadas, com vista a manter
a articulacdo entre as cadeias produtivas, setores produtivos e a promogdo da
sustentabilidade através da cultura (SEC/RJ, 2019). O programa possui uma incubadora de
projetos criativos, denominada Incubadora Rio Criativo Neste mesmo ano, os municipios
contemplados pelo programa foram Rio de Janeiro, Sdo Gongalo, Buzios, Miracema,
Saquarema, Paulo de Frontin, Barra do Pirai, Nova Friburgo, Paraty, Trés Rios, Campos dos
Goytacazes, Belford Roxo, Itaperuna, Duque de Caxias, Macaé, Paty do Alferes, Resende,
Sao Pedro da Aldeia, Cordeiro e Cabo Frio (SEC/2019).

Através do Decreto n°® 46.981/2020, em substituicdo aos Decretos n° 46.356/2018 e
46.709/2019, fica instituido o Fundo Estadual de Cultura (FEC), com o objetivo de apoiar
projetos culturais, atuando como financiador da politica cultural do Estado, através da
Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa (SECEC/2020).

Atualmente denominada Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa

(SECEC), a secretaria tem como missao a salvaguarda e preservacao do patrimonio cultural,

1
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garantindo acesso aos bens culturais e o desenvolvimento da cultura e setores criativos para

a sociedade e a populagao do estado do Rio de Janeiro (SECEC/RJ).

2.4.3. ECONOMIA CRIATIVA NA CIDADE DE NOVA IGUAGCU

A Economia Criativa como setor dindmico e pungente, traz consigo diferentes formas
quanto a sua abordagem e consequente participacdo no cenario econémico e social. Por ser
um termo polissémico, encontramos na literatura diferentes conceitos que se complementam
para designar este segmento, como industria cultural (SILVANI, 2013), industria criativa
(MADEIRA, 2014; REIS, 2011), ou economia da cultura (YUDICE, 2013). As diferentes
abordagens quanto a nomenclatura remete as formas ideoldgicas e analiticas com que cada

segmento trabalha.

A Economia Criativa, que tem em sua base a intrinseca relagdo com a cultura e suas
variaveis, traz para o debate o desenvolvimento local (NASCIMENTO, 2012), a inovagao
(LOPES, 2015), o desenvolvimento econémico e social (BARBOSA, 2008), contribuindo
para que agentes locais possam usufruir de modelos de negdcios voltados as praticas

sustentaveis.

No que tange a cidade de Nova Iguagu, a economia criativa é abordada no Plano
Municipal de Cultura, ao qual através da Lei n® 4.563/2015 (PMNI, 2024), institui o Sistema
Municipal de Cultura. Na referida Lei, sdo destacados trechos que remetem a dimenséo da
economia da Cultura, atribuindo ao Poder Publico Municipal promover o desenvolvimento da
Cultura local, destacando sua importincia para a promocdo social e reducao das
desigualdades. Na Secao Ill da Lei 4.563/2015, ao Poder Publico Municipal é atribuido:

Art. 22. Cabe ao Poder Publico Municipal criar as condigbes para o
desenvolvimento da cultura como espacgo de inovagado e expressado da
criatividade local e fonte de oportunidades de geragdo de ocupacgodes
produtivas e de renda, fomentando a sustentabilidade e promovendo a
desconcentracao dos fluxos de formacao, producao e difusdo das distintas
linguagens artisticas e multiplas expressoes culturais.

Art. 23. O Poder Publico Municipal deve fomentar a economia da cultura
como:

. sistema de producado, materializado em cadeias produtivas, num
processo que envolva as fases de pesquisa, formagao, producao, difusao,
distribuicdo e consumo;

. elemento estratégico da economia contempordnea, em que se
configura como um dos segmentos mais dinamicos e importante fator de
desenvolvimento econdmico e social; e

. conjunto de valores e praticas que tém como referéncia a identidade
e a diversidade cultural dos povos, possibilitando compatibilizar
modernizagao e desenvolvimento humano.
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Art. 24. As politicas publicas no campo da economia da cultura devem
entender os bens culturais como portadores de ideias, valores e sentidos
que constituem a identidade e a diversidade cultural do municipio, n&o
restritos ao seu valor mercantil.

Art. 25. As politicas de fomento a cultura devem ser implementadas de
acordo com as especificidades de cada cadeia produtiva.

Art. 26. O objetivo das politicas publicas de fomento a cultura no Municipio
de Nova Iguagu deve ser estimular a criagdo e o desenvolvimento de bens,
produtos e servicos e a geragdo de conhecimentos que sejam
compartilhados por todos.

Art. 27. O Poder Publico Municipal deve apoiar os artistas e produtores
culturais atuantes no municipio para que tenham assegurado o direito
autoral de suas obras, considerando o direito de acesso a cultura por toda
sociedade.

Dito isto, refor¢a-se o papel regulador do Poder Publico Municipal nas estratégias de
formulagao de politicas publicas que vao de encontro ao interesse da sociedade, garantindo
a produgao de bens e servigos que vao alimentar a cadeia produtiva e o desenvolvimento
local. Frente a esse desafio, recomenda-se que os gestores criem estratégias eficazes para
o desenvolvimento de uma economia baseada na criatividade, na inovagao e que promova
a inclusao social. Indo de encontro ao que é conceituado em relacdo a inclusao social pelo

Plano da Secretaria de Economia Criativa do governo federal, temos:

A efetividade dessas politicas passa pela implementacdo de projetos que
criem ambientes favoraveis ao desenvolvimento desta economia e que
promovam a inclusdo produtiva da populagdo, priorizando aqueles que se
encontram em situagdo de vulnerabilidade social, por meio da formagao e
qualificagao profissional e da geragao de oportunidades de trabalho e renda.
Além deste processo de inclusao produtiva, basilar para a inclusao social, o
acesso a bens e servicos criativos também emerge como premissa para a
cidadania. Uma populacdo que nado tem acesso ao consumo e fruicao
cultural € amputada na sua dimensao simbdlica. Nesse sentido, inclusdo
social significa, preponderantemente, direito de escolha e direito de acesso
aos bens e servigcos criativos brasileiros (Plano Municipal de Cultura,
Prefeitura Municipal de Nova Iguacu, p. 31).

Trazendo o conceito adotado pela Unesco, em seu documento “Policy for the
Integration of a Sustainable Development perspective into the Processes of the World
Heritage” (2015), onde destaca as preocupagdes em torno da preservagao do patriménio
mundial, seja natural ou edificado, evidenciando sua relevancia entre a cultura e o
desenvolvimento sustentavel; o documento enfatiza a inclusdo social e uma economia
inclusiva como fatores cruciais nos processos de desenvolvimento sustentavel e do
patrimdnio natural e cultural (SILVA, 2020, p. 50). Nesse sentido, o autor afirma que para
preservar o Patriménio Mundial, devem ser criados mecanismos que promovam a redu¢ao

das desigualdades sociais e econdémicas e melhorias na qualidade de vida das populacbes
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locais, incluindo questdes sociais como o respeito a diversidade, igualdade de género e a

promocao dos direitos humanos (lbidem, idem).

Na busca de atingir um desenvolvimento econémico com inclus&o social, a Unesco
enfatiza no documento a necessidade de investir em capacitacdo e programas que
promovam o empreendedorismo local e inovacao, a fim de promover beneficios para a

comunidade local, assim definido (2015, op. cit., p. 10):

Identificar e promover oportunidades de investimentos publicos e privados
em projetos de desenvolvimento sustentavel que fomentem as industrias
culturais locais e protejam o0s bens imateriais associados ao
Patrimoénio Mundial (Unesco, 2015, p. 10 “traduc¢do nossa”).

Convém destacar no documento produzido pela Unesco, a integracdo entre as
industrias culturais locais, as industrias criativas e a salvaguarda do patriménio como
estratégias para se atingir o desenvolvimento econdmico sustentavel, colocando em uma

mesma arena o patrimonio imaterial, a economia criativa e o desenvolvimento econémico.

Trazendo para as discussbes e agdes locais em Nova Iguagu, evidenciando a
estratégia do municipio em proteger o patrimdnio material e imaterial, foi criado o Decreto
Municipal n® 11.074 de 15 de setembro de 2017, ao qual destaca a importancia dada ao
municipio na preservacgao do seu patriménio historico, tanto material, quanto imaterial:

Art. 1° - Fica delegada competéncia a Superintendéncia de Patriménio
Arquitetdnico e Urbanistico - SEMIF para promover agdes de identificacao,
preservacao e protegédo aos sitios arqueoldgicos e patrimdnios edificados
considerados monumentos histéricos e arquiteténicos.

Art. 2° - Fica delegada competéncia a Superintendéncia de Patriménio
Arquitetdnico e Urbanistico - SEMIF para produzir, aprovar e gerenciar
projetos e agdes relativas aos sitios arqueologicos e patrimdnios edificados
considerados monumentos histéricos e arquitetonicos.

Art. 3° - Para exercicio das competéncias delegadas nos arts 1° e 2° a
Superintendéncia de Patriménio Arquitetdnico e Urbanistico — SEMIF, fica
autorizada a:

. — Representar o Municipio junto aos 6rgdos de protecdo e
preservagao patrimonial, em ambito estadual e federal,

. — Representar o Municipio junto aos 6rgaos de pesquisa, publicos e
privados, com experiéncia comprovada na area de arqueologia e
patriménio;

. — Assinar documentagdo necessaria para cumprir com as
competéncias atribuidas neste decreto.

A luz dos conceitos que envolvem a economia criativa, sendo observada como um
dos fatores que levam a transformacao social, a novas formas de produgao e inovagao pelos
atores sociais, se faz necessario implantar estratégias pelo Poder Publico que coloquem a
industria criativa, a cultura e a inovacgao nas pautas politicas locais. Nesse sentido, convém,
aqui, mencionar as agbes da Prefeitura da Cidade de Nova Iguagu que fomentem a

economia criativa, tema deste capitulo da pesquisa.
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Como abordado anteriormente, a economia criativa tem destaque no Plano Municipal
de Cultura e, esta vinculada as diretrizes norteadoras para o desenvolvimento da Politica
Cultural do municipio pelos proximos 10 anos. O Conselho Municipal de Politicas Culturais
(CMPC) realizou debates junto a organizacbes e sociedade civil nas Conferéncias
Municipais de Cultura para a formulagao de agbes e metas que promovam a cultura pelos
préximos dez anos. A economia criativa esta destacada nas diretrizes do Plano Municipal de

Cultura (2015, p. 46), conforme segue:

. — A Cultura como politica de Estado;

. — A Cultura como elemento de construgao de valores simbolicos e
de desenvolvimento econémico e social;

. — A valorizagdo da gestdo democratica e descentralizada das
acgdes e recursos;

. — A valorizagao da diversidade e o reconhecimento da existéncia
de multiplas culturas no interior de uma mesma sociedade;

. — O desenvolvimento da Economia Criativa no Municipio;

. — A formacgéo continuada dos artistas e agentes culturais;

. — Agdes permanentes de fomento a Cultura no Municipio.

As agdes envolvem o desenvolvimento da economia criativa nos diversos campos
culturais, criando parcerias para a realizagao de festivais de musica, promovendo os musicos
e artistas locais (Ibidem, p. 71), estimulando a capacitagao de profissionais, técnicos e atores
no campo das artes cénicas (Ibidem, pag. 78), nas artes plasticas e visuais, criando parcerias
para a criagao de galerias de arte (Ibidem, pag. 89), incentivando as diversas manifestagdes
artisticas pela cidade (Ibidem, pag. 90).

Apesar das grandes contribuigcdes que levem ao desenvolvimento de uma agenda
que favorecga a criatividade, a inovagao, a inclusao social e o fortalecimento da atividade
cultural local, o municipio nado dispde de uma Secretaria de Economia Criativa, que pudesse
atuar na gestdo e visibilidade da tematica, promovendo o fortalecimento das atividades
ligadas as industrias culturais e criativas e o intercambio com os 6rgéos estaduais e federais
na formulagdo de politicas publicas para fomentar os setores e atores envolvidos. Em
entrevista realizada com P., coordenador de artesanato da Fenig no dia 01 de abril, uma das
perguntas foi sobre a intengdo em criar uma secretaria de Economia Criativa no municipio;
o0 mesmo informou que a questao foi abordada em encontros anteriores com representantes
da prefeitura, mas que até o momento n&o foi colocada em pratica (Fenig, 2024).

No capitulo seguinte € demonstrada a aproximagao entre a Economia Criativa e 0
artesanato, e como este modelo econdmico pode transformar e formar uma nova cadeia

produtiva.

2.5 ECONOMIA CRIATIVA E ARTESANATO
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Nos ultimos anos tem crescido o interesse da sociedade “por produtos baseados na
criatividade e produgao simbdlica (Braz, 2023, p. 46), o que faz com que a economia criativa
contribua para o desenvolvimento destes profissionais criativos (Ibdem, idem). Dada a sua
relevancia de crescimento econdmico e social, a economia criativa se estabelece como um
novo modelo de desenvolvimento contrario aos modelos tradicionais, defendendo que em
uma sociedade o conhecimento pode ser um caminho viavel para o futuro (Ibdem, p. 23). A
economia criativa busca gerar valor através do conhecimento, transformando-o em recursos
que se renovam e se multiplicam, visto que a criatividade é algo infinito e inerente do ser
humano (Ibdem, p. 26), e esta pode ser considerada uma nova forma de produgéo (Rani &
Wulandari, 2018).

As industrias criativas, conforme citado anteriormente, tem seu inicio a partir da
criatividade, talento individual e habilidade com o potencial de geracdo de riqueza e
emprego, de acordo com levantamento do Departamento de Cultura, Midia e Esporte da
Gra-Bretanha (2001), onde o desempenho econdmico € resultado da propriedade
intelectual, do intangivel e do valor simbdlico do que é produzido (Braz, 2023, p. 48). Podem
ser caracterizadas como um setor abrangente, onde conectam ao mesmo tempo negécios,
tecnologia, cultura e ciéncia, mas carregam significado social (Ilbdem, idem). Autores como
Howkins (2001); Reyes, (2012); Linhares & Da Silva, (2018) defendem que as industrias
criativas impactam a economia com sua forma peculiar na produgdo de bens criativos,
gerando impactos positivos e significagdo social. Também se destacam pela produgéo de
rigueza, onde a criatividade e o conhecimento sdo responsaveis pelo crescimento das
economias (Braz, 2023, p. 48).

Conforme levantamento da UNCTAD (2010), as industrias criativas estéo distribuidas
em diferentes areas, como patriménio (onde se destacam os sitios culturais e patrimdnio
cultural), artes (artes dramaticas e visuais), midia (midia impressa e publicagdes) e criagbes
(design, midia e setores criativos). Estes setores apontam na diregcdo de um novo arranjo
produtivo em que as ideias sdo resultado do processo de criatividade e inovagéo, em

produtos com alto valor agregado (Braz, 2023, p. 47).

As industrias criativas se revestem de produtos que tém como caracteristicas a
producao simbdlica, pois possuem caracteristicas Unicas, que somadas a criatividade,
geram o aquecimento da economia (Braz, 2023, p. 49). Enquanto area abrangente da
industria criativa, o patriménio cultural é caracterizado por aspectos historicos e culturais, e
tem no artesanato um de seus mais importantes ativos criativos, destacando a cultura local,
os costumes e tradigées como caracteristicas unicas, além de gerar produtos e servigos que

estimulem a economia (Ibdem, idem).
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A industria criativa do artesanato se destaca pela capacidade de envolver o saber
entre geracoes, conectando habilidades Unicas e mantendo tradicbes (KHAIRE, 2019); ela
tem sido responsavel por criar mecanismos e atividades laborais frente ao sistema

dominante (Jones, Van-Ascshe & Parkins, 2021).

O artesanato é definido pela transformacdo manual de matéria-prima em artefatos
criativos, que podem ter o auxilio de algumas ferramentas para seu acabamento,
assegurando qualidade e seguranga durante o processo de producao (Severo, 2023, p. 26).
O artesanato esta fortemente ligado a expressao cultural de um grupo ou local, dai a
classificagéo junto ao grupo de “patriménio cultural”’, de acordo com a UNCTAD.

E o patriménio que une os aspectos culturais dos pontos de vista histérico,
antropoldgico, ético, estético e social, influencia a criatividade e se

caracteriza como origem de uma gama de produtos e servicos patrimoniais
além de atividades culturais (RELATORIO UNCTAD, 2012, p. 8).

O fazer artesanal é responsavel por manter a tradicao local e fortalecer a cultura da
regido (Severo, 2023, p. 26) e seu valor se expressa culturalmente, podendo desta forma,

gerar valor econdmico para o artesao (Ilbdem, idem).

Conforme o estudo de Braz (2023), o autor identificou alguns elementos semelhantes
na literatura que fazem interface entre o artesanato a economia criativa. Esses elementos

s&o demonstrados na figura 5 a seguir:

Figura 5: Elementos do Artesanato e Economia Criativa
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Fonte: Braz (2023, p. 72)

Entre as caracteristicas que podem ser atribuidas aos produtores artesanais, a
habilidade manual e o saber tradicional sao fatores determinantes para que uma peca ou
artefato possa ser produzido (Braz, 2023, p.72). Soma-se a esses elementos a relagdo com
os elementos locais e o conhecimento herdado entre as geragdes (Prempree, Chantachon
& Wannajun, 2014; Guimaraes & Pinheiro, 2018; Ribeiro, 1983; Cavalcante & Vasconcelos,
2022). Esse compartiihamento de saberes normalmente ocorre dentro da comunidade ou
ambiente familiar, o que denota que a cultura é repassada como um simbolo ou cédigo de
significados (Braz, 2023, p. 72), manifestado pelo sentimento de pertencimento e identidade
local (Prempree, Chantachon & Wannajun, 2014; Guimaraes & Pinheiro, 2018; Friel, 2020).

A criatividade dos artesdos esta atribuida ao sentido do proprio trabalho artesanal
(Braz, 2023, p. 73), onde ganham forma e sentido. Sendo algo inerente do ser humano, a
criatividade esta presente no fazer e tecer das pecgas. Logo, assim como na economia
criativa, o artesanato também se reveste do processo criativo para gerar os produtos com

valor simbdlico e cultural (Ibdem, idem).

A competéncia empreendedora somada ao saber artesanal, pode contribuir como
ferramenta de promoc¢ao do artesado, criando estratégias de valor para a producao (Braz,
2023, p. 73). Através do empreendedorismo o artesanato pode estabelecer uma relacao
duradoura para a expansao da atividade, criando uma visao estratégica e coletiva (Ibdem,

idem).

1
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O produto artesanal, fruto da transformag¢ao manual da matéria-prima, se destaca por
seu valor simbodlico ou cultural. Deste arranjo, os produtos expressam as memodrias,
sentimentos e tradigbes (Braz, 2023, p. 73). Além do valor simbdlico, o produto artesanal &
dotado de inovagao (Gohoungodji & Amara, 2023; Wanniarachchl, Dissanayake & DOWNS,
2020), onde estao expressos a riqueza cultural que o transforma em um objeto unico (Braz,
2023, p. 73). A inovacao atua como um promotor deste produto, visto que é a partir da
inovagédo que ocorre a diferenciagdo dos produtos (Granados, Bernardo & Pareja, 2017;
Wohl, 2021).

Vinculando o impacto que os produtos artesanais proporcionam aos atores
envolvidos, podemos destacar que o artesanato se traduz em uma atividade que oportuniza
aos artesaos melhores condigdes de vida, inclusdo social, além de se destacar por ser um
forte fator de desenvolvimento local e regional (Braz, 2023, p. 75). O artesanato mantém
vinculos com a economia criativa por suas caracteristicas culturais e criativas (Ibdem, idem),
além de seu potencial cultural e econdmico (Oliveira, 2007; Jones, Van Assche & Parkins,
2021). O artesanato também impacta positivamente o meio ambiente, com praticas
sustentaveis utilizadas na sua produgao (Vanderploeg & Lee, 2019; Panneels, 2023), onde
0 processo de retirada de materiais da natureza envolve a habilidade do artes&o, sendo o

responsavel por manter uma relagdo sadia com os recursos naturais (Braz, 2023, p. 75).

Dentro deste contexto, a economia criativa e as industrias criativas tém se destacado
na questao da sustentabilidade e desenvolvimento sustentavel (Fleming, 2009; Fazlagic &
Skikiewicz, 2019; Yan & Liu, 2023; Liang, Abdela & Meng, 2023), com iniciativas que levem
ao menor impacto possivel no meio ambiente, ja que utiliza de recursos intangiveis que se

renovam com o uso (Braz, 2023, p. 75).

E importante destacar que as redes sociais surgem como um mecanismo facilitador
na melhoria dos negdcios e na troca de conhecimentos, onde cooperativas, sociedade civil,
sindicatos, associagbes comunitarias e governos podem facilitar os processos produtivos
(Braz, 2023, p. 73). Desta forma, a atividade artesanal pode se apropriar deste mecanismo
para aumentar a capacidade de producao e aumentar seu circulo de compradores (Lages,
Braga & Morelli, 2004; Lee, 2015; Shafi, Sarker & Junrong, 2019). As redes sociais podem

facilitar o desenvolvimento local a partir da divulgagdo de mercados criativos existentes.

Nesta seara, pode-se concluir que o artesanato e a economia criativa estdo em
consonancia com 0s processos de criagdo, inovagao, inclusio social e desenvolvimento

local, pois conforme apontado por Braz (2023, p. 75), ambos se complementam, pois
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utilizam a criatividade, impactam positivamente o meio ambiente e potencializam econémica

e culturalmente o desenvolvimento local e dos atores envolvidos no processo.

No proximo capitulo sdo apresentados os conceitos de Sustentabilidade e
Desenvolvimento Sustentavel, sua histéria, origem, sua relagdo com os produgéo artesanal
e como estes se tornaram o grande objetivo a ser alcangado para atingir niveis mais

satisfatorios de vida.
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3. SUSTENTABILIDADE E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL: OBJETIVOS A
SEREM ALCANCADOS

Um dos grandes dilemas da atualidade é conciliar o desenvolvimento econdmico e
social, adotando ag¢des que produzam o menor impacto possivel em ambientes naturais em
prol do desenvolvimento sustentavel, visto que o constante processo desenvolvimentista
coloca em evidéncia um mundo em crise. Com o avango da Revolugdo Industrial, nos
séculos XVIII e XIX, o modelo econdmico adotado visava o0 meio ambiente como Unico
provedor de recursos, expandindo a intervengdao humana e predatéria como justificativa de
sobrevivéncia e progresso, conforme pontuado por Morosine (2005). A partir da década de
1950 até meados de 1970, quando ha um grande salto no desenvolvimento da economia,

se torna evidente o grande impacto causado ao meio ambiente pelos processos produtivos.

O debate em torno da sustentabilidade teve inicio nos anos de 1950 em torno da
corrida nuclear, onde foi percebido o grande risco ambiental produzido pela polui¢cdo nuclear,
com o aumento da ocorréncia de chuvas radioativas que atingiram locais distantes dos locais
onde se realizavam os testes nucleares (Machado, 2005, p. 51). A partir deste cenario,
surgiram discussbes pela comunidade cientifica com o objetivo de mitigar a degradacgao
ambiental, como as cupulas de discussédo na Europa pela Organizagéo das Nagdes Unidas
(ONU).

O termo "sustentabilidade", em seu conceito basico, significa algo capaz de se
sustentar, de se manter. Alguns autores relacionam o termo com o sentido estratégico, como
uma vantagem competitiva (Schmitt; Von der Hayde; Dreher, 2013), sendo utilizado
principalmente no campo empresarial. No campo social e ecolégico, a palavra
sustentabilidade segue o caminho de esperanga como a melhor saida para os problemas
atuais. Um dos grandes desafios da sustentabilidade atualmente segue o curso dos impactos
gerados no meio ambiente e sociedade, resultado em grande parte da acdo humana, aliado
as estratégias de desenvolvimento. Como consequéncia desse consumo desenfreado dos
recursos naturais, podemos destacar como consequéncias as mudangas climaticas, o

aumento de desastres naturais, etc (Campelo, 2019, p. 51).

A origem do termo remonta ao século XVII por autores europeus para se referir ao
"uso sustentavel" dos recursos naturais na Europa (Feil; Schreiber, 2017). Para estes

autores (op.cit., p. 673):

O termo sustentavel originou-se da expressdo em idioma aleméo
“Nachhaltend” ou “Nachhaltig” (longevidade) do livro Lyra, de Carlowitz,em
1713, em francés “durabilité” (duravel) e em holandés duurzamheid e
Duurzaam (sustentavel) [...]. Nesse contexto, o termo reflete uma solugéo a
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escassez de recursos naturais desde a antiguidade, consolidando-se ao
longo do tempo na cultura humana, em busca da utilizagdo desses recursos
de forma continua e perpétua.

Apds a publicagdo da obra Lyra, em 1713, por Carlowitz'?, é publicado o livro Silent
Spring por Rachel Carson'3, em 1960, onde ocorre uma nova visdo sobre o desenvolvimento
sustentavel a partir das ideias de progresso, desenvolvimento e crescimento (PISANI, 2006).
Esses conceitos nascem do debate e da necessidade de envolvimento da sociedade ser

mais sustentavel para melhorar a condigdo humana (Goldsmith et al., 1972).

Recorrendo ao que estabelece o artigo 225 da Constituicdo brasileira de 1988, onde
€ destacada a importancia do meio ambiente para a qualidade de vida da sociedade,
consideramos necessario comentar sobre sustentabilidade e desenvolvimento. Conforme
cita o artigo:

Art. 225. — Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado,
bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida,
impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e
preserva-lo para as presentes e futuras geragoes.

Dito isto, cabe ao Estado e a sociedade a preservacdo dos bens naturais e a
diversidade bioldgica, assegurando niveis satisfatérios de vida para as geragdes atuais e as
que se seguirdo. Corroborando com o que estabelece a Constituicao Federal, trazemos a
contribuicdo de Juarez de Freitas ao comentar sobre o principio da sustentabilidade. O autor
menciona que:

Trata-se de um principio constitucional que determina, com eficacia direta
e imediata, a responsabilidade do Estado e da sociedade pela
concretizacdo solidaria do desenvolvimento material e imaterial,
socialmente inclusivo, duravel e equanime, ambientalmente limpo,
inovador, ético e eficiente, no intuito de assegurar preferencialmente de
modo preventivo e precavido, no presente e no futuro, o direito ao bem-
estar (2012, p. 41).

Existe na literatura uma variada gama de conceitos, que varia de acordo com a
pesquisa de cada autor, sendo o termo mais comum relacionado ao desenvolvimento
sustentavel (Lindsey, 2011). Trazendo os autores Bolis, Morioka e Sznelwar (2014), a
dificuldade na definicao da sustentabilidade e desenvolvimento sustentavel se da em razao
da polissemia do termo. Apesar da divergéncia no conceito desses termos, existe um

consenso em encontrar um equilibrio entre a satisfagdo do ser humano e a protegédo do meio

12 Hans Carl von Carlowitz (24 de dezembro de 1645 - 3 de margo de 1714), foi um contabilista fiscal e administrador mineiro
saxao. O seu livro Sylvicultura oeconomica, (1713) foi o primeiro tratado exaustivo sobre silvicultura. Abordou a silvicultura a
partir do receio de uma escassez de madeira necessaria para a industria mineira. Criou o termo Nachhaltigkeit, atualmente
traduzido como “sustentavel”, para se referir a utilizagcdo das florestas e é considerado o pai da silvicultura de rendimento
sustentavel.

13 Rachel Louise foi uma bidloga marinha, escritora, cientista e ecologista norte-americana. Através da publicagédo de Silent
Spring (1962), artigos e outros livros sobre meio ambiente, Rachel ajudou a langar a consciéncia ambiental moderna.
1
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ambiente, incluindo suas interagdes e ampliando seu significado (Barbosa, Drach e Corbella,
2014).

A ideia de Sustentabilidade, segundo Schlér et al. (2012), surge das crises
energéticas que se evidenciaram ao longo do tempo. Os autores Bolis, Morioka e Sznelwar
(2014) evidenciam que o surgimento da sustentabilidade nasce dos impactos negativos
produzidos pela acdo humana, que estdo vinculados a melhoria da qualidade ambiental,
apresentando desta forma, impactos positivos para a sociedade e economia. Desta forma,
a sustentabilidade ganha for¢ca nos debates em torno da utilizacdo de fontes energéticas e
recursos naturais na relagao entre o homem e o meio ambiente, em especial a problemas
ecoldgicos globais impostos pelo desenvolvimento econémico. Trazendo o entendimento de
Bell e Morse (2008), Moldan et al. (2012), Sartori et al. (2014) sobre sustentabilidade, os
autores apontam que o termo consiste na capacidade do sistema global manter sua
qualidade em um nivel proximo ou superior ao desejavel, incluindo os impactos produzidos
ao longo do tempo. O conceito de sustentabilidade, segundo Ferreira (2010) remete a algo
que pode se sustentar, apoiar e conservar. Dessa forma, a sustentabilidade é alcancada
através do desenvolvimento de formas sustentaveis dos recursos naturais, provendo ser
explorado também por futuras geracgdes.

Em sua obra "Sustentabilidade: uma questdo para todos nés", Serrdo et. al (2020)
destacam que a crise que vivemos nos dias de hoje remonta os séculos XVIII e XIX através
da Revolugao Industrial, que incorporou o trabalho mecanicista e de larga escala, onde ja
era utilizado nas fabricas europeias, com a lenha extraida da floresta e carvdo mineral
retirado do subsolo, resultando em sérios problemas ambientais & época, como poluigdo do
ar, desmatamento de florestas e poluicao de rios. Com a expansao industrial no século XX
e a descoberta do petréleo, da eletricidade e energia nuclear, 0 aumento dos impactos
ambientais se intensificou no mundo. Para as autoras, vivemos em um ciclo de destruicao,
a chamada crise ambiental, que esta inserida no contexto social, politico, econémico e
cultural. Para tanto, devemos considerar aspectos relacionados ao tempo e espacgo, que
podem se manifestar em determinada area ou local, podendo ser regional, nacional ou
planetaria, e que suas consequéncias podem atravessar geragdes, trazendo consequéncias
irreversiveis (lbid., p.8). A partir deste cenario de evidéncias, surgem reagbes em diversos
locais e paises, levando a sociedade e organismos a se organizarem coletivamente para
chamar a atencéo das autoridades no sentido de que os recursos naturais ndo sao infinitos
(Ibidem, p.9).

Trazendo a reflexdo de Elimar Pinheiro do Nascimento (2012, p. 51), o autor pontua
que a sustentabilidade pode ser entendida a partir de duas vertentes: a economia e a

biologia. A economia se caracteriza com a questdo desenvolvimentista, onde o consumo e

1
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producdo humana provocam grandes impactos ao meio ambiente, colocando em evidéncia
a necessidade de se pensar novas alternativas no tempo e espaco. A biologia se relaciona
com a ecologia e a capacidade de recuperacdo dos ecossistemas frente as agressoes
sofridas pelo homem, como os desmatamentos, polui¢cao, etc. Corroborando com o autor, a
sustentabilidade se insere na questao da qualidade de vida e os efeitos produzidos para as

geracoes futuras.

Ancorado em um viés ecologico, onde a relagdo homem versus natureza se insere
no debate e surgem discussdes como o modelo econémico atual e a preservagao do planeta
para as futuras geracdes, o conceito de Sustentabilidade incorpora aspectos mais préximos
da realidade, como temas relacionados as necessidades sociais e a vida, com a ideia de
que os recursos naturais sao limitados, e que, o tempo é um dos fatores para a sua

regeneracgao (Serrao et. al 2020, p. 11).

Nesta seara, surgem os primeiros encontros cientificos voltados a tematica, até hoje
tao atual em nosso cotidiano. O primeiro aconteceu em 1972, na Suécia, com a Conferéncia
de Estocolmo, sendo o primeiro encontro das nagbes com o objetivo de discutir temas
relevantes ao meio ambiente, sendo considerada de grande importancia pelos resultados
obtidos, com a criagao de agéncias, secretarias e Ministério de Meio Ambiente pelos Estados
participantes. Complementando a grande quantidade de encontros que contribuiram para os
conceitos em torno da sustentabilidade, € apresentado o quadro 2 para melhor analise e

compreensao das acdes desenvolvidas nesses campos de atuacao:

Quadro 2: Principais publicagoes e congressos

Ocorréncias Ano | Autor e ano
- Hans Carl Von Carlowitz, na Alemanha, influenciado pelas ideias de 1713

Evelyn (1664) e de Colbert (1669) sobre a rapida devastacao florestal da Europa, publica o Grober (20007)
livro Sylvicultura Oeconomica oder Anweisung zur wilden Baumzucht. Centra-se na

escassez de madeira, demostrando alternativas de consumo eficiente, reaproveitamento de Pisani (2006)

energia, reflorestamento e substituicdo de madeira pelo féssil, para a busca do equilibrio
entre o corte e a renovagdo da madeira, com vistas a sua utilizagdo continua e perpétua
vegetal.

-Rachel Carlson publica Silent Spring, que retrata a utilizagéo de pesticidas e inseticidas, | 1960 Carlson (1962)
trazendo, assim, seus reflexos na degradagao do solo, ar, agua e na vida humana, animal
e vegetal.

- Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Meio Ambiente Humano (CNUMA), realizadaem | 1972 | CNUMA (1972)
Estocolmo, centrava-se na ideia de Sustentabilidade, demonstra que seria possivel
alcangar o desenvolvimento econdmico e industrial sem agredir o meio ambiente. Essa
conferéncia gerou o livro The Limits to Gronwth de Meadows (2004) com foco na aceitagdo
industrial, crescimento populacional, desnutricdo, esgotamento de recursos néo renovaveis
e degradagéo ambiental.

- Comissdao Mundial do Meio Ambiente e Desenvolvimento (WCED) ou Comisséo de | 1987 WCED (1987)
Brundtland), apresenta o Relatério Our Commoun Future, desenvolvido pela Organizagéo
das Nacdes Unidas (ONU), centrado nas necessidades e interesses da humanidade, na
seguranga do patriménio global para as geragdes futuras e na redistribuigdo dos recursos
as nacdes mais pobres.

- Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento (CNUMAD), | 1992 | UNCED (1992)
conhecida como Eco-92 ou Rio-92. Objetivou conciliar o desenvolvimento socioeconémico
com a prestacdo e conservacdo do meio ambiente. Na Rio-92 foram elaboradas: a) a




63

Declaragdo do Rio, que estabelece acordos internacionais para proteger e respeitar a
integridade da ecologia e do desenvolvimento global, comegando pela gestdo ambienta e
do desenvolvimento sustentavel; e b) a Agenda 21, que se centra na implantagdo de
programas e politicas ambientais.

- A Rio+10, realizada em Joanesburgo (Africa do Sul), centrou-se na aniquilagéo da pobreza | 2002 Rio+10 (2002
e definiu que o desenvolvimento sustentavel possui uma base de formagao de trés pilares
essenciais (Triple Botton Line): Ambiental, social e econémico

- A Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentavel (CNUDS), no | 2012 | UNSCD (2012)
Rio de Janeiro, conhecida como Rio+20, teve como foco a renovagdo do compromisso com
o desenvolvimento sustentavel formalizado em diversos paises em conferéncias anteriores.
Dessa conferéncia surgiu o documento intitulado The future we want com foco
principalmente nas questdes de utilizagdo dos recursos naturais, e em questdes como a
falta de moradia.

- Conferéncia das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento Sustentavel (CNUDS). Encontro | 2015 | CNUDS (2015)
dos paises-membros da ONU para aprovagédo da Agenda 2030 e os 17 Objetivos do
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) com suas 169 metas a serem alcangadas até 2030.

Fonte: Souza (2022, p. 22); Adaptado de Beuron et al., (2023 p. 11)

Os encontros serviram de base para agdes em termos sustentaveis, porém devido a
dificuldade de implementagdo, ndo foi suficiente para um progndstico dos processos
envolvidos. Os debates ocorridos entre a década de 1960 até 1970 lancaram criticas entre
a demanda de crescimento econémico, o desenvolvimento do estilo de vida e os impactos
no equilibrio ecoldgico, onde cresceu a corrente em favor do desenvolvimento sustentavel,
para haver um equilibrio entre os limites de crescimento e o desenvolvimento (Mitcham,
1995).

Em 1973, foi publicado o Relatério Only one Earth, encomendado pela ONU, ao qual
evidenciava que o resultado de problemas sociais, como a pobreza e falta de estrutura em
paises em desenvolvimento ou a escassez de recursos nos paises desenvolvidos sdo
atribuidos principalmente, ao modelo de crescimento do sistema capitalista (Nascimento,
2012). O autor em questéo enfatiza sua teoria baseado em:

H& uma quase unanimidade hoje entre os cientistas de que os recursos
naturais ndo serao suficientes para fornecer um modo de vida similar ao da
classe média mundial a todos os novos ingressantes no mercado. [...] A
ideia de que o modo de produgédo e consumo vigente nos conduz a um
desastre é cada vez mais aceita. (Nascimento, 2012, p. 58).

Além da critica ao modo de desenvolvimento pontuado pelo autor como uma das
principais causas dos impactos causados ao meio ambiente, cresce entre a classe
académica e organismos internacionais um olhar em dire¢do ao social, entendendo este
como relevante no direcionamento de acbes de sustentabilidade a partir do relatério Our

Common Future’ (Comissdo Mundial Sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, 1988).

4 Relatério Brundtland € o documento intitulado Nosso Futuro Comum (Our Common Future), publicado em outubro
de 1987.11 Coordenado pela entdo primeira-ministra da Noruega, Gro Harlem Brundtland, a Comissdo Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento originou um documento no qual houve a disseminagao da ideia de desenvolvimento sustentavel,

conceito o qual vinha sendo concebido desde a década de 1970.



https://pt.wikipedia.org/wiki/1987
https://pt.wikipedia.org/wiki/Relat%C3%B3rio_Brundtland#cite_note-Brundtland-Official-1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Noruega
https://pt.wikipedia.org/wiki/Gro_Harlem_Brundtland
https://pt.wikipedia.org/wiki/Comiss%C3%A3o_Mundial_sobre_Meio_Ambiente_e_Desenvolvimento
https://pt.wikipedia.org/wiki/Comiss%C3%A3o_Mundial_sobre_Meio_Ambiente_e_Desenvolvimento
https://pt.wikipedia.org/wiki/Desenvolvimento_sustent%C3%A1vel
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A Declaragdo da Conferéncia das Nagées Unidas sobre o Meio Ambiente Humano'®,
realizada em 1972 em Estocolmo, trouxe consigo algumas vitérias, como a criacdo do
Programa das Nac¢des Unidas sobre o Meio Ambiente (PNUMA), com objetivos de coordenar
acdes de protecdo ao meio ambiente e em busca do desenvolvimento sustentavel.

A partir da Declaragao de Estocolmo, surgem debates enfatizando a necessidade
de implementar novas estratégias que promovam um desenvolvimento socioeconémico
equitativo para todos, crescendo o movimento em torno da sustentabilidade em meados
dos anos 1980. No ano de 1987 é publicado o Relatério Brundtland pela Comissdo Mundial
para o Meio Ambiente e Desenvolvimento (CMMAD), como um caminho para alcangar o
desenvolvimento sustentavel; este documento leva a convocacdo da Conferéncia das
Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento (CNUMAD), realizada no Rio
de Janeiro, sendo conhecida como a Cupula da Terra (Eco-92), onde foi discutido o
Relatorio de Brundtland, dando origem a outro documento, a Agenda 21 (Silva, 2019), que

enfatizava a crescente agao humana sobre os recursos naturais.

Convém destacar a Conferéncia de Quioto, realizada em 1997, na cidade de Quioto,
Japao. Desta conferéncia resultou o Protocolo de Quioto, que tinha como um dos objetivos
a ratificacdo dos paises industrializados em reduzir a emissdo de gases de efeito estufa
(UNFCCC, 1997).

Em 2002, na cidade de Johannesburgo, Africa do Sul, é realizada a Conferéncia
Mundial sobre o Desenvolvimento Sustentavel, denominada de Rio+10, exatamente 10 anos
ap6s a Eco-92. O objetivo do encontro foi analisar as consequéncias que impediram a
implementagcdo da Agenda 21 até aquele momento e buscou encontrar solu¢gdes para o
cumprimento dos objetivos com o desenvolvimento sustentavel e a reafirmagédo do
compromisso dos paises com os principios acordados no encontro (Silva, 2019, p. 38).

Em 2012, foi realizada na cidade do Rio de Janeiro a Rio+20, com o objetivo de fazer
um balango das agdes propostas durante a Eco-92. O encontro foi marcado pelo baixo
entusiasmo dos paises em propor melhores condigbes socioambientais para o planeta e as
diferengas sociais dos paises, pois enquanto paises desenvolvidos, como Alemanha,
propunham acbées como o desenvolvimento de transporte coletivo elétrico, em paises em
desenvolvimento, como a india, a urgéncia é propor acesso a servicos basicos a sua
populagao (Oliveira, 2022).

As discussbes em torno de um estilo de vida menos consumista e pautado em
atitudes ambientalmente responsaveis ganharam notoriedade a partir da Cudpula de
Desenvolvimento Sustentavel, realizada em setembro de 2015, em Nova lorque/EUA

(Menezes et al., 2024), onde foi proposto pela Organizagdo das Nacdes Unidas (ONU) a

15 Documento também conhecido como Declarac3o de Estocolmo.
1
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adesdo ao pacto global pelos 193 paises membros do documento “Transformando Nosso
Mundo: a Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentavel” (Garrido, 2021, p. 27),
composto por 17 objetivos (ODS), distribuidos em 169 metas, na busca do equilibrio social,
econdmico e ambiental de paises em desenvolvimento e desenvolvidos (MENEZES et al.,
2024), ao qual o maior desafio para se atingir o desenvolvimento sustentavel é a erradicacao

da pobreza em todos os sentidos (Garrido, 2021, p. 27).

A agenda, que se alinha aos condicionantes propostos pelos Objetivos do
Desenvolvimento do Milénio (ODM), que surgiu a partir de cupulas realizadas na década de
1990 e que tinha como focos o desenvolvimento humano e a redugédo da pobreza como um
dos condicionantes para se alcangar o Desenvolvimento Sustentavel (Szmuszkowicz, 2023,
p. 35). A Declaragao do Milénio e os ODM impulsionaram os Estados membros a minimizar
os impactos sociais surgidos no século XXI, que foram: (1) erradicar a extrema pobreza e a
fome, (2) atingir o ensino basico universal, (3) promover a igualdade de género e a autonomia
das mulheres, (4) reduzir a mortalidade infantil, (5) melhorar a saude materna, (6) combater
o HIV/AIDS, a malaria e outras doengas, (7) garantir a sustentabilidade ambiental e (8)
estabelecer uma parceria mundial para o desenvolvimento (ONU, 2000). A figura 5

representa os 8 Objetivos do Desenvolvimento do Milénio:

Figura 5: Objetivos do Desenvolvimento do Milénio
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Como demonstrado no quadro acima, a Meta 1 tem como objetivo a erradicacéo da
pobreza e a fome em todos os seus niveis, promovendo maior qualidade de vida e acesso

a emprego digno a toda a populagao.

A Meta 2, como principio, busca incentivar a educagéo e a promog¢ao de acesso ao
ensino basico as criangas, fomentando uma educacgao de qualidade e os preparando para a

vida em sociedade.

A Meta 3 busca a promover a igualdade de género, diminuindo as disparidades entre
0s sexos e dando autonomia as mulheres para que ocupem papéis de destaque nos

ambientes publicos e privados.

A Meta 4 obijetiva reduzir a mortalidade infantil, com a criagdo de Politica Publicas
que promovam a saude nos primeiros anos de vida, a atengao primaria a esta faixa etaria e

a formulagio dos sistemas de saude locais.

A Meta 5 busca melhorar a saude materna e a promogao no campo da saude
reprodutiva, promovendo acesso ao parto digno e ao sistema de saude publica integrado,

diminuindo os indices de mortalidade materna.

A Meta 6 tem como objetivo o combate ao HIV/AIDS, a malaria e outras doengas ao
redor do mundo. Promover o acesso da populagao a informagao, aos meios de prevengao e
aos meios de tratamento, sdo algumas formas de diminuir a incidéncia de algumas doencgas

que afetam a sociedade.

A Meta 7 busca garantir a sustentabilidade ambiental em todos os seus ciclos,
criando mecanismos que estimulem o desenvolvimento social, econémico e ambiental, na

busca por melhores qualidades de vida para o planeta.

A Meta 8 tem como objetivo estabelecer uma parceria mundial para o
desenvolvimento, unindo esforgos dos paises e instituicbes na capacitagao de profissionais

€ na busca de solucdes para a superacao dos problemas sociais enfrentados na atualidade.

A agenda global foi desenvolvida pela urgéncia em combater a pobreza e demais
privagdes da sociedade, tendo como foco os 8 Objetivos de Desenvolvimento do Milénio
(ODM) (SzmuszkowicZ, 2023, p. 37), para o desenvolvimento de politicas e agbdes que
orientasse 0s governos locais, nacionais e internacionais por um periodo de 15 anos, entre
2000 e 2015 (ONU, 2000).

Em 2010 foi realizada uma nova Cupula para a discussdo de uma nova agenda de

desenvolvimento para implementacdo apds o ano de 2015 (Szmuszkowicz, 2023, p. 37),
1
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com o documento denominado “Uma vida Digna para Todos”, dedicado ao relatério de
desenvolvimento pos 2015 (United Nations, General Assembly). Ela esta alicercada em trés
dimensbes dos Objetivos Sustentavel, a saber: a econdmica, a social e ambiental (UNPD,
2015).
Uma nova era pés-2015 exige uma nova visdo e uma estrutura responsiva.
O desenvolvimento sustentavel - impulsionado pela integragdo do
crescimento econdmico, justiga social e sustentabilidade ambiental - deve

se tornar o nosso principio orientador e procedimento operacional padrao
(United Nations. General Assembly, 2013, p. s/n).

A nova agenda é construida apds a Cupula Rio+20, em 2012, por um sistema de
consulta com os paises membros e questdes de interesse global (ONU, 2015). Houve uma
transicdo que marcou a mudanca dos 8 objetivos ODM para os 17 objetivos ODS, alterando
a abordagem vertical para horizontal (Stafford-Smith et al., 2017), culminando com a
formulacdo dos ODS, que conduzirdao as atividades socio participativas até 2030,
substituindo os ODM (Oliveira; Leoneti; Cezarino, 2019). Dessa forma, para que a agenda
2030 possa alcangar o progresso esperado, ha a necessidade de formular politicas que

abarquem todos setores da sociedade (United Nation, 2015).

A Agenda 2030 se transformou em um dos mais importantes documentos criados
durante a Cupula de 2015; consiste em uma Declaragdo com os 17 ODS, seus objetivos e
roteiros para implementacao e revisdo (Szmuszkowicz, 2023, p. 41). Conforme destacado

pela ONU (2015), os ODS deverao ser plenamente alcangados até o ano de 2030.

A figura 6 apresenta as se¢des de implementacéo preconizadas pela ONU:

Figura 6: Quadro de Resultados
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A Agenda 2030 consiste em um plano de acbes com o objetivo de erradicagao do
maior desafio global para se atingir o desenvolvimento sustentavel: a erradicagdo da
pobreza. Junto a este, outras metas sao destacadas, como a promocao do desenvolvimento
econdbmico, social e ambiental de forma equilibrada em escala global até 2030
(Szmuszkowicz, 2023, p. 42).

A Agenda 2030 esta em fase de implantagdo, o que consiste em aprimoramento
desde o ano de sua proposi¢cao (Szmuszkowicz, 2023, p. 42). Os ODS propostos em tal
agenda estimulam acBes em areas de grande importancia para a sociedade, como:
Parcerias, Paz, Pessoas, Planeta, Prosperidade (Onu, 2015). A figura 7 apresenta estas

areas:

Figura 7 - Areas de Importancia na Implementagdo dos ODS
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Na figura acima sao destacados os desafios na busca por melhores niveis de
desenvolvimento, incluindo:

Pessoas — aumentar os niveis de qualidade de vida, acabando com a
pobreza e a fome;

Prosperidade — garantir vida plena em harmonia com a natureza, Paz —
garantir a busca da paz para atingir o desenvolvimento sustentavel;

Parcerias — promover parceria global e implementar compromissos em
busca do desenvolvimento sustentavel;

Planeta — incentivar o consumo consciente e sustentavel para garantia das
geracoes futuras.

Incluindo as contribuicbes dos ODM com os processos que resultaram da
Conferéncia Rio+20, a Agenda 2030 e os ODS se transformam no centro dos debates pelos
paises na busca pelo Desenvolvimento Sustentavel (Szmuszkowicz, 2023), buscando a

integracao e o engajamento na construgcdo de um futuro mais sustentavel.

Os ODS buscam interligar os aspectos ambientais, econdmicos e sociais, buscando
oportunidades para atingir o desenvolvimento (Ibdem, idem). Eles sdo usados como
parametros por governos e instituicdes publicas e privadas para o planejamento e
acompanhamento de a¢des sociais e de governanga e o seu retorno como investimentos
(UN, 2021).
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Os ODS sao classificados em: (1) erradicagao da pobreza; (2) fome zero e agricultura
sustentavel; (3) saude e bem-estar; (4) educacéo de qualidade; (5) igualdade de género; (6)
agua potavel e saneamento; (7) energia limpa e acessivel; (8) trabalho decente e
crescimento econdmico; (9) industria, inovacdo e infraestrutura; (10) redugdo da
desigualdades; (11) cidades e comunidades sustentaveis; (12) consumo e produgao
responsaveis; (13) agdo contra a mudanga global do clima; (14) vida na agua; (15) vida
terrestre; (16) paz, justica e instituicbes responsaveis; e (17) parcerias e meios de
implementagao. A Figura 8 apresenta os 17 ODS.

Figura 8: Os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
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Na figura acima podemos verificar a interligagao entre os objetivos propostos e sua
conexao com a sociedade. Os ODS 14 - vida nas aguas e ODS 15 - vida na terra
representam a relagdo com a biosfera; os ODS 6 - acesso ao saneamento e agua limpa e
ODS 13 - agbes para reverter a mudanga do clima global sdo aspectos ligados a resiliéncia
humana, onde um dos principios para se atingir o desenvolvimento sustentavel é uma
biosfera saudavel. Os ODS 1 — erradicagédo da pobreza; ODS 11 - cidades e comunidades

sustentaveis; ODS 16 — paz, justica e instituigdes responsaveis e ODS 7 — energia limpa e

1



71

acessivel tém relagdo com a sociedade em que vivemos. Caminhando nessa diregao os
ODS 3 —saude e bem-estar; ODS 4 — educacao de qualidade, ODS 5 — igualdade de género
e ODS 2 — fome zero e agricultura sustentavel trazem em seu bojo o0 acesso justo e igualitario

para a sociedade.

Os ODS 8 — trabalho decente e crescimento econémico; ODS 9 — industria, inovagao
e infraestrutura estdo vinculadas ao desenvolvimento econdmico, enquanto os ODS 10 —
reducao das desigualdades; ODS 12 — consumo e produgao responsaveis se relacionam a
produtividade e o ODS 17 - parcerias e meio de implementagao representa a forca motora

para girar todos os ODS (Szmuszkowicz, 2023, p. 46).

O cenario de transformacgdes que a sociedade vem enfrentando em fungdo da
atividade humana, como a perda de biodiversidade e a extingao de espécies levam a criar
desafios para mitigar estes impactos (Szmuszkowicz, 2023, p. 46). O desenvolvimento
econdmico e tecnoldgico traz como uma de suas consequéncias as mudancgas climaticas,
onde governos e instituicdes se mobilizam para estabelecer uma nova logica para reverter
este quadro, onde o capital natural se estabelegca como conceito para um planeta seguro
(Ibdem, idem).

Como observado, ha um avango em relagdo aos objetivos que foram propostos em
relacdo aos ODM. Para que esteja relacionado ao tema proposto por esta pesquisa, iremos
abordar os ODS que mais tem relacdo com a Economia Criativa, a Sustentabilidade e o
Artesanato, que sao: ODS 5 — Igualdade de género — que preconiza que homens e mulheres
tenham acesso aos mesmo direitos em sociedade, sem qualquer tipo de restricao (ONU,
2015); ODS 8 — Trabalho digno e crescimento econdmico, vinculando este objetivo a novas
formas de producao econémica, inclusiva e sustentavel (Onu, 2015) e ODS 12 — Consumo
e padrdes responsaveis, com o objetivo de alcangar melhores praticas de gestao e uso dos
recursos naturais, incentivando empresas e instituicbes a adotarem a redugdo de
desperdicio, o manejo adequado e a garantia de novas formas de producao (Onu, 2015). De
acordo com levantamento do Instituto de Pesquisas Econdmicas e Aplicadas (Ipea, 2024),
neste século o conceito de desenvolvimento humano tem substituido o crescimento
econdmico nos planos de governos, mostrando ser possivel dissociar o aumento da
producao de bens e servigos ao consumo desenfreado, buscando o crescimento econdmico

pautado nos adjetivos “sustentavel, inclusivo e sustentado” (Ibdem, p. 5).

Em face os objetivos propostos pela Organizacdo das Nagbes Unidas (Onu, 2015)
no que tange a igualdade de género, nos conceitos inerentes ao ODS 5, destacamos as

seguintes metas: 5.5 — oportunizar as mulheres a participagao plena e efetiva em cargos de

1
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liderancga, tomadas de decisdo, seja na vida politica, publica e econémica (Onu, 2015); 5.8
— promover o empoderamento das mulheres, permitindo o acesso igualitario as tecnologias
da informagao e comunicagéao, capacitagéo e desenvolvimento pessoal e profissional (ONU,
2015). Segundo estudos do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (Ibge, 2022), mais
da metade da populagdo brasileira (51%) € composta de mulheres, o que coloca em
evidéncia aplicar politicas que promovam a equidade de oportunidades frente aos homens,
e desta forma, possa se atingir as metas do ODS 5. O ODS 8 preconiza o0 aumento nos
niveis de trabalho decente e crescimento econdmico inclusivo e sustentavel, onde
destacamos as metas 8.2 — Aumentar os niveis de produtividade econémica baseados na
diversificagdo, inovacgao e atualizagao tecnoldgica, destacando setores que se destaquem
por seu alto valor agregado e mao de obra; 8.3 — Criar politicas que promovam o
desenvolvimento de atividades produtivas, o aumento de empregos decentes, o incentivo
ao empreendedorismo e a inovagao e o estimulo a formalizagcdo de micro, pequenas e
médias empresas, com auxilio a créditos e servicos financeiros para desempenho das
atividades (Onu, 2015); meta 8.4 — promover até 2030, com o auxilio dos paises
industrializados, a eficiéncia no consumo e producao, dissociando o desenvolvimento
econdmico da degradacdo dos recursos naturais, em consonancia com o Plano de Agéo
para Producdo e Consumo Sustentavel (PPCS), (Onu, 2015). Em relagdo ao ODS 12, que
tem o objetivo de producdo mais responsavel e consumo mais consciente, levando a uma
mudanga nas formas como s&o produzidos e consumidos bens e recursos (Onu, 2015). Em
relagdo as metas preconizadas por este objetivo, destacamos: Meta 12.1 — Implantar, com
a cooperacao dos paises desenvolvidos, um plano decenal que conduza ao consumo e
producao sustentaveis, considerando a capacidades dos paises em desenvolvimento (Onu,
2015); 12.2 — Até 2030, atingir a gestao sustentavel e o uso consciente dos recursos naturais
(Ibdem, idem); 12.5 — Apoiar a¢des de prevencao, reutilizacao, reciclagem e a reducéao até
2030, com objetivo de diminuir a geracao de residuos (Ibdem, idem); 12.9 — Garantir
parcerias cientificas e tecnoldgicas que apoiem paises em desenvolvimento na diregdo de
padrdes de consumo e producgao sustentaveis (Onu, 2015). Entendemos que estes objetivos
estdo em consonancia com as atividades desenvolvidas pelo artesanato, especialmente
aqueles que tém na economia criativa e sustentabilidade a base de sua producéo. Enquanto
o ODS 5 (lgualdade de género) tem o objetivo de promover o acesso das mulheres a
oportunidades nas decisdes da vida politica, econémica e publica, o artesanato promove a
inclusao em atividades que promovam o seu empoderamento, com producdes que valorizem
a cultura local e a identidade regional (Rocha, 2024, p. 24). O artesanato contribui com a
diversificacao, inovacao e crescimento inclusivo, conforme as metas do ODS 8. Dito isto, ele

desempenha um importante papel como fator de desenvolvimento socioeconémico da
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regiao, criando emprego digno e produtivo (Rocha, 2024, p. 25). Seguindo nesta direcéo, o
artesanato esta vinculado aos objetivos do ODS 12, assegurando padrbes e consumos
sustentaveis com a utilizacdo de materiais naturais, como fibras, sementes e reciclados
(Costa Borges, 2023, p. 18).

No proximo capitulo é abordado como os produtos criativos podem se conectar com

a sustentabilidade.

3.1. A SUSTENTABILIDADE E OS PRODUTOS CRIATIVOS

O discurso em torno da sustentabilidade ganha ao longo do tempo contornos além
do ambiente natural, pois abrange conceitos que vao ao encontro da sustentabilidade social,
cultural, politica e tecnolégica. Diante desses desafios e estratégias que juntos irdo se
interconectar aos setores criativos, buscamos a afirmagéao do economista John Newbigin

(2010, p. 16) quanto a definicdo para o campo da economia criativa:

Durante a maior parte da histéria da humanidade o ingrediente fundamental
das economias foi o suor, ou seja, o trabalho humano. Na era industrial do
ultimo século e meio foi o dinheiro, ou seja, o capital. Agora, na era da
informacdo do século XXI é o talento, a imaginagcédo, a habilidade e o
conhecimento, ou seja, a criatividade.

Conforme pontuado pelo autor, neste cenario de desafios e possibilidades, a
economia criativa desponta como um elo que interliga setores como economia, cultura e
tecnologia. Fazendo um resgate histérico da evolugdo da economia criativa, passando pelo
Reino Unido, onde foram criadas politicas de incentivo a profissionalizagao e inclusdo de
trabalhadores desta nova economia, Newbigin (2010, p. 13), enfatiza:

[...] o desejo de criar coisas que vao além da dimenséo pragmatica (coisas
que sao bonitas ou que comunicam um valor cultural através da musica,
teatro, entretenimento e artes visuais, ou ainda que comunicam uma
posicdo social através do estilo e da moda) é tdo antigo quanto a
humanidade. Sempre existiram e existirdo pessoas com a imaginacao e os

talentos necessarios para consegui-lo, assim como pessoas que pagarao
por ele. Esta é a base da economia criativa.

A economia criativa coloca lado a lado valores econdmicos e valores culturais,
estabelecendo um dialogo entre os ramos de produgdo das chamadas industrias criativas,
como a publicidade, o design, a moda, o desenho industrial, as expressodes culturais*'. Nesta
seara, a economia criativa traz para o debate questbes atreladas a economia da cultura,
fazendo reflexées quanto ao patrimdnio cultural. A estas caracteristicas entre economia
criativa e economia da cultura, Newbigin (2010, p. 13) descreve:

Além de seu valor de troca, (que é o estagio final para que os bens e
servigos encontrem o seu nivel de prego 6timo no mercado) e seu valor
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funcional (determinado pela maneira como se usam no dia a dia), a maioria
dos produtos e servigos das industrias criativas tém um “valor expressivo”,
um significado cultural que pouco ou nada tem a ver com os custos da sua
producéo ou utilidades.

Complementando as afirmacgdes, trazemos o pensamento do economista Will Rutton
(apud Newbigin, 2010, p. 14), que enfatiza que "A criatividade possui valor expressivo [...]
o resultado sdo experiéncias, prazeres, emogdes e construgdo de conhecimentos". O

resultado sédo as interagdes com a economia e o desenvolvimento social e humano.

A Economia Criativa traz para o debate questdes que dialogam com os conceitos da
Sustentabilidade, ao propor dimensdes de transformagdes econdmicas, sociais € ambientais
que traduzam em melhores indicadores de qualidade de vida (CAMPELO, 2019, p.67)
complementando-se mutuamente. A partir de sua influéncia positiva na elevagao da
qualidade de vida, Newbigin (2010) enfatiza que:

Em geral, as industrias criativas enriquecem a vida das pessoas na medida
em que definem as caracteristicas distintivas de diferentes sociedades, bem
como oferecem os meios através dos quais as culturas e as comunidades
se comunicam entre eles: geram prazer, cor e interpretagado, tornam a vida
mais facil e, de uma maneira muito ampla, sdo uma expressao da elevacao
de nosso padrdo de vida. Quanto mais pessoas forem capazes de elevar

suas ambig¢des econdmicas além das necessidades basicas de alimentagao
e moradia, tanto mais desejam consumir bens criativos (2010, p. 17).

Trazendo o discurso para a sustentabilidade ambiental, a Economia Criativa pode
gerar impacto positivo no meio ambiente, através das produgdes ligadas ao intangivel, como
artesanato, pintura, artes, trabalhos manuais, além de produg¢des audiovisuais, marketing,
etc; contribuindo para o fortalecimento da cultura local, sentido de pertencimento e de
identidade local (Campelo, 2019, p. 67). Essa afirmacao é corroborada pela Conferéncia das
Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), ao qual através de seu
Relatério de Economia Criativa (2010), destaca que a Economia Criativa promove o
patrimdnio cultural e a preservagcao do meio ambiente nos paises onde é desenvolvida
(2010, pag. 66).

Recorrendo as afirmagdes de Deheinzelin (2008, p. 12):

A Economia Criativa se reveste de uma importante ferramenta para a
sustentabilidade do planeta, pois provoca uma ruptura de paradigma como
fator de interagdo e organizagdo social por um mundo socialmente mais

justo e ambientalmente equilibrado.

A Economia Criativa se caracteriza pelo uso de recursos intangiveis como
representacdes simbdlicas, incluindo experiéncia e conhecimento, que em grande parte é

passado entre geragdes, conforme defendido por Reyes Junior, Dias e Gomes (2018). Na
1
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definicdo dos autores citados, podemos concluir que a Economia Criativa estd em
consonancia com o desenvolvimento sustentavel e inclusivo de atores sociais que
contribuem com o saber e o fazer passado por gerag¢des, aliado as teorias de
desenvolvimento eficaz e sustentavel, conceito tdo em voga nestes ultimos tempos.

No capitulo seguinte é apresentado o artesanato e sua origem, sua histéria através
dos paises, as produgdes que remetem ao imaginario popular e sua contribuicdo em um

mundo globalizado.
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4. O ARTESANATO E A ARTE DO SABER, DO FAZER E DO TECER

O artesanato € uma das expressées mais antigas da humanidade, desde que o
homem passou a confeccionar, de forma manual, objetos, ferramentas e artefatos para
utiliza-los em seu cotidiano (Rodrigues, 2012). Desta forma, em seu instinto mais primitivo,
passa a transformar pedras, ossos, madeiras e fibras naturais em objetos e ferramentas com
a finalidade de auxiliar na sua subsisténcia e bem-estar, seja na alimentagdo através da
caca, pesca e armazenamento, como na transformagao em vestuario e construcdo de

espacos para habitagéo (Ferreira, 2008).

Nas pesquisas feitas por historiadores e arquedlogos para compreender fatos
histdricos, o artesanato € um indicador utilizado para a reconstrucao de aspectos da vida
quotidiana durante determinado periodo, como pecas em ceramica, tecidos, ferramentas,

esculturas, civilizagbes e técnicas de producao (Oliveira, 2023, p. 20).

Na Antiguidade (séc. VIIl a XV d.C) os artesaos nao tinham seu trabalho valorizado
porque nao dominavam o saber técnico-produtivo. Desta forma, os trabalhos produzidos
eram comercializados pelos "senhores", que nao repassavam o valor de venda a quem os
executava (Oliveira, 2023, p. 20). Esse cenario foi alterado com a formagédo do Império
Romano, em que o artesanato revela sua importancia tanto na economia como na vida
quotidiana, onde os oficios eram repassados de geracdo em geragao (Fernandes, M. D.,
2010).

O artesanato atinge seu auge na Ildade Média (séc. V d.C-XV d.C.), onde os artesaos
desenvolvem suas habilidades nas aldeias rurais em troca de retribuicdes. Na Europa
Ocidental, entre os séculos X e Xl os artesdos chegam as cidades, onde formam
corporacdes que se subdividiam em setores como metais, madeiras, etc (Fernandes, M. D.,
2010; Fernandes, M. R., 2021). Neste periodo se estabeleceram trés grupos de artesaos: os
produtores, os transformadores e os preparadores. Foi no século Xll que os artesaos
comegaram a expandir seus negocios, se dedicando ao comércio internacional e a

satisfagdo do comércio local (Fernandes, M. D., 2010; Fernandes, M. R., 2021).

Com o inicio da Revolugao Industrial, no século XVIll, a atividade artesanal entra em
decadéncia devido ao aumento das atividades manufatureiras fabris, com a
despersonalizagcao dos objetos e a facilidade a produtos de baixo custo. Isso obriga os
artesdos a migrarem para a industria, transformando-se em operarios, restando somente
aos artesdos mais idosos a representatividade da comunidade artesad (Ferreira, 2008;
Fernandes, M. D., 2010; Fernandes, M. R., 2021).
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Os movimentos de contracultura a Revolugao Industrial iniciada no final do século
XIX por personalidades como William Morris e John Ruskin e tendo como resultado o
primeiro Arts and Crafts, também conhecido como Movimento das Artes, surge na Inglaterra
como uma reagao ao industrialismo e ao consumismo, ao qual tinha a proposta de aproximar
a arquitetura, o design e o artesanato, incluindo o objetivo de reconhecer o artesdo como

produtor de objetos utilitarios e com design (Fernandes, M. R., 2021).

A Associagao Alema de Artesdos Deutcher Werkbund foi criada no século XX, com
o objetivo de aproximar a industria, a arte e o artesanato, criando uma producado em larga
escala pela industria, mas por outro lado, mantendo a originalidade do produto artesanal
(Oliveira, 2023, p. 21). Em 1920 a associagao sofreu uma ruptura por conflitos internos em
relacdo a metodologia de trabalho utilizada. A Associagdo Bauhaus, fundada em 1919 com
0 mesmo proposito de unir o setor artesanal, o design e a arte ao setor industrial, com
oficinas que pudessem projetar o artesanato, acaba se ajustando ao sistema fabril para

atender as demandas da sociedade da época (Fernandes, M. R., 2021).

Em meio a sucessivos planos que pudessem destacar a atividade artesanal no
mundo, observa-se o ressurgimento da atividade a partir da década de 1970, impulsionada
por movimentos a favor das causas ambientais, pela valorizacdo da cultura e preservagao
da memoria. A partir da década de 1980, o artesanato passa a ter relevancia e

reconhecimento nos cenarios econdmico, social e cultural (Fernandes, M. D., 2010).

No Brasil, o artesanato remete a histéria da civilizagao pelos indios que habitavam o
territério, porém a atividade evolui a partir de uma cultura colonizadora, onde eram
valorizadas as reproducdes e nao as criagdes (Noronha, 2017; Rossi, 2017), como forma de
ensinamento pela classe dominante — geralmente religiosos - para uma classe inferiorizada,
que incluia escravos e indios, que eram detentores da mao-de-obra, mas ndo possuiam
poder de compra (Fernandes, 2015). O Brasil foi constituido a partir da miscigenagao de
portugueses, indigenas, negros e suas miscigenacbes, formando uma base de
conhecimento sobre a produg¢ao material, pela produgao artesanal indigena e pela produgao
do negro escravizado, responsaveis por suas habilidades e pela construgdo do pais
(Fontenele, 2020). Os primeiros artesaos a desembarcarem nestas terras foram os oficiais
mecéanicos (ferreiros, calafates, carpinteiros, telheiros, encanador, barbeiro, etc) em 1549,
com o objetivo de fundar a cidade de Salvador, e se transformar na capital do Brasil (Pereira,
1979). Neste mesmo ano, se estabelece no pais a Companhia de Jesus da Assisténcia de
Portugal, os chamados jesuitas, com o objetivo de catequizar os naturais da terra. Os
jesuitas, conhecidos por serem oficiais e mestres, eram responsaveis pelo ensino de Artes

e Oficios. Essa atribuicdo era considerada estratégica na produgdo e circulagao de

1
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mercadorias da época, com o objetivo de financiar os colégios da Companhia de Jesus,
espalhados ao redor do mundo (Ferreira; Bittar, 2012). A Coroa impunha aos que
chegassem em terras brasileiras o seguinte juramento: “Juro que nao farei nenhum trabalho
manual enquanto conseguir um sé escravo que trabalhe para mim, com a Graga de Deus e
do Rei de Portugal” (Pereira, 1979, p. 44). Dessa forma, os jesuitas ndo eram somente
responsaveis por ensinar oficio somente a colonos livres, mas também a indios, mamelucos
e negros escravizados, ja que além de servirem aos moradores das capitanias, poderiam
dar continuidade aos trabalhos iniciados nas igrejas. Por este motivo, durante muito tempo
0 imaginario popular enxergava o artesanato como algo ligado historicamente aos povos
escravizados (Borges, 2011; Noronha, 2017; Fernandes, 2017; Cavalcanti, 2017). Tal
aspecto reflete ao artesanato do pais um olhar pejorativo, pois as atividades eram realizadas

as margens da sociedade.

A atividade artesanal se constitui na producéo de bens de valor simbdlico e cultural,
a partir do conhecimento e técnicas especificas de um povo (Brasil, 2012), ganhando valor

monetario em comparacao aos produtos utilizados pela grande massa da populagao.

Através da Portaria n° 29, de 05 de outubro de 2010, o Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior institui o conceito de artesanato, como
aquele que:

Art. 4° ARTESANATO: Artesanato compreende toda a produgao resultante
da transformacgao de matérias-primas, com predominéncia manual, por
individuo que detenha o dominio integral de uma ou mais técnicas, aliando
criatividade, habilidade e valor cultural (possui valor simbdlico e identidade

cultural), podendo no processo de sua atividade ocorrer o auxilio limitado
de maquinas, ferramentas, artefatos e utensilios.

§ 2° No artesanato, mesmo que as obras sejam criadas com instrumentos
e maquinas, a destreza manual do homem é quem dara ao objeto uma
caracteristica propria e criativa, refletindo a personalidade do artesado e a
relagéo deste, com o conceito sociocultural do qual emerge (PAB/MDIC,
2010, P. 2).

Neste lugar, podemos entender que o artesanato nasce da criatividade do artesdo na
transformacgao de objetos em matérias-primas, que pode estar ligada aos valores culturais e
simbdlicos locais. A producao pode envolver o uso de maquinas e ferramentas para auxiliar

no processo, mas o ponto alto sera a criatividade do artesdo na confecg¢ao e acabamento.

Destaca-se a contribuicao feita por Ramos (2013) ao qual o artesanato esta ligado
ao intangivel, em que a técnica utilizada pelos atores € passada de geragdo em geracgao,
contribuindo para a manutengao da cultura local; destarte, a producao artesanal se constroi
pelas maos humanas, incluindo os saberes e habilidades na produgao de objetos simbdlicos,

somado ao seu papel em manter as tradigdes culturais do pais.
1
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O artesanato pode ser traduzido como uma possibilidade de ganho frente a crescente
instabilidade no mercado formal de empregos, ainda que esta contribuicdo seja traduzida
em trabalho informal (ANTUNES, 2023). Trazemos esta confirmacao através do conceito

apresentado por Moraes et. al, (2020):

[...] embora o artesanato extrapole definicées simplificadoras, sempre esta
demarcado por polarizagbes como, por um lado, tentativas de atribuir
identidade as praticas artesanais nos limites daquilo que se chama “tradi¢gao
cultural” e, por outro, investimentos da gestdo publica no sentido de
estimular e até “formar” artifices com vistas a lidar com problemas relativos
ao mundo do trabalho, ao desemprego estrutural, a geragéo de renda e a
insercao social. (Moraes et al., 2020, p. 163)

Ainda que o artesanato seja entendido como uma oportunidade de geragao de renda
e esteja sujeito as regras impostas pelo sistema econdmico, ele tem a possibilidade de estar
conectado as tradigcbes de determinado grupo, constituindo elementos de identidade
individual ou coletiva (Antunes, 2023). Desta forma, o artesanato remete as historias,
identidades e valores que se situam entre o passado e presente “[...] entre a tradicdo e a

contemporaneidade” (Keller, 2015, p. 324).

Na definicdo de Lima (2005) e Roriz (2010), o artesanato atualmente se apresenta
de varias formas, podendo ter relagbes com "o tradicional", o qual é repassado entre
geragdes nos grupos locais e/ou familiares; as mulheres urbanas, que por questdes de
sobrevivéncia, buscam aprender o fazer artesanal; aos que foram inseridos nesse "mercado”
ainda jovens, por falta de opgdo no mercado de trabalho formal, comercializando sua

producao em feiras, praias ou outros pontos turisticos (Moraes; Seraine; Barbosa, 2020).

Diante aos conceitos apresentados por Moraes; Seraine; Barbosa (2020), as autoras
pontuam que os atores envolvidos na produgdo artesanal estdo vinculados a uma regra de
mercado, relacionadas ao tempo de funcionamento em espacos para exposicdo de

mercadorias, e as légicas de producao atribuidas, muitas vezes, por designers.

Corroborando com a afirmativa, Sapiezinskas (2012) argumenta que a pratica
artesanal se condiciona as formas de regulagao das politicas publicas, com o objetivo de
fomentar a atividade e as expressbes artisticas locais. Ao mercado interessa suprir a
demanda por determinado produto, o que pode incorrer na producdo em maior escala,
podendo levar a perda de originalidade e processos mecanicistas, desfigurando a légica

artesanal de afirmacao da livre criacéo e originalidade (Moraes; Seraine; Barbosa, 2020).

A atividade artesanal, no pensamento de Benjamin (2018) é carregada de simbologia

e historia, pois o objeto artesanal esta repleto de singularidades e sentido de pertencimento

1
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pelo artesao, incluindo o seu vinculo com o territério e a cultura local. O artesanato esta em
constante modificacdo, pois apesar de estar ligado a tradi¢coes, pode se modificar a partir da
utilizacdo de novos materiais, técnicas e processos produtivos, bem como a utilizagdo de

recursos imateriais e culturais (Albino, 2017).

Dito isto, concorda-se com a afirmacao de Souza (2020) de que o artesanato mantém
lacos de cordialidade, reforcando relagdes sociais, contribuindo com o sentido de
pertencimento e fortalecimento da cultura local (Souza, 2020, p. 221). Vale ressaltar que as
pecas produzidas pelo artesao sintetizam o tecido social, caminhando para o resgate cultural

do local ou comunidade (Eid e Monte-Mor, 2018).

As producgdes artesanais, por vezes, colocam em evidéncia o trabalho desenvolvido
pelo artesdo, pois desvelam a narrativa local, como pegas com caracteristicas decorativas,
que podem projeta-lo a categoria de artista popular. O artista popular se notabiliza por utilizar
em seu trabalho técnicas tradicionais de valor estético e artistico (Eid e Monte-Mér, 2018).
Na arena das produgdes das artes € estabelecida uma hierarquia em que a arte popular tem
mais valor que o artesanato, porém menos valor que a arte contemporanea, apesar da arte

popular também ser caracteristica da contemporaneidade.

Conforme o Programa do Artesanato Brasileiro (PAB), coordenado pelo Ministério do

Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, o artesao:

E o trabalhador que de forma individual exerce um oficio manual,
transformando a matéria-prima bruta ou manufaturada em produto acabado.
Tem o dominio técnico sobre materiais, ferramentas e processos de
producdo artesanal na sua especialidade, criando ou produzindo trabalhos
que tenham dimensdo cultural, utilizando técnica predominantemente
manual, podendo contar com o auxilio de equipamentos, desde que nao
sejam automaticos ou duplicadores de pegas. (MDIC, 2012, p.11)

Ainda que se prosseguisse com a amplitude da atividade artesanal, convém entender
a esséncia do artesanato, trazendo para o debate o conceito adotado pela Unesco, que o

caracteriza como:

Produtos artesanais sdo aqueles confeccionados por artesdos, seja
totalmente a mao, com o uso de ferramentas ou até mesmo por meios
mecanicos, desde que a contribuigdo direta manual do artesdo permaneca
como o componente mais substancial do produto acabado. Essas pegas
sdo produzidas sem restricdo em termos de quantidade e com uso de
matérias-primas de recursos sustentaveis. A natureza especial dos
produtos artesanais deriva de suas caracteristicas distintas, que podem ser
utilitarias, estéticas, artisticas, criativas, de carater cultural, simbdlicas e
significativas do ponto de vista social (Unesco, 1997, p. 06).

A luz dessas definigbes, entende-se que o artesanato abrange os artesdos e sua

autenticidade, transmitindo em suas obras a representagao social, simbolica e cultural de
1
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um objeto. Este adquire valor sentimental e de mercado, onde demonstram relevancia social
e material (Santana, 2020, p. 32). O artesanato se mantém, atravessando fronteiras
geograficas e culturais, na forma de garantia de sobrevivéncia da cultura de um povo e sua

existéncia.

Na obra "Design + Artesanato: o caminho brasileiro, a autora Adélia Borges afirma
essa teoria de que o artesanato era visto pela sociedade, durante muito tempo, a algo
desvalorizado, produzido por pessoas de classe social baixa, mas que tinham como
caracteristica a producao a partir de matérias primas e técnicas proprias (2019, p. 25). A
autora também enfatiza a diferenca acerca do artesanato entre paises do Hemisfério Norte
e Sul. Enquanto em paises como Holanda, Finlandia e Inglaterra, as técnicas artesanais sao
aprendidas em cursos e universidades, o que as aproxima das obras de arte, nos paises da
América Latina, como o Brasil, as técnicas de produgédo sao transmitidas por geracoes e

fazem parte da cultura local (Ibdem, idem).

Trazendo a contribuicdo de Barroso Neto, o autor afirma em sua obra "Artesanato e
Mercado - 2° modulo”, que diante do exponente crescimento de produtos asiaticos nos
mercados consumidores, tendo como caracteristica a grande aceitagdo do publico por seu
baixo custo e qualidade aceitavel, é preciso criar estratégias que coloquem os paises em
desenvolvimento, em especial os da América Latina, a alcangarem um melhor padrao
competitivo frente as pressdes econdmicas sofridas pelos mesmos. Ainda segundo o autor,
€ preciso criar uma imagem positiva através da producao de algo diferente, mais bem
concebido e que fale diretamente ao coragéo e a mente dos consumidores, algo singular e
simbdlico (2020, p. 2). O autor complementa que um dos critérios que podem ser utilizados
para a competitividade nos mercados globais esta baseada na agregacéao de valor, e que as
formas de producao ligadas ao simbolismo e a cultural local podem se tornar um diferencial
frente aos produtos industrializados. Dito isto, o artesanato se apresenta como um modo de
producao que se distancia do modelo fabril industrial, criando produtos que remetem a
criatividade, a cultura local, contribuindo com o desenvolvimento regional e a

sustentabilidade.

Nesta esteira, conceituando sobre a competitividade em um mundo globalizado,
Barroso Neto aponta que um dos critérios para a sobrevivéncia do artesanato brasileiro esta
na diversificacdo de produtos e qualidade dos acabamentos e o baixo volume de producéo,
fato agravado pela sazonalidade da demanda decorrentes de fluxos turisticos e/ou datas
comemorativas. Somado a isto, temos a cultura do brasileiro de que tudo o que é de fora é
melhor, aumentando o preconceito em relagdo aos produtos nacionais. Ha de se destacar

que o artesanato historicamente foi enxergado como um produto destinado aos pobres que

1
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nao tinham acesso aos produtos industrializados, ndo levando em conta a dimensao cultural
do artesanato (2020, p. 7). Como pontos favoraveis ao artesanato brasileiro, o autor nos
aponta que a atividade € passada de gerac¢ao para geragdo, com a inclusdo de jovens neste
mercado, frente a instabilidade econdmica; as politicas publicas criadas pelos governos
(federal, estadual e municipal) para implementagdo de programas de fortalecimento ao
artesanato. Outro ponto de destaque é a crescente demanda de consumidores que buscam

por produtos diferenciados (Ibidem, p. 8).

Em virtude dos conceitos evidenciados pelo autor, pode-se concluir que o artesanato,
apesar de fazer parte de uma economia globalizada e que se destaca frente a produgao
industrial, tem possibilidades de criar estratégias que coloque em evidéncia sua produgao e
comercializagao, criando uma imagem positiva, com o objetivo de atingir consumidores que

prezam por produtos ligados a cultura e ao desenvolvimento local e sustentavel.

Os autores Leite e Sehnem (2018) concordam que o artesanato contribui para a
economia como gerador de emprego e renda e esta em consonancia com trés pilares: o
social, o econdbmico e o cultural. Desta forma, enquanto é visto como uma forma de
desenvolvimento social, o artesanato tem um importante valor cultural, onde permite a troca
de conhecimento e enriquecimento cultural, onde também contribui economicamente com a

geracdo de empregos.

A tradigdo em preservar o fazer artesanal se caracteriza pelo repasse de geragao em
geracao do saber manual, onde a relagdo entre mestre artesédo e aprendiz se apresenta bem
limitada e estruturada (Brasil, 2012). Desta forma, sem a figura do aprendiz nao existe a
possibilidade do repasse de conhecimento, e o sentido da oralidade perde o sentido.
Trazendo a contribui¢cdo de Pina et al. (2016) sobre o assunto, o autor aponta que a falta de
estimulo para o fazer artesanal pelo jovem, decorre do pensamento econdmico para a
atividade, onde este ndo enxerga retorno financeiro para uma atividade ultrapassada, como

o artifice.

Conceituando sobre essas relagdes que sao construidas entre geragdes, a autora

Seraine (2009) aponta:

A atividade artesanal compreende uma determinada forma de produgao que
se distingue de outras por ser tradicional e voltada, eminentemente, para a
subsisténcia, num contexto de uma arte marginal, pois foi sempre encarada
como uma fonte residual de complementacdo da renda familiar ou
individual. Compreende-se por artesanato tradicional aquela atividade
ligada ao modo de vida do local, as matérias-primas disponiveis em seu
entorno, aos conhecimentos transmitidos pelos mais velhos, por meio de
ensino informal, com padrées estéticos desenvolvidos a partir da vivéncia
da prépria comunidade (Seraine, 2009, p. 26).
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. Diante de tais fatos, o artesanato busca, além da contribuicdo econdmica e social
da atividade, preservar a tradicdo entre o saber e fazer, transmitido pela oralidade e

sabedoria adquiridos ao longo do tempo.

No préximo capitulo sdo apresentadas as politicas publicas que norteiam o fazer

artesanal e sua contribuicdo para a cultura.

4.1 POLITICAS PUBLICAS PARA O ARTESANATO E SUA APROXIMAGAO COM A
CULTURA

O debate sobre o artesanato como atividade produtiva e sua inclusdo nas agendas
governamentais se iniciou no | Congresso Internacional de Artesanato, em Roma, na Itélia,
em 1930. Neste periodo no Brasil, eram realizadas pesquisas que focaram nas chamadas
"artes populares”, movimento surgido em oposicao a arte erudita e que remete as classes
inferiores ou populares; as pesquisas eram vinculadas a Comissdo Nacional de Folclore
(CNF), 6rgao vinculado ao Instituto Brasileiro de Educacgao, Ciéncia e Cultura (IBECC), este
ultimo filiado a Organizagédo para as Nagbes Unidas para a Educacgao, Ciéncia e Cultura
(Unesco), (Moraes; Seraine; Barbosa, 2020, p. 169). Na Constituicdo de 1937, durante o
regime do Estado Novo, foi langada a proposta de que "O trabalho manual tem direito a
protecdo e solicitudes especiais do Estado", tendo como objetivo o desenvolvimento de
politicas publicas para o setor artesanal, com os primeiros projetos direcionados as Regides
Norte e Nordeste do pais, pois o artesanato era visto como uma atividade complementar a
renda familiar, mas que era voltada as populacdes rurais (Rede Artesanato Brasil, 2024).

Desse modo, a atividade era desenvolvida como uma fonte de renda e ocupagao
para as mulheres e menores de idade, que eram os mais impactados pela falta de emprego
formal. Na década de 1950, foi disponibilizado por grupos e instituicbes de assisténcia
técnica e financeira um projeto com o objetivo de compreender as manifestagdes culturais,
desenvolvido pelo Instituto Nacional de Ensino Pedagdgico (INEP), juntamente com o
Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (Senai), com a oferta de cursos vocacionais,
uma parceria Senai/lnep (Pereira, 1979; Seraine, 2009, 2016). Em 1950, foi criada a
Subcomissao de Artesanato pela Comissao de Planejamento Econémico (CPE), na Bahia,
dando suporte as atividades artesanais no pais através do Instituto de Pesquisas e
Treinamento do Artesanato (IPTA). Este tinha o objetivo de promover uma rede apoio técnico
ao artesanato, através de estudos e pesquisas, aperfeicoamento, orientagdes técnicas,
organizacao de cooperativas, fornecimento de matéria-prima e equipamentos (Moraes;
Seraine; Barbosa, 2020, p.170) para desenvolver a atividade e estimular experiéncias nas

comunidades das regides Norte e Nordeste, por ser uma regido que estava afastada das
1
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grandes metrépoles, como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, ndo participando ativamente do

desenvolvimento econémico do pais.

Em 1951, foi criado o Banco do Nordeste do Brasil (BNB) pelo projeto de lei 1.346/51,
de modo a reconhecer o artesanato como atividade econdémica e elemento de geragao de
renda (Rede Artesanato Brasil, 2024). A criagdo da Superintendéncia de Desenvolvimento
do Nordeste (Sudene) pela Lei n° 3.692 de dezembro de 1959, se transformou em uma
politica de grande importancia para o desenvolvimento econémico e social da regiao. Com
a aprovacgao do | Plano Diretor da Sudene pela Lei n® 3.995 de dezembro de 1961, o
artesanato € incluido como parte da politica de industrializagdo da regido; como parte deste
processo, através da Resolugao n°® 381 é criada por meio da Divisdo de Artesanato, a
Artesanato Nordeste (Artene) que tinha entre seus principios, prestar assisténcia ao setor
artesanal (Pereira, 1979; Seraine, 2009, 2016). Neste mesmo ano, foi criado pelo Ministério
da Educacao e Cultura (MEC) o Projeto de Assisténcia ao Artesanato Brasileiro (PAAB) que
coordenava acdes e projetos de apoio ao artesanato, como pesquisas, documentarios, etc.
(Pereira, 1979; Seraine, 2009, 2016).

Em 1964, foi financiado pela Confederagdo Nacional da Industria (CNI), um
levantamento que tem como resultado o Plano de Integragéo do Artesanato Nordestino, que
permitiu que o artesanato entrasse nas agendas de discussao dos estados do Sul e Sudeste
(Pereira, 1979; Seraine, 2009, 2016).

Na década de 1970, a atividade artesanal foi impulsionada pelos movimentos a favor
da protegcao ambiental, valorizagao e preservagao da cultura (rede Artesanato Brasil, 2024).
Durante o governo Geisel (1974-1979), foi criada uma nova concepgao para a cultura, com
a nomeagao do Ministro Ney Braga, responsavel pela pasta de Educagéo e Cultura, que
defendia que a ideologia seguida pelo sistema ditatorial nao se adequa ao desenvolvimento
do capitalismo, tendo a necessidade de criar um novo aparato legal que acompanhasse o
desenvolvimento do pais” (Oliveira, 2007 apud. Maia, 2012, p. 225). Nessa esteira, é
elaborada a Politica Nacional de Cultura, em 1975, com o objetivo de apoiar os grupos
culturais, com mecanismos de incentivo ao patriménio cultural da Nacdo, para gestdo da
cultura (Brasil, 1975, p. 05). No documento, sdo destacados importantes consideragbes
acerca da liberdade de criagdo cultural e autonomia aos agentes envolvidos no processo,
mesmo diante de um regime ditatorial; apontava para o respeito a criagdo popular e a
valorizagdo cultural, considerando nao ser possivel pensar em desenvolvimento
econdmico sem considerar a dimensao cultural do pais, a diversidade regional e a integracao
de todos os agentes que participam deste processo. Ainda assim, o documento destacava

a cultura associada a manutencéo da seguranga nacional (Maia, 2012).

1
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O artesanato ¢ incluido nesta Politica, citando sua relagdo com o folclore, onde eram
destacadas a importancia da manutengao e preservagao das manifestacdes culturais que
ora estavam ameacadas pelos valores estrangeiros (Santana, 2020, p. 112). Como uma das
diretrizes da Politica Nacional de Cultura, o documento destacava a importancia da criagao
e estimulo aos diversos campos do saber, incluindo as artes e o artesanato, das letras, das
ciéncias e da tecnologia, somadas a outras expressdes do brasileiro, com a difusdo dos

valores através dos veiculos de comunicagao (Brasil, 1975, p. 24).

Diante do discurso de mudancas na elaboragao da Politica Nacional de Cultura, em

1978, a troca dos gestores foi relevante para prosseguimento das acdes de valorizagcao a

cultura, como a criagdo de novas instituicbes. Aluisio Magalhdes passa ao comando da

pasta, dando continuidade a idealizagdo no campo politico. O designer foi responsavel pela

execugao de projetos importantes, como a criagdo do Centro Nacional de Referéncia Cultural

(CNRC), (Santana, 2020, p. 114). Aloisio apontava que o caminho para se manter a

identidade de um povo estava na cultura como elemento indispensavel para o

desenvolvimento. O CNRC tinha o objetivo de interligar a cultura e o desenvolvimento, pois

ambos os conceitos se conectam para resolugdo de problemas politicos, sociais e

econdmicos (CNRC, s.d.], p. 03). O CNRC estabeleceu parcerias para projetos voltados ao

artesanato, concretizando sete projetos. De acordo com dados disponiveis a época e
destacado pelo 6rgao:

[...] verificava-se, por um lado, o processo de decadéncia da evolugao

natural do artesanato, sufocado pela concorréncia do desenvolvimento

industrial e suas consequéncias, e, por outro lado, a eventualidade, por

razdes econdmicas e sociais, de o Estado langar mao do artesanato como

meio de proporcionar empregos € produgdo com menos dispéndio de
capital (CNRC, [s.d.], p. 05).

Dito isto, era preciso desenvolver propostas para o artesanato que tivessem relacao
entre o que é produzido e o contexto cultural em que é desenvolvido (chuva, 2011 apud.
Dutra, 2017), levando seu significado ao conceito de bem cultural. O significado de bem
cultural, de acordo com Magalhaes (2017), tinha relagdo aos bens méveis e imoéveis, com

valor histérico e criativo, fazendo parte do acervo artistico do local.

Seguindo a aplicagdo de politicas para o setor, acontece o Primeiro Encontro
Nacional do Artesanato (I ENA) em Brasilia, em 1975, uma promogao do Ministério do
Trabalho (Mtb) através da Secretaria de Mao de Obra, ao qual foram articuladas a¢des para
promover a atividade (Seraine, 2009, 2016). Apds o encontro, o artesanato entra na pauta
de discussbes do poder publico, incluindo secretarias estaduais e superintendéncias
regionais, além de instituicbes privadas para ganhar corpo e definir politicas de
fortalecimento da atividade (Pereira, 1979). Com a realizagéo do | ENA foi criado o Programa

1
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Nacional de Desenvolvimento do Artesanato (PNDA) como objeto de politica publica, ao qual
tinha o objetivo de atuar na melhoria da qualidade de vida dos artesdos e aumentar a
participagao do setor no cenario econémico nacional (Pereira, 1979). Um dos motivos para
a criacao do PNDA foi o grande numero de artesdos no pais, que na ocasiao ja somava
cerca de um milhdo de trabalhadores, sendo 430.000 somente na regido Nordeste, de
acordo com pesquisas da ONU (Pereira,1979) e da grande relevancia do setor no cenario
econdmico e social. O PNDA foi criado pelo Decreto n° 80.098/77, em agosto de 1977, que
tinha a finalidade de promocdo do artesanato, mas também do proprio artesdo (Santana,
2020, p. 123).

Em seu Art. 2°, o PNDA define como finalidades:

. Promover, estimular, desenvolver, orientar e coordenar a atividade
artesanal a nivel nacional;

. propiciar ao artesdo condicdes de desenvolvimento e auto
sustentagao através da atividade artesanal;

+ orientar a formagao de mao-de-obra artesanal;

. Estimular e/ou promover a criagdo e organizagdo de sistemas de
producéo e comercializagédo do artesanato;

. Incentivar a preservagdo do artesanato em suas formas da
expressao da cultura popular;

» Estudar e propor formas que definem a situagao juridica do arteséo;

. propor a criagdo de mecanismos fiscais e financeiros de incentivo a
produgédo artesanal;

. promover estudos e pesquisas visando a manutengdo de
informacgdes atualizadas para o setor.

Dessa forma, o PNDA passa a atuar como articulador para o artesido, criando
oportunidades que promovam o seu desenvolvimento social e profissional através do seu
oficio, ao mesmo tempo mantendo sua identidade cultural (Brasil, 1980, p. 03). Neste limiar,
o PNDA passou a reivindicar politicas que beneficiassem o artesdo, como saude, moradia e
0 bem-estar da comunidade, visto que o artesdo é o agente principal da existéncia do
artesanato, somado a sua vinculagédo ao territorio, que & parte intrinseca desse processo
(Santana, 2020, p. 125). Outro fator a ser considerado € que no pais crescia a informalidade
por pessoas que nao estavam inseridas no mercado de trabalho formal. Dessa forma, o
artesdo se somava a este contingente de trabalhadores informais, resultando na dificuldade
de acesso a beneficios sociais, como previdéncia social, acesso a programas de crédito,

sistemas de saude, etc (Ibdem, idem).
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Diante deste cenario, foi proposto pelo PNDA um levantamento de diagndstico da
atividade artesanal, como mapeamento e cadastramento dos artesaos, a exemplo do que
era feito pela Fundacdo Gaucha de Artesanato, com o objetivo de garantir beneficios ao
artesdo cadastrado, como a livre circulagdo de mercadorias pelo estado e a participagdo em
feiras e eventos (Santana, 2020, p. 125). Dessa forma, foi criado o Decreto 83.290 de 13 de
mar¢co de 1979, que estabelecia o cadastramento dos artesdos para identificacao
profissional e considerava o artesanato aos produtos que recebessem um selo de qualidade
pelo PNDA. Sendo assim, o artesdo e o produto estariam vinculados a um coédigo que

permitisse a origem e autenticidade da peca (Idem, idem).

O PNDA promoveu grandes eventos, como o 2° Encontro Nacional de Artesanato,
em 1977 e o | Simpdsio Brasileiro de Artesanato, em 1980 (Idem, idem). A articulagdo com
outras instituicdes, como a FUNAI, a Fundacido Nacional Pr6-Memodria, o Instituto Nacional
do Folclore, a Legido Brasileira de Assisténcia (LBA) e a Empresa Brasileira de Turismo
(Embratur) coloca em evidéncia a coordenagao das politicas em torno do desenvolvimento
do artesanato (Brasil, 1977).

Convém destacar a criagdo pela Fundagéo Nacional do indio (Funai) também na
década de 1970, do Programa de Artesanato (Artindia), com o objetivo de facilitar a
comercializagdo da producao artesanal das varias aldeias espalhadas pelo pais (Rede
Artesanato Brasil, 2024).

O CNRC ¢é incorporado, em 1979, a estrutura do Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional (Iphan), tendo Aloisio Magalhdes como presidente da instituicdo (Santana,
2020, p. 114) trazendo um novo conceito para as politicas ligadas ao patriménio. O IPHAN
passa a incorporar ao patrimbénio cultural brasileiro as manifestacbes populares,
especialmente ligadas aos povos originarios, como indios e negros, incluindo imigrantes e
classes populares (Idem, idem). Aloisio deixou o IPHAN em 1981 para comandar a
Secretaria de Cultura do Ministério da Educacéo e Cultura (Mec). Com o apoio de outros
6rgaos, como o antigo CNRC, a Fundacao Pr6-Memdria e a Funarte, ficou estabelecido o

conceito de cultura:

Cultura, portanto, € vista como o processo global em que nao se separam
as condi¢cdes do meio ambiente daquelas do fazer do homem, em que nao
se deve privilegiar o produto — habitagcao, templo, artefato, danga, canto,
palavra — em detrimento das condi¢gbes histéricas, socioecondmicas,
étnicas e do espago ecoloégico em que tal produto se encontra inserido
(Brasil, 1981, p. 03).

Tal conceito reforgca a manifestagdo artistica, seguindo na direcdo de uma politica

sociocultural, ressaltando a valoriza¢do de bens culturais e grupos marginalizados.

1
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A década de 1980 representa um periodo promissor para o artesanato, resultado das
feiras promovidas pelo PNDA, ao fomento do turismo, que contribui para o aumento de
visitantes em regides com algum atrativo e, em paralelo, o aumento das vendas de produtos
artesanais que remetem a cultura local (Santana, 2020, p. 128). Neste periodo, o artesanato
entra na pauta da agenda publica, com iniciativas para projetar a comercializagdo dos
produtos artesanais e o apoio de instituicdes privadas de assisténcia a atividade artesanal
(Seraine, 2009)

A partir dos encontros promovidos entre artesaos nas feiras promovidas pelo PNDA,
forma- se uma comissao na X Feira Brasileira de Artesanato, onde é realizado o | Encontro
de Artesdos do Brasil, em Sao Paulo, para debater pautas que impactaram o setor, como a
falta de acesso a produtos de matéria-prima e a consequente dependéncia de
atravessadores para aquisicdo dos mesmos, além da perda de espacos para comerciantes
(Santana, 2020, p. 128).

O PNDA, apesar de sua grande contribuicdo para o artesanato nacional, pouco
avangou nos objetivos de sua constituigdo. Além de ter contribuido com a criagédo de
programas voltados ao artesanato, a promog¢éo e o desenvolvimento do arteséo, a criagdo
de ambientes para que o artesanato fosse visto como uma atividade econémica e social,
nao teve o resultado pratico em mudancas socioeconbmicas, principalmente para os
artesaos (Silva, 2021, p. 43). O PNDA foi extinto durante o governo de Fernando Collor, em

1991, dando fim a um grande ciclo nos programas de politicas voltadas ao artesanato.

Na década de 1990, as agbes de apoio ao artesanato sofrem uma ruptura por conta
das reformas liberalizantes, voltadas especialmente para o enfrentamento do desemprego e
do subemprego, em que eram disseminadas uma nova forma de reinsergao ao mercado de
trabalho pela via do empreendedorismo. Neste contexto, entram no debate questdes ligadas
ao trabalho temporario, trabalho por tarefas, trabalho terceirizado, teletrabalho, autoemprego
e trabalho por conta prépria (Seraine, 2009, 2016). O discurso em torno do termo
empreendedor era ecoado como um ideario de possibilidades de trabalho por conta prépria,
como ferramenta de transformacédo do artesanato de subsisténcia para o artesanato de
mercado (Seraine, 2009, p. 24). A ideia repousava em uma ideologia de um "novo padrao
de desenvolvimento", incluindo setores pobres em recursos, mas ricos em capital humano,
onde grupos ou individuos com conhecimento, criatividade e capacidade de inovagao
estavam inseridos nesta nova visdo de mercado, com acesso a microcréditos pelo governo
para ampliagdo dos negdcios (Moraes; Seraine; Barbosa, 2020, p.173). Diante dessa

estratégia produtiva, o artesanato passa a ser visto como negécio e empreendimento com o
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objetivo de geracao de trabalho e renda, a fuga ao desemprego e a pobreza (ldem, idem),

mas que caminha na contramao dos conceitos abordados na década de 1980 pelo PNDA.

O discurso a favor do empreendedorismo se efetiva a partir do governo neoliberal de
Fernando Collor, em 1990, evoluindo para as privatizacbes e liberalizagdo da economia. Em
seu governo sao extintos o Ministério da Cultura, a Fundac¢ao Pr6-Memodria, a Funarte, o
PNDA e o Cebrae (Centro Brasileiro de Assisténcia Gerencial a Pequena Empresa),
(Santana, 2020, p. 131), todavia sao criados o Programa do Artesanato Brasileiro (PAB), no
Ministério da Acao Social e o Sebrae (Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas),
como servico social autbnomo. O resultado para o artesanato foi a descontinuidade das

politicas de apoio a atividade que foram implementadas em governos anteriores.

O Decreto n° 8.028 de 12 de abril de 1990, institui o Programa do Artesanato
Brasileiro e da outras providéncias:

Art. 1° Fica instituido no Ministério da Ag&o Social, sob a supervisdo da

Secretaria Nacional de Promogédo Social, o Programa do Artesanato

Brasileiro, com a finalidade de coordenar e desenvolver atividades que

visem valorizar o artesdo brasileiro, elevando o seu nivel cultural,

profissional, social e econdmico, bem assim desenvolver e promover o
artesanato e a empresa artesanal.

Art. 2° O Programa do Artesanato Brasileiro contara com recursos
provenientes do orgamento do Ministério da A¢do Social e de outras fontes
alternativas.

Art. 3° O Ministério da Agao Social expedira as instrugdes necessarias a
execugao do disposto neste Decreto.

O Programa de Artesanato Brasileiro (PAB), criado em 1991 e ligado ao Ministério
da Agao Social e posteriormente subordinado ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comeércio (MDIC) por meio do Decreto No 1.508, de 31 de maio de 1995, tem como objetivo
coordenar e promover o artesanato brasileiro, valorizando o artes&o e criando mecanismos

de promocao das atividades artesanais (Figueiredo; Marquesan, 2014).

Uma das finalidades do PAB enquanto politica publica é atuar como articulador em
acdes de promocao ao artesanato, melhoria na qualidade dos processos, produtos e
servigos de apoio a atividade artesanal, além de desenvolver canais de comunicacéo entre
0 publico consumidor e os artesaos e a promog¢ao do artesanato como expressao da cultura
brasileira. Atua também na realizacao de feiras e eventos para divulgacao dos produtos
artesanais, com aproveitamento das vocacgoes regionais (PAB, 2024). De acordo com o PAB,
o artesanato € a jungdo de técnicas de transformacado de matérias primas em produtos
simbdlicos, que expressem criatividade e identidade cultural. De acordo com a Lei 14.816/24,

o Programa de Artesanato Brasileiro € gerido pela Secretaria Nacional de Artesanato e do
1



90

Microempreendedor Individual, através do Ministério do Empreendedorismo, da
Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte (Brasil, 2024). Diferente das politicas
adotadas durante a vigéncia do PNDA, o PAB conta com o apoio do Sebrae na formulagao

de acbes voltadas ao artesanato, com viés ao empreendedorismo e a inovacgao.
Nesta afirmacéo, Seraine (2009, p. 98) relata:

Observa-se que, nessa época, uma das politicas criadas para enfrentar o
desemprego e o subemprego é a que estimula a atividade de mercado com
a disseminagcdo da ideologia do empreendedorismo. Tal politica, ao
incentivar a pratica econdmica de viés empreendedor, concebe-a como
estratégia capaz de alforriar aqueles individuos — pessoas que, para
sobreviver, precisam vender sua forga de trabalho para outrem — do jugo do
subemprego, da desocupagdo, da exploracdo e da exclusédo
socioecondmica gerada pelo aumento do indice de desemprego. E, convém
destacar, também alforria-los do jugo do patrdo — eis a oportunidade de
tornarem-se patrdes de si mesmos. Chega-se aqui a esséncia na qual se
localiza o contelido e a forga ideoldgica do empreendedorismo: a avaliagao
de que o mundo do trabalho esta submetido a uma nova e irreversivel
realidade na qual é mais facil encontrar trabalho do que emprego formal,
com carteira assinada, ou seja, a realidade agora é do trabalho temporario,
do trabalho por tarefas, da terceirizacdo, do trabalho nas residéncias, do
teletrabalho, do trabalho por conta prépria, do autoemprego, do autbnomo.

Para o Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior através do

Programa do Artesanato Brasileiro (PAB), o artesanato:

Compreende toda a produgéo resultante da transformacdo de matérias
primas, com predominancia manual, por individuo que detenha o dominio
integral de uma ou mais técnicas, aliando criatividade, habilidade e valor
cultural (possui valor simbdlico e identidade cultural), podendo no processo
de sua atividade ocorrer o auxilio limitado de maquinas, ferramentas,
artefatos e utensilios. (MDIC, 2012, p.12).

Convém destacar a criagao da Lei 13.180/15, que, entre outros dispositivos, cria a
Carteira Nacional do Artesao, documento que permite a participacao em feiras e acesso a
programas federais (Brasil, 2015). Em 2018 foi criada a Portaria n® 1.007-SEI, onde foram
instituidos a Comissao Nacional do Artesdo e o SICAB (Sistema de Informagdes Cadastrais
do Artesanato Brasileiro), com o objetivo:

[...] foi desenvolvido com o propdsito de prover informagdes necessarias a
implantagao de politicas publicas e ao planejamento de agbes de fomento
para o setor artesanal. Como ferramenta de captacédo de dados do setor
artesanal brasileiro, o sistema permite o cadastramento Unico dos artesados

do Brasil de modo a agregar as informagdes em ambito nacional. (GOV.BR,
2021a, nao paginado).

A politica neoliberal dos anos 1990 e a crise no mundo do trabalho, resultaram em
colocar a cultura como "negdécio”, com pouco investimento em politicas publicas para o setor.

Este cenario comecga a se alterar a partir de 2003, no primeiro governo de Luis Inacio Lula



91

da Silva, em que a pasta da cultura passa a ter maior visibilidade, com a reestruturacao do
Minc (Ministério da Cultura), a elaboracdo do PNC (Plano Nacional de Cultura), além da

instituicdo do SNC (Sistema Nacional de Cultura), (Moraes; Seraine; Barbosa, 2020, p. 175).

Com a ampliagao das politicas publicas capitaneadas pelo Minc no primeiro governo
Lula, é realizado o Seminario Cultura para Todos, como uma tentativa de reaproximacéao
com setores artistico e cultural. Nesta esteira, é realizado em 2005 a | Conferéncia Nacional
de Cultura, em 2005 (I CNC), em Brasilia, onde foram debatidas propostas para o documento
do PNC, as bases do SNC e aimplantacado do Conselho Nacional de Politica Cultural (Ibdem,
idem). Durante a Il Conferéncia Nacional de Cultura (Il CNC) em 2010 foram debatidas
diretrizes para a politica de cultura a qual se destacam diversas propostas, inclusive para o

artesanato.

A Pré-Conferéncia Setorial do Artesanato, realizada também em 2010, marcou o
inicio de novas metas da gestao publica do artesanato com o Minc, marcada por cinco eixos
definidores: a) Producao simbdlica e diversidade cultural; b) Cultura, cidade e cidadania; c)
Cultura e desenvolvimento sustentavel; d) Cultura e economia criativa; e) Gestdo e
institucionalidade da cultura. Dessa forma, Ramos (2013) observa que o artesanato volta ao
debate na agenda publica como forma de reivindicagao, e sua atividade passa para a gestao
do Minc.

As politicas atribuidas ao artesanato na década de 1990 direcionam a duas vertentes:
uma ligada ao discurso desenvolvimentista e outra atribuida ao discurso preservacionista.
Trazendo a contribuigcdo de Lima (2016), o discurso preservacionista busca a melhoria da
producdo e divulgacdo, estando conectados aos simbolismos do produto artesanal,
envolvendo a sociedade na valorizagdo e reconhecimento da atividade (Lima, 2009; Lima,
2016). O discurso desenvolvimentista tem como objetivo valorizar o artesanato
economicamente, incluindo a geracéo de renda e o aumento da qualidade de vida aos atores
envolvidos no processo, e a promogao da atividade artesanal nos mercados nacionais e
internacionais (Lima, 2016). Diante a contribuicao destacada pelos autores, concluimos que
o artesanato ratifica sua importancia na economia de um pais, preservando sua identidade

cultural e fazendo a intermediagcao ao mercado consumidor.

O Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - Sebrae (2014) publica
a “Cartilha para o Artesanato Competitivo” como reconhecimento do artesanato como
atividade econdmica, ressaltando-o e propagando os saberes culturais para um mercado
qgue busca pela autenticidade e exclusividade do saber tradicional. Conforme Marquesan e

Figueiredo:

1
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O esforgo que vem sendo despendido na transformagdo do artesdo em
empreendedor subalterno, um agente cuja mentalidade ndo se desvincula
do comeércio, do lucro, da logica capitalista da acumulagédo privada de
riquezas, € parte da operacionalizagdo dessa ideologia que Vvé
oportunidades de ganhos financeiros em praticamente todas as esferas da
vida social (Marquesan; Figueiredo, 2014, p. 86).

Diante de um mercado cada vez mais competitivo, os artesdos devem criar pecgas
que imprimem sua identidade e ao mesmo tempo seja desejado pelo consumidor. O
mercado passa a exigir do artesdo produtos atrativos, vendaveis e comerciais,

transformando-o em artesdo e empreendedor, um produto da globalizagéo (Anjos, 2021).

A figura 9 nos mostra a linha cronolégica do artesanato brasileiro junto as

perspectivas sociais e politicas:

Figura 9: Linha cronolégica do artesanato brasileiro
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Fonte: Anjos, 2021, p. 36

A identidade do artesanato brasileiro atravessa diferentes periodos ao longo do
tempo, como mostrado na figura acima. Desde sua origem, nos tempos da colonizagéo até
a contemporaneidade, o artesanato ganha contornos conforme a escala cronolégica.
Enquanto sua origem no periodo da colonizacao, passando por décadas de 1960-1970, onde
Lina Bo Bardi e Janete Costa realizaram ag¢des que projetavam o artesanato brasileiro, como
exposicdes e a utilizacdo de produtos artesanais em suas exposi¢coes (Lima, 2005; Rossi,
2017). Na década de 1980-1990 tem destaque o artesanato tradicional, o qual comecgava a
despontar a importancia do artesanato como fator de desenvolvimento econémico, tendo o
esforgo de designers e arquitetos como Renato Imbroisi, Lia Monica Rossi e José Marconi
(Borges, 2011; Rossi, 2017). No periodo 1990-2010 se consolidam as politicas publicas para
o artesanato, como a criacdo do PAB (Programa de Artesanato Brasileiro) pelo governo
federal (Lima, 2016) e o Artesol (Artesanato Solidario), organizagéo sem fins lucrativos que

apoia os artesaos brasileiros em diversas formacoées. A partir de 2010 o Sebrae vem atuando
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junto ao setor de artesanato com agbes de planejamento, execucdo e monitoragdo de

projetos com indicadores de desempenho (Sebrae, 2010, p. 11).

Caminhando na dire¢ao na contribuicdo do artesanato para a economia, de acordo
com dados da Rede Artesanato Brasil, atualmente ha cerca de 170 mil artesios cadastrados
no Sistema de Informagbes Cadastrais do Artesanato Brasileiro (Sicab'®); de acordo com
levantamento do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (Ibge) no ano de 2019 haviam
cerca de 10 milhdes de artesdos no pais e estes sao responsaveis por movimentar cerca de
R$ 50 bilhdes por ano (Rede Artesanato Brasil, 2024).

A atividade artesanal representa 3% do Produto Interno Bruto (PIB) (Brasil, 2013
apud Souza et al., 2020). Dados disponibilizados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (Ibge, 2019 apud Dino, 2020) destacam que o artesanato esta presente em 67%

dos municipios do pais.

Dito isto, podemos perceber a importancia do setor artesanal frente a economia e a
necessidade de desenvolver politicas publicas para o setor, contribuindo para o

desenvolvimento da atividade e dos atores que participam do processo produtivo.

No capitulo seguinte, apresenta-se o tecendo saberes em Nova Iguagu e os

procedimentos metodoldgicos adotados para o desenvolvimento da pesquisa.

16 O Sistema de Informagbes Cadastrais do Artesanato Brasileiro (SICAB) foi desenvolvido com o proposito de prover
informacdes necessarias a implantacédo de politicas publicas e ao planejamento de agbes de fomento para o setor
artesanal. Como ferramenta de captagéo de dados do setor artesanal brasileiro, o sistema permite o cadastramento Unico dos

artesdos do Brasil de modo a agregar as informagdes em ambito nacional.
1
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5. TECENDO SABERES EM NOVA IGUAGCU

5.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa cientifica busca encontrar respostas para diferentes questdes do
cotidiano, levando o pesquisador a utilizar métodos cientificos para o encontro de solugdes
dos problemas pesquisados. O objetivo da pesquisa cientifica é desenvolver o conhecimento
verdadeiro, valido e coerente com a proposta de pesquisa. Neste caminhar, sao
apresentadas diferentes abordagens para atingir o resultado, ao qual uma das linhas de
investigacdo € o método, ou o caminho a ser percorrido para chegar ao fim ou ao
conhecimento, como afirmam Richardson et al. (2012, p. 22). Segundo esses autores, é
através do método utilizado que alcangamos o conhecimento verdadeiro. Prodanov e Freitas
(2013, p. 24) afirmam que o método € parte de um processo que devemos utilizar na
investigacdo. De acordo com esses autores, o método pode ser entendido como a linha de

raciocinio no processo de pesquisa.

Complementando as teorias sobre métodos, ha de se destacar os caminhos
metodoldgicos que vao direcionar a pesquisa. A metodologia € o caminho percorrido para
um determinado fim e se constitui como importante parte da pesquisa, pois ela tem a
intencdo de discutir e compreender a trajetéria da pesquisa. Conforme Richardson et al.
(2012), a metodologia pode ser definida como as regras utilizadas para um determinado
método. De acordo com os autores, o conhecimento cientifico & alcangado pelo
estabelecimento de regras, incluindo a metodologia. H4 uma pequena distingdo entre
método e metodologia, mas ambos os termos direcionam o pesquisador em sua analise de

investigacao.

A metodologia a ser utilizada nesta pesquisa de dissertacdo é de base qualitativa,
que segundo Miles, Huberman, & Saldana (2013), o pesquisador se coloca frente a um
problema ou fendmeno, onde fara consideragdes sobre o objeto de estudo. Na pesquisa
qualitativa, o pesquisador se envolve em questbes técnicas e procedimentos, que tem o
objetivo de descrever, traduzir e analisar fendmenos e situagdes do mundo real (MERRIAM;
TISDELL, 2015, 2016).

Nesta seara, o pesquisador esta frente a um campo de subjetividade como
perspectiva epistemoldgica.

Locke, Spirduso e Silverman (2013) conceituam que a pesquisa qualitativa se reveste

de uma abordagem empirica para compreender determinada situagdo, evento ou grupo

1
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social. Enquanto Creswell (2013) apodia-se na teoria de que o pesquisador, para ter essa
interacdo necessita ter contato com informantes, onde vai buscar os significados para as

respostas do estudo.

A pesquisa qualitativa parte de uma série de técnicas e procedimentos que buscam
a interpretagao e a descricdo do mundo real, onde o pesquisador representa uma ferramenta
essencial na construgcao de analises e o ambiente se transforma na fonte de dados. No
estudo "Técnicas que fazem uso da palavra, do olhar e da empatia - Pesquisa qualitativa em
acao", Minayo e Costa (2019) conceituam que a pesquisa qualitativa é dividida em trés
etapas: a primeira fase, a exploratéria; a segunda fase, a pesquisa de campo; a terceira fase
inclui a analise do material coletado. De acordo com os autores, a interpretacao sera gerada

a partir da compreensao de determinada realidade.

O autor Cristovdo da Cruz (2023) conceitua que a pesquisa bibliografica se
fundamenta em materiais ja existentes, como livros, artigos cientificos, periddicos de base
cientifica, entrevistas e documentos. A pesquisa bibliografica consiste no estudo de obras ja
publicadas e ira direcionar o trabalho cientifico. A pesquisa bibliografica é construida através
das fontes utilizadas pelo pesquisador para construir o referencial tedrico sobre o tema a ser
pesquisado. Essa pesquisa pode envolver desde uma leitura critica de textos relacionados

ao tema abordado a um simples resumo (Moraes; Cavalcanti, 2016).

A pesquisa bibliografica pode ser, ainda, caracterizada como aquela que fornece um
panorama dos trabalhos produzidos sobre o tema pesquisado; € o marco tedrico do estudo,
onde a fundamentacdo da escrita sera feita em documentos produzidos por autores e

pesquisadores da area. (Fontana, 2018, p.67).

Para o autor Fontana, (2018, p. 66) € na pesquisa bibliografica que encontramos
suporte a todas as fases da pesquisa, incluindo desde a definicdo do problema, pontuando
os objetivos, justificando a escolha do tema e a construgdo do relatério final. Prodanov e
Freitas (2013, p. 54) conceituam que é na pesquisa bibliografica que o pesquisador fica
diante de toda a producgao sobre a tematica estudada. De acordo com estes autores, diante
de todas as fundamentacdes encontradas, € importante que o pesquisador fagca uma analise

dos dados a fim de verificar a autenticidade deles.

De acordo com Prodanov e Freitas (2013), a pesquisa exploratéria proporciona mais
informagbes acerca do objeto estudado, conduzindo além do embasamento tedrico, as
entrevistas com atores sociais envolvidos no problema pesquisado, utilizando exemplos que

estimulem a compreenséo. Gomes et al., conceituam a pesquisa exploratéria como aquela
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em que ndo temos conhecimento sobre o tema abordado e quando a literatura tem

informacao limitada sobre o problema a ser levantado (2019)

De acordo com os autores, na pesquisa descritiva o pesquisador se pde a observar,
registrar e classificar os itens observados (Gomes et al.,, 2019). Enquanto para Vergara
(2014), Prodanov e Freitas (2013) a pesquisa descritiva leva o pesquisador ao conhecimento
de determinado fendbmeno através de procedimentos e técnicas. Ja para Gil (2019), a
pesquisa descritiva é desenvolvida a partir do registro e observagdo dos fatos pelo

pesquisador.

O campo permite ao pesquisador coletar as informacdes a partir de duas acgoes:
observar e entrevistar. A observagdo é uma técnica que tem o objetivo de coletar
informacgbes acerca de determinados aspectos da realidade, examinando fatos ou
fendmenos sociais; se constitui como um ponto de partida da investigacao social. As técnicas
de observacdo, segundo Michel (2015, p. 83- 90), envolve uma série de analises
(assistematica, sistematica, participante, ndo participante, individual, em equipe), enquanto
a entrevista pode ser classificada em (padronizada ou estruturada, despadronizada,
semiestruturada ou livre). De acordo com o autor, essas técnicas ajudam o pesquisador na
fundamentacgao e obtencao de provas a respeito do objeto estudado e a ter um contato mais

direto com a realidade.

A entrevista € uma técnica de coleta de dados, onde ha uma interacao entre duas
pessoas a fim de obter informagdes a respeito sobre determinado assunto, normalmente
usados na investigagao para diagnéstico de um problema social. O objetivo da entrevista
sdo as informagdes sobre o entrevistado ou grupo social. A entrevista permite o
levantamento de dados da populagédo (local e/ou regional), podendo ser submetidos a
tratamentos estatisticos. A realizacdo de entrevistas envolve planejamento, aplicagédo e
andlise de dados e podem ser definidas como: estrutural, espacial e temporal. O
planejamento inicial envolve o estudo de caso e a construgéo do roteiro a ser seguido, assim

como as fases de consideracdes éticas e selecao de amostras (Leitdo, 2021).

Na dimensao estrutural, sao definidos o roteiro utilizado pelo pesquisador para atingir
0s objetivos propostos (Seidman; 2013; Manzini; 2004; Nicolaci-Da-costa et al., 2004;
Blandford; 2013; Leitao; Prates; 2017); as entrevistas podem ser classificadas como livres,
semiestruturadas ou estruturadas. Na dimensao temporal, a entrevista é caracterizada pela
comunicagao direta que envolve pesquisador e pesquisado em tempo real, que pode
envolver interacdo e sincronia entre ambos (Leitdo, 2021). Na dimensao espacial, as

entrevistas sado caracterizadas como a forma de realizagao, podendo ser presencial, quando
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entrevistador e entrevistado se encontram em um mesmo ambiente, ou a distancia, com a
utilizacdo de dispositivos tecnoloégicos de comunicagéo, utilizada especialmente quando ha
certo distanciamento geografico ou incompatibilidade para a realizacdo de encontros

presenciais (Leitao, 2021).

. Na figura 10, é apresentado o fluxograma de entrevistas e suas caracteristicas, de

acordo com estudo de Leitdo (2021):

Figura 10: Fluxograma de entrevistas
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Fonte: Leitdo, 2021, p. 23

Como demonstrado no grafico acima, podemos concluir como se desenvolve o
panorama em torno das entrevistas, indo desde sua concep¢ao desde o planejamento até

os instrumentos realizados para a coleta de dados.

Neste estudo, a abordagem utilizada é a entrevista semiestruturada, que é mais
comumente utilizada em pesquisas cientificas e utiliza um roteiro prévio como guia para o
entrevistador (LEITAO, 2021) Ela pode ser utilizada para a resolugdo de um problema
(MCGRATH; PALMGREN; LILJEDAHL, 2019). E por meio da entrevista que é possivel fazer
a coleta de dados, investigar varias possibilidades e tendéncias de comportamentos (GIL,
2008). A entrevista, segundo Markoni & Lakatos (2003) se origina de um encontro
profissional entre duas pessoas com o objetivo de obter informagdes acerca de determinado

assunto. Em relacdo a entrevista semiestruturada, DiCicco-Bloom e Crabtree (2006) afirmam
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que é organizada a partir de questdes formuladas com outras que podem surgir do dialogo

entre entrevistador e entrevistado.

A partir do detalhamento teérico sobre processos metodolégicos, a metodologia
utilizada nesta pesquisa de dissertacdo € de base qualitativa, tem como ferramentas a
pesquisa bibliografica, documental, de natureza exploratéria e descritiva, e a pesquisa de
campo orientada pela observacéo e entrevistas semiestruturadas. Destaca-se, assim, que a
base nao esta na quantidade de entrevistados, mas sim em uma importancia, relevancia e
significancia para atender aos objetivos desta pesquisa, conforme sera exemplificado pelos

entrevistados, no proximo capitulo.

5.2. 0 CAMPO: A DESCOBERTA DA ARTE DO SABER, DO FAZER, DO TECER EM
NOVA IGUACU

5.2.1 AS FEIRAS COMO ESPAGO DE PRODUGAO DE SABERES

As feiras sao espacos onde geralmente ocorrem as relagdes de troca e acolhimento
de pessoas com propdsitos distintos: de um lado temos o produtor e/ou vendedor, enquanto
do outro o consumidor e a decisdo de compra. Também s&o vistas como ponto de encontro
ou atividades de entretenimento. Estas se caracterizam pela exposicdo de produtos, a
gastronomia, a comercializagdo de produtos regionais, autorais e as trocas comerciais
(Santos; Silva, 2020).

As feiras se revestem no seu propdsito de aproximar pessoas em um mesmo
ambiente, favorecendo desde trocas culturais ao estabelecimento de socializagdo dos
individuos (Marques, 2018) Elas, historicamente, funcionavam em muitas sociedades como
entrepostos de trocas culturais e aprendizados, e tiveram grande importancia para a
sociedade (Araujo, 2011). Trazendo a contribuicdo de Almeida et. al (2017), os autores nos
apontam que as primeiras feiras livres ou populares datam da Idade Média na Europa, e sua
principal funcdo era a formacao de excedentes de producdo, havendo a necessidade de
trocas entre vizinhos e comunidade. No Brasil, as feiras remontam ao periodo da
colonizacgao, onde as trocas eram feitas para atender as necessidades da populacio, e ao
mesmo tempo, proporcionar um ambiente onde pudesse atingir o maior nUmero de pessoas

onde eram realizadas (Ibidem).

Como defendido por Santos; Machado; Gumiero (2011, p. 8), as feiras tém sua
origem:

Durante o periodo feudal, as feiras, que eram muito frequentadas na
antiguidade, perdem parcialmente seu significado, pois a economia que era
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desenvolvida nos feudos era de subsisténcia, ou seja, os feudos eram
autossuficientes, produziam quase tudo que era necessario para o consumo
dos senhores feudais e dos servos. Naquele periodo quase nao se utilizava
a moeda, o comércio ocorria na base das trocas de mercadorias. Com a
formagao de excedentes de producdo nos feudos esse intercambio se
intensifica entre os feudos. Com as sobras de uns e a falta de outros, surge
a necessidade de se criar um espago para a realizagdo dessas trocas,
ressurge entao a feira como local de trocas de mercadorias.

Como mencionado pelos autores, as feiras surgem como uma necessidade de
atender a um publico que nao pertencia aos feudos e que, por conseguinte, permanecia
excluido do sistema de sobras de excedentes. Ao longo do tempo e as mudangas ocorridas
nas formas de comercializagdo, com a troca do excedente de producio para a troca por
moeda corrente, as feiras se transformam em grandes espacos de comercializagdo de

produtos (Sousa, 2004 apud Vasconcelos Filho, 2019).

Atualmente, as feiras estdo espalhadas em diversas regides, incluindo centros
urbanos ou cidades do interior e se caracterizam pela aproximagédo campo versus cidade,
pois como enfatiza Moreira (2005), é neste contexto que o excedente da producao rural

chega até as grandes cidades para satisfazer suas necessidades.

As feiras contribuem para o desenvolvimento local, seja em termos econdmicos,
sociais, culturais e urbanos, envolvendo diversos atores, entre publicos e privados,
expositores e/ou vendedores, com o propdsito de atingir um publico-alvo: o consumidor. Ao
mesmo tempo contribui para o desenvolvimento sustentavel, inclusivo e igualitario, pois em
um so6 evento ou mostra, pode receber um publico variado e diverso. De acordo com o
Sebrae (2020) as feiras representam cerca de 30% da produgéo de riqueza do pais e criaram
aproximadamente, 13,5 milhdes de empregos. Estas, apesar do seu sentido principal, que é
o de atingir o publico para venda de produtos e servigos, se transformam em espacos de

sociabilidade, contribuindo para as trocas culturais e fortalecendo a identidade local.

As feiras, muitas vezes, tém se transformado em ferramenta de desenvolvimento de
territérios e comunidades que ficaram a margem de politicas publicas. Esses eventos sao
desenvolvidos pelos proprios atores, onde negociam seus produtos e servigos relacionados
com a economia criativa (Schussler; Sydow, 2015). Nestes locais, as feiras tém vital
importancia para a comunidade, pois estdo inseridas em uma dindmica local, onde se

desenvolve a solidariedade, o compartiihamento de saberes e o protagonismo social.

Conforme evidenciado pela (Unctad,2010; Oliveira; Araujo; Silva, 2016), as feiras se
enquadram no grupo do Patriménio Cultural, onde estido vinculados os aspectos histéricos
e culturais, como o artesanato e festividades realizadas, como a apresentagcdo de grupos
musicais, de folclore, etc. As feiras podem proporcionar o turismo criativo, outro segmento

ligado a Economia Criativa, atraindo publicos de outras regides e cidades, onde buscam

1



100

vivenciar experiéncias inovadoras e atrativas. Assim, as feiras de Economia Criativa, além
de promoverem o desenvolvimento local, se caracterizam pela interagdo humana, encontros
e experiéncias, além da comercializagdo de produtos que envolvem capital intelectual e o
simbolismo cultural, através do artesanato, da gastronomia, e das artes produzidas, em
grande parte, pelos atores sociais envolvidos nesta dindmica de comércio justo e sustentavel
(Acco; Marco, 2016).

A World Fair Trade Organization ou Organizagao Mundial do Comércio Justo (Wfto),
atua como intermediadora em parceria com pequenas e médias empresas na construgao de
uma nova economia, prezando pela construcdo de um mundo mais sustentavel e equitativo
(Wfto, 2017) a fim de minimizar os impactos do atual sistema exploratério, em busca da
sustentabilidade ambiental e social, ancorado em crescimento econdmico justo. O comércio
justo, com base nas definigbes da WFTO é definido como um processo de produgao-
distribuicdo-consumo que preza pelo desenvolvimento sustentavel e solidario, incluindo
todos os atores sociais, sobretudo os excluidos, buscando alcangar melhores condigdes
econdmicas, culturais, ambientais e éticas e a pratica de preco justo para os produtores e o

desenvolvimento humano (Cotera;Ortiz, 2009).

Esses conceitos colocam neste lugar a necessidade do didlogo entre produtores e
consumidores, assumindo postura ética aos envolvidos para o meio ambiente. Os
indicadores do comércio justo podem ser classificados em: Criar mecanismos e
oportunidades que favorecam produtores em situagdo de desvantagem; Transparéncia e
Organizacao; Desenvolver praticas de comércio justo; Acordo comercial para pagamento
justo dos produtos; Erradicacdo do trabalho andlogo a escravidao e infantil; Apoiar o
empoderamento feminino e liberdade de associagdo, assim como a nao discriminagao e
promoc¢ao da igualdade de género; Promover um bom ambiente de trabalho; Capacitar e
desenvolver os pequenos produtores; Promover e incentivar o comércio justo; Apoiar
iniciativas que minimizem a agao climatica e maximizem a protecao ao meio ambiente (Wfto,
2017). Diante dos conceitos apresentados, podemos relacionar as agées com as feiras de
Economia Criativa, que prezam pelo equilibrio ambiental, o desenvolvimento sustentavel,
relacbes de solidariedade e comércio justo, relagdes pessoais, criagdo de redes de

organizagao entre os produtores (Wfto, 2017).

A luz das questdes abordadas, entendemos que as feiras se apresentam como uma
nova forma de producgao vinculada a valores éticos e/ou novo modelo de desenvolvimento,

ao mesmo tempo ressaltam o fortalecimento da comunidade e o saber popular.

Apos a delimitagdo do tema de pesquisa, teve inicio as investigagcbes acerca do
artesanato, para que pudesse ter uma aproximagao maior com a atividade e os atores que

1
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fazem parte do processo. A primeira visita ocorreu em 12/03/2024 em uma mostra da
TurisRio (Companhia de Turismo do Estado do Rio de Janeiro), conforme Figura 11, que
aconteceu no periodo de 11 a 13/03/2024 na Rodoviaria Novo Rio e que tinha expositores
de varias cidades fluminenses. Chegando no local, pude conversar com duas artesas que
estavam expondo seus trabalhos, em que a produgéo de uma delas eram pegas de macramé
e a segunda fazia pecgas a partir da técnica Amigurumi'’, que sdo bonecas feitas de croché;
a partir dai foram surgindo novas indagagées na tentativa de entender melhor como o fazer
artesanal passou a fazer parte de cada artesa(o). Lembro-me deste dia, que minutos apés
ter saido do local, ocorreu o fatidico atentado na plataforma de 6nibus da Rodoviaria, com
uma tentativa de sequestro de 6nibus que deixou uma vitima em estado grave (O GLOBO,

marcgo, 2024). Conforme figura 11, segue dados do registro da Mostra TurisRio:

Figura 11: Mostra TurisRio

7 Amigurumi (lit. bicho de pelicia feito de croché)é uma técnica japonesa para criar pequenos bonecos feitos
de croché ou tricd. Apesar da popularidade de bichos de pelucia e bonecas, a técnica também é usada para objetos como

utensilios domésticos e comida de caracteristicas antropomorficas.
1
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No dia 13/03/2024, foi visitado o polo Rui Barbosa, que fica localizado na Praca Rui
Barbosa S/N° — Centro de Nova Iguagu (Figura 12). O polo possui em torno de 20 barracas,
que ficam distribuidas lado a lado, onde s&o expostos produtos desde pecas em croché,
roupas, bolsas e acessorios afro, bordados diversos, utensilios para casa, costura criativa,
pintura criativa, patchwork e marcenaria criativa. Em conversas com alguns artesaos, me
surpreendeu o trabalho de um deles com madeira reaproveitada, onde produz canecas,
relégios, porta ovos, tabuleiro de xadrez e petisqueira. A partir dai, foi crescendo a
curiosidade em descobrir mais artesaos inseridos no Programa Municipal de Artesanato que
trabalham com a sustentabilidade, algo tdo caro hoje em fungdo dos impactos que o meio
ambiente vem sofrendo. A exposi¢ao na Praca Rui Barbosa acontece as quarta-feira e sexta-
feira, das 10 as 18h.

Conforme figura 12, seguem dados da Feira Rui Barbosa:

Figura 12: Feira Praga Rui Barbosa

1
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No dia 17/03/2024, foi feita a visita na Feira Multicultural de Tingua (Figura 13), que
acontece quinzenalmente na Pracga Barao de Tingua, no horario de 10 as 18h. Nesta data,
tive contato com alguns artesdos e trabalhos, como reciclagem de garrafas, mandala,
costura criativa, cerdmica artesanal, croché, bijuterias personalizadas, marcenaria criativa.
Conversando com uma das artesas, pude entender por alguns momentos, como é produzido
biojoias a partir da cerdmica, uma técnica bem interessante, mas muito detalhista e que
demanda tempo na produgao das pecgas, que precisam passar por varias etapas, entre fazer
a férma, levar ao forno para modelagem, processo de secagem, pintura e novamente ir ao
forno (que pode levar de 8 a 12 horas), até ganhar forma para ser exposto. Além deste polo
da Feira Multicultural, as exposi¢bes acontecem quando acontece algum evento ou data
festiva, como a Festa do Aipim, festa gastrondmica que acontece anualmente no més de

julho e ja faz parte do calendario de eventos da cidade.

Conforme Figura 13, seguem dados da Feira Multicultura de tingua:

Figura 13: Feira Multicultural de Tingua
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No dia 18 de margo do corrente ano, a Fenig promoveu um encontro para celebrar o
Dia do Artesdo, comemorado nacionalmente no dia 19 de margo (Figuras 14 e 15). O
encontro aconteceu no Centro Social Sdo Vicente, conhecido como Patronato, onde os
artesdos cadastrados no Programa Municipal de Artesanato tiveram a oportunidade de se
reunir em confraternizacdo e assistir a palestra "Desistir ndo é uma opcgao, da
empreendedora mineira Maria José Lima, que tem uma fabrica de doces no municipio
mineiro de Carmopolis de Minas, em Minas Gerais. Durante a palestra, a empresaria
destacou a persisténcia como forma de tornar realidade sonhos e projetos, contando sua
historia de vida, desde o emprego como doméstica até a conquista e expansao do negadcio.
O encontro contou com as participagoes do Secretario de Cultura de Nova Iguagu, Marcus
Monteiro e do presidente da Fenig, Miguel Ribeiro, que, em suas falas destacaram a
importédncia do Programa Municipal de Artesanato como modelo de desenvolvimento

econdmico para a cidade e a promocao de atividades de capacitacao, palestras e eventos
para os para os artesaos cadastrados no programa (FENIG, 2024).

Conforme figuras 14 e15, seguem registros do encontro em comemorag¢ao ao Dia do

Artesao:
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Figura 14: Evento comemorativo ao dia do Artesao
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Fonte: Elaborado pelo autor

Figura 15: Evento comemorativo ao dia do Artesao
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

Em 26 de margo de 2024, foi feita visita ao Polo Pragca Antdnia Flores (Figura 16),
que acontece semanalmente as tercas e quintas-feiras, em frente ao antigo prédio do Cine
Iguagu, que foi recentemente desapropriado pela Prefeitura local para dar espago ao novo
Teatro Municipal de Nova Iguagu (Jornal Extra, 2024). Pelo espac¢o ficam distribuidas 8
barracas com exposigédo de produtos de croché, bolsas, utensilios domésticos, porta trecos,

costura criativa.

Conforme afigura 16, temos a imagem da Feira da Praga Antdnia Flores:

Figura 16: Feira da Praga Antonia Flores
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024

Em 05 de maio de 2024, foi feita a visita ao espago onde mensalmente acontece a
Feira de Artesanato no Top Shopping (Figura 17), localizado no corredor das Lojas
Pernambucanas, no 2° piso do shopping; normalmente a feira acontece entre sexta-feira e
domingo, dias de maior movimento de compras e circulagdo de clientes. Entre os produtos
expostos, podemos encontrar desde bijuterias, marcenaria criativa, bolsas, acessorios
diversos, perfumes e incensos, pegas em croché e artigos esotéricos. Pelo espago estao
distribuidas 8 barracas e o horario de funcionamento compreende o horario do shopping, de
10 as 22h00.

Conforme Figura 17, segue a imagem da Feira Top Shopping:

Figura 17: Feira de Artesanato Top Shopping
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No Top shopping também funciona a Loja Fenig mais Top (Figura 18), onde sao
expostos os trabalhos de varios artesaos cadastrados no Programa Municipal de Artesanato
de Nova Iguagu. Em tentativa de visita a esta loja na data de 05 de maio, elaa se encontrava
fechada. Em contato posterior com alguns arteséos e coordenadores da Fenig, fui informado
que a ela estava em obras de infraestrutura para melhor receber a visita de clientes e seria
reinaugurada. A loja funciona no 2° piso do shopping, no corredor da loja de brinquedos

infantis Ri Happy.

Conforme Figura 18, segue a imagem da Loja Fenig mais Top:

Figura 18: Loja Fenig mais Top
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No dia 09 de maio de 2024, foi visitado o Polo Praca da Liberdade (Figura 19), onde
semanalmente acontece a feira de artesanato do Programa Municipal de Artesanato de Nova
Iguagu. Nesta feira também s&o expostos varios produtos artesanais, como croché, pintura
em tecidos, macramé&, marcenaria criativa, utensilios domésticos, porta objetos, pintura
criativa. Durante conversa com alguns expositores, foi relatado que a atividade artesanal
atravessa geragoes, conforme pontuado por Khaire (2019), mas que a atividade nao é
valorizada por muitos, ja que a concorréncia com lojas no de maior porte no comércio local,
acaba criando fuga de possiveis compradores. A feira funciona as tergas-feiras e quintas-
feiras das 10h as 18h.

De acordo com a Figura 19, segue a imagem da Feira da Praca da Liberdade.

Figura 19 — Feira da Praga da Liberdade
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No dia 15 de maio de 2024, foi organizado um encontro com uma artesd em um
shopping da cidade de Nova Iguagu com o objetivo de conhecer o seu trabalho (Figura 20)
e participar de uma entrevista semiestruturada. Durante o encontro foi relatado sua
experiéncia com o artesanato, a histéria de como e quando iniciou nesta arte, o que a motiva.
As histérias e relatos muitas vezes se cruzam, e as narrativas por vezes se encontram na
“arte que é passada entre geragbes”, mas que neste caso foi um fator de estimulo para que
pudesse encontrar o seu lugar, a sua vocagao. E foi dai que surgiu a ideia de trabalhar com
garrafas pet, onde ela cria bijuterias a partir do que é descartado, cria um diferencial
produtivo e contribui com menos descarte no meio ambiente, o que é defendido por autores

como Campelo (2019).

Conforme Figura 20, pode-se verificar as pegas produzidas pela artesa:

Figura 20: Bijuteria sustentavel
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Fonte:@donaonca.acessorioseecojoias, 2024.

No dia 13 de junho de 2024, feriado de Santo Anténio, padroeiro da cidade de Nova
Iguagu, foi feita uma visita na festa que acontece anualmente no Centro. Neste ano o evento
aconteceu na rua e contou com cerca de 150 barracas, com opgdes de gastronomia, shows,
bebidas, artesanato. Os artesdos cadastrados no PMANI puderam expor seus produtos
durante o evento, que aconteceu entre 8 e 13 de junho ao longo da Avenida Amaral Peixoto

e da Travessa Mariano de Moura.

A partir de minha inser¢gdo no campo, tendo contato comas feiras e artesaos, fui
mapeando e fazendo com tato com atores potenciais para realizagdo das entrevistas. Assim
o quadro 4 apresenta o cronograma das entrevistas realizadas com os artesaos participantes
da pesquisa, incluindo data, horario, local de realizagao e técnica utilizada por cada artesao

na producao de suas pegas.



112

Quadro 4: Entrevistas realizadas

Data /Horario Local Técnica
01/04/24 — 15h00 On line Coordenador Artesanato
Fenig
15/05/2024 — 15h00 Shopping Nova Iguacu Bijuterias sustentaveis
20/05/2024 as 17h30 On line Ceramista
20/05/2024 as 19h30 On line Decupagem
21/05/2024 as 15h00 On line Marcenaria criativa
(madeira)
19/06/2024 as 19h30 On line Pecas feitas a partir de
jornais, revistas e
papelao
13/08/2024 as 14h00 Auditério Fenig Papel vegetal e eco
cartonagem
21/08/2024 as 15h00 Auditério Fenig Upcycling
30/08/2024 as 15h00 Auditério Fenig Papel Marché
10/12/2024 as 16h30 Atelié Pao de Mel Recicle Transformacao a partir

de residuos téxteis

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

Para atingir o objetivo das entrevistas, este autor procurou, nas visitas realizadas nas
feiras ou em eventos comemorativos onde houvesse exposicoes, se cercar de informagdes
que pudessem levar ao encontro dos artesdos que trabalham com produtos ligados a
Economia Criativa e Sustentabilidade. Foram longas conversas, indicagoes e até o receio
por parte de alguns, mas como pontua Richardson (2012) é no ato de entrevistar que

acontecem as informagdes acerca do objeto de pesquisa, o ato de ver-se com o outro.

No capitulo seguinte, é apresentado o Programa Municipal de Artesanato de Nova
Iguacu, sua importancia enquanto politica publica, o levantamento dos artesaos
cadastrados, a localizacdo das feiras, a oferta em cursos de capacitacgdo e o

desenvolvimento da atividade como promotora de inclusao social e econémico.

1
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5.3 APRESENTANDO O PROGRAMA MUNICIPAL DE ARTESANATO DE NOVA
IGUAGU

Tendo como base a pesquisa bibliografica e documental, campos de observagao no
evento em comemoracao ao dia do Artesdo em 18/03/2024 e entrevistas semiestruturadas
realizadas com 9 artesaos no periodo de margo a dezembro de 2024 (conforme Apéndice

1), foi constituida a apresentacdo do Programa Municipal de Artesanato de Nova Iguacu.

A cidade de Nova Iguacu localiza-se na Baixada Fluminense, e junto com outras 20
cidades, fazem parte da Regiao Metropolitana do Estado do Rio de Janeiro, que também
abrange os municipios do Rio de Janeiro, Belford Roxo, Cachoeiras de Macacu, Duque de
Caxias, Guapimirim, Itaborai, ltaguai, Japeri, Magé, Marica, Mesquita, Nilopolis, Paracambi,
Petrépolis, Queimados, Rio Bonito, Sdo Gongalo, Sdo Joao de Meriti, Seropédica e Tangua
(Ibge, 2021). O municipio possui uma area de 521,2 Km?, e corresponde a uma area de 6,9%
da Regiao Metropolitana (lbge, 2021), sendo o maior municipio da Baixada Fluminense. A
economia da cidade esta concentrada na prestacéo de servicos.

Considerando que o artesanato se estabelece como uma forma de contribui¢ao para
a economia em um mundo globalizado, mas também como uma atividade dindmica, que
envolve a produgdo manual e o saber popular, a prefeitura de Nova Iguacu, através da
Resolugdo n® 01/Fenig/2022, cria a Lei .4643/16 de dezembro de 2016 e estabelece o
Programa Municipal de Artesanato de Nova Iguagu, com o objetivo de politica publica para
a atividade artesanal no municipio e ao mesmo tempo fomentar o artesanato local (PMNI,
2024).

Fernandes (2007) nos traz o conceito de politicas publicas como aquelas agbes de
carater publico, pensadas para garantir o bem-estar da sociedade, focando em iniciativas
que priorizem seus problemas, avaliando seus impactos e beneficios sociais e tendo como
objetivo a tomada de decisdes. Essa corrente, como define Emmendoerfer (2019), tem sido
motivada por uma gestdo que valorize a coparticipagédo da sociedade na formulagéo de

acdes para lidar com os problemas publicos.

Como uma forma de sintetizar o conceito de politica publica, trazemos a definicao de

Teixeira (2002, p. 2), ao qual as politicas publicas sao definidas como:

[...] diretrizes, principios norteadores de agcdo do poder publico; regras e
procedimentos para as relagdes entre poder publico e sociedade,
mediagdes entre atores da sociedade e do Estado. Sdo, nesse caso,
explicitadas, sistematizadas ou formuladas em documentos (leis,
programas, linhas de financiamento), orientam ag¢des que normalmente
envolvem aplicagbes de recursos publicos. Nem sempre, porém, ha
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compatibilidade entre as intervengdes e declara¢des de vontade e as agdes
desenvolvidas.

Corroborando com o autor, é entendido que o Estado e/ou Poder Publico atua como
regulador na implementacao e preservacao do interesse publico. Tais iniciativas visam o
bem-estar comum da sociedade, preservando o interesse pelas politicas publicas. Para que
possa ser colocada em pratica, a politica publica segue um ciclo de atividades, indo desde
o planejamento até sua implementagdo. Este ciclo, conforme indicado na Figura 21, foi

proposta por Paul Spicker (2014) em sete estagios:

Figura 21: Ciclo das politicas publicas

Acvaliar o ﬁ Identificar

ambicnte abjetivos

7 N

Considerar
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Processo de altcrnativos
Politica Puablica
(Paul Spicker)
Examinar
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Fonte: Gianezini et al., (2017, p. 1072). Adaptado a partir de: SPICKER, P. Social Policy: theory and
practice. 3. ed. Bristol: Policy Press, 2014.

Desta forma, pode-se compreender que a implementacao de politicas publicas, nas
esferas da administragdo publica e privada, envolve desde a identificacdao do objetivo, o
planejamento, a avaliagcdo do ambiente, as consequéncias desta politica para a sociedade
e 0s métodos a serem selecionados. Em nosso pais de acordo com Farah (2006, p. 49),
através do repasse de recursos para os municipios para implementagcdo de politicas
publicas, é possivel identificar que as areas de maior destaque sao: educacdo, saude,
género, terceira idade, desenvolvimento local, geracdo de emprego e renda e questdes

ambientais.

Enfatizando o exposto pelos autores, entende-se que o Programa de Artesanato de
Nova Iguacu, aqui nomeado como PMANI, se insere nesta concepgéao de politicas publicas

aplicadas em questdes como geragdo de emprego e renda, proporcionando aos artesaos
1
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uma maior oportunidade frente ao mercado de trabalho; desenvolvimento local, contribuindo
economicamente com a arrecadagao da cidade; e questdes ambientais, pois o artesanato

pode contribuir com o desenvolvimento sustentavel (PMANI, 2024).

O Programa Municipal de Artesanato de Nova Iguacu (PMANI) tem, entre suas
atribuigdes, incentivar o artesanato local, contribuindo para a valorizagcado do artesao e o
produto decorrente do seu trabalho; contribuindo para a resolugdo de problemas como o
desemprego, criando formas de se manter no mercado através do empreendedorismo e
colaborando para mitigar os impactos ambientais por meio do artesanato sustentavel (PMNI,
2024). O PMANI é uma das principais realizacoes da Fenig, proporcionando o
desenvolvimento social e econdmico de diversos trabalhadores ligados ao artesanato,
criando espacgos de desenvolvimento profissional, com a realizagdo de cursos e oficinas
(Fenig, 2024). Seguindo essas defini¢cdes, trazemos a contribuicdo de Silva (2024), que
conceitua que a atividade artesanal em um mundo globalizado deve contribuir para o
desenvolvimento social e econdmico do artesdo, atuando como forma de mitigar o
desemprego e a instabilidade. Diante da contribuigdo do artesanato para a sustentabilidade,
vale destacar a afirmagdo de Barroso Neto (2020, p.2) ao qual o autor afirma que o
artesanato pode contribuir para a sustentabilidade através do uso de materiais com baixo
impacto ao meio ambiente. O Programa Municipal de Artesanato de Nova Iguagu se

caracteriza como o maior e mais completo em suas definicdes (Fenig, 2024).

O PMANI promove varios beneficios aos artesdos cadastrados, tais como
capacitagao através de cursos, oficinas e atividades com o objetivo do desenvolvimento
profissional, além de técnicas de empreendedorismo. Uma das oficinas oferecidas pelo
programa foi a Oficina de artesanato infantil no Dia das Criangas, realizada no dia 11 de
outubro de 2023, na sala de leitura Fenig, localizada no 3° piso do Top Shopping, no centro
de Nova Iguagu. A oficina foi ministrada pela artesd Dayane Pontes e tinha o objetivo de
ensinar as criangas a criar brinquedos a partir de materiais reciclados (Fenig, 2023). Outra
oficina que teve destaque foi a Oficina de Artesanato Introdutério com Reutilizagdo de
Cascas e Fibras Naturais, que teve inicio em setembro e era constituida de 8 encontros
semanais, realizados as quintas-feiras. Esta oficina foi ministrada pela artesa Marcela Silva
Passos, que trabalha a ideia da sustentabilidade, utilizando fibras de bananeira, casca de
cebola e papel reciclado na confeccdo de produtos que prezam pelo desenvolvimento

sustentavel (Fenig, 2023).

O PMANI possui atualmente 2.349 artesdos cadastrados (Fenig, 2024), divididos
entre ativos e inativos e atua como facilitador entre o artesanato e o arteséo; as inscricbes

para novos artesdos sao abertas anualmente, entre os meses de margo e abril,

1
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permanecendo abertas por 2 meses. As inscricdes sao gratuitas, feitas pela internet ou
presencial, por meio de formulario disponibilizado pela propria organizacao. Findo o prazo
para inscri¢cdo, a equipe do programa faz contato com os artesdos para dar continuidade ao
processo, através de avaliagao presencial das técnicas informadas pelo artesdo durante sua
inscricdo. Apds a aprovagao nesta etapa, o artesao estara apto a fazer parte do programa e
sua funcional de identificagcéo (carteira do artesao) é enviada para confecgao (Fenig, 2024).
Todo o processo de inscri¢cdo, avaliacdo e entrega da carteira do artes&o pode variar de 6 a
8 meses. Dessa forma, os artesdos passam a fazer parte do programa, estando habilitados
a expor seus produtos em um polo (feira) de sua escolha, podendo realizar a feira
semanalmente ou mensalmente, de acordo com a logistica. Existe a possibilidade de expor
em outros polos, como no caso da loja Fenig no Top Shopping, o que fica condicionado aos
critérios estabelecidos pelo programa (Fenig, 2024). A logistica em relagao a distribuicao de
vagas, eventos e feiras é definida pelo programa, por meio de preenchimento de formularios
ou divulgacao em grupos abertos aos artesdos. A comunicagcdo com os artesaos é feita via
rede social, como whatsapp. A Fenig criou recentemente o site da instituicdo, de modo a
facilitar a comunicacao com o mercado e divulgacao do trabalho desenvolvido, facilitando o
acesso dos artesdos e futuros interessados em fazer parte do PMANI. No més de margo, foi
concluido o processo de distribuicdo gratuita das barracas aos expositores, algo que antes
era cobrado e que impossibilitava a permanéncia de todos ao programa devido aos custos

com locacgao, transporte e alimentacao (Fenig, 2024).

Sao concedidos descontos aos artesdos cadastrados no programa, para compra de
materiais em lojas especializadas e credenciadas, ao qual podem ser acessados no site da
Fundagdo Educacional e Cultural de Nova lIguagu (Fenig). Ao longo do ano, sao
proporcionadas atividades de lazer, estimulando as relagbes interpessoais e o
desenvolvimento social. O PMANI mantém parceria com outros eventos, onde disponibiliza
aos artesaos cadastrados a oportunidade de expor seus produtos, como no Festival Celebra,
evento de exposigdo de produtos, incluindo artesanais, que acontece mensalmente no
Shopping Nova Iguacu, ao qual disponibiliza vaga para 10 expositores. Ha de se destacar
também a parceria com a Feira Iguassu, feira de produtos artesanais, gastronémicos e
empreendedorismo, que acontece na Rua Getulio Vargas, no Centro, a cada dois meses
(Fenig, 2024).

O PMANI atualmente possui 13 polos, distribuidos entre os diversos bairros da
cidade, incluindo pragas e shoppings. A relagao das feiras esta distribuida conforme Quadro
5:
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Quadro 5: Localizagao e funcionamento das feiras de artesanato

Feira

Localizagao

Funcionamento

FEIRA TOP SHOPPING

2° piso, em frente as Lojas
Pernambucanas

Quinzenal (62, sabados e
domingos, das 10 as 22h)

LOJA FENIG MAIS TOP

Top Shopping 2° Piso (ao
lado da Ri Happy)

Todos os dias, das 10h as
22h

FEIRA MULTICULTURAL
DE TINGUA

Pca. Baréo de Tingua

2° domingo do més, das 10h
as 17h

PCA. ANTONIA FLORES

Rua Cel. Bernardino de
Melo — Centro

3% e 5% das 8h as 17h

PCA. DA LIBERDADE

Av. Mal. Floriano Peixoto —
Centro

325 e 52 das 8h as 17h

PCA. DE AUSTIN

Rua Cel. Monteiro de
Barros, 266 — Austin

Quinzenal aos sabados, das
8h as 17h

PCA. DE MIGUEL
COUTO

Em Frente a Loja Nalin

Quinzenal aos sabados, das
8h as 17h

PCA. DE MORRO
AGUDO

Rua Thomaz Fonseca

Quinzenal aos sabados, das
8h as 17h

PCA. DE MORRO
AGUDO

Rua Leonel Gouveia
(Comendador Soares)

2° domingo do més, das 08h
as 17h

PCA. JARDIM TROPICAL

Rua Damas Batista, 1220

2° e 4° sabados do més, das
14h as 22h

PCA. RUI BARBOSA

Pca. Rui Barbosa — Centro

43 62 e eventualmente aos
sabados, das 08h as 17h;

PCA. SAO JORGE

Pca. Rotariano Hércules
Alpino — Centro

Quinzenal as 62, das 8h as
17h

PRACA DO KM 32

Alameda Sao Bernardo

Quinzenal aos sabados, das
8has17h

QUIOSQUE DAS ARTES

Rua Thomaz Fonseca —
Pc¢a. de Morro Agudo

2% a sabado, das 8h as 17h

Fonte: elaborado pelo autor, 2024.
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A Fenig realiza, desde o ano de 2021, a entrega do Prémio Destaque Iguaguano,
como reconhecimento as diversas categorias que estimulam o desenvolvimento local. A
entrega do prémio ocorreu no dia 23 de fevereiro, no Teatro Sylvio Monteiro e premiou
profissionais das categorias Cultura, empreendedorismo, apresentagdes artisticas,
educagao, esportes, comunicagao social, redes e parcerias, responsabilidade social e meio
ambiente.

Foi realizada uma entrevista com P., coordenador de artesanato da Fenig no dia
01/04/24, que vai ser denominado aqui como "Coordenador", com o objetivo de entender
como os artesaos estao distribuidos em relagdo ao perfil socioecondmico, género, idade,
qual o percentual de expositores por regido da cidade, qual o percentual de expositores sé&o
formais, qual o percentual de expositores que se aproximam da tematica sustentabilidade e
como a Fenig enxerga a Economia Criativa e a Sustentabilidade.

Nas figuras a seguir, é apresentado um levantamento acerca do percentual de
expositores em relagcado ao género, levantamento étnico, perfil socioeconémico, percentual
de expositores por regido.

Na figura 22 é apresentado o percentual de artesaos por género:

Figura 22: Percentual de artesaos por género

Género

95%

5%
[

Mulheres Homens

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

Em relacao ao perfil dos expositores, nota-se uma grande participagdo das mulheres
no percentual de artesdos no municipio de Nova Iguagu, em torno de 95%, contribuindo para
o empoderamento feminino enquanto sua participagdo no mercado de trabalho, com o
desenvolvimento de materiais alternativos e diversos. Neste lugar, além da inclusdo no

1
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mercado, o artesanato também contribui para a geracao de renda frente a falta de
oportunidades no mercado formal. Para embasar essa afirmacao, recorremos a Rodrigues

(2021), em que o autor conclui que:

Incentivar o artesanato é proporcionar a geracado de renda para muitas
mulheres e estimular a independéncia financeira, pois, historicamente, elas

sofrem entraves na inser¢do no mercado de trabalho, em fungdo de
multiplas jornadas — cuidados com a casa, com a familia e consigo. A carga
pesada é fator decisivo na redugéo da ocupacao formal das mulheres e para
o0 remanejamento de ocupagdes com remuneragdes menores (Rodrigues,
2021, n&o paginado).

Com relacao as idades dos artesaos, ndo ha dados especificos apds a pandemia,

porém com maior percentual de artesdos nascidos entre 1945 e 1970 (Coordenador, 2024).

Na Figura 23 é apresentado um levantamento étnico dos artesdos cadastrados no

Programa Municipal de Artesanato de Nova lguagu:

Figura 23: Levantamento étnico

Levantamento étnico

I —

Brancos Pardos Negros Indigenas Amarelos

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

Fazendo um levantamento étnico dos artesdos cadastrados no programa, pode-se
inferir que os brancos e pardos figuram entre a maioria dos artesdos, com percentuais de
32% e 45%, respectivamente; enquanto 20% sao negros, 1% de indigenas e 0,5% de

amarelos.

Na Figura 24 é feito um levantamento socioeconémico dos artesdos cadastrados no

Programa Municipal de Artesanato de Nova lguagu:



Figura 24: Perfil socioeconémico
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.
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Em uma analise sobre o perfil socioecondmico, conclui-se que a grande maioria dos

artesdos (57%) estdo incluidos na faixa de renda entre 1 a 3 salario minimos,

aproximadamente 33% com faixa de renda abaixo do salario minimo, enquanto 7% ganham

de 3 a 5 salarios minimos e 1% ganha entre 5 e 10 salarios minimos. Estes baixos

percentuais, 33% e 57%, respectivamente, com faixa de menos de 1 salario a 3 salarios-

minimos, denotam a necessidade de politicas publicas de apoio e desenvolvimento da

atividade artesanal, aumentando o seu potencial frente ao mercado, ao mesmo tempo

criando oportunidades de geragao de renda para os artesdos. Convém destacar a inclusao

de pessoas portadoras de necessidades especiais (PCD) ao programa, contribuindo com a

acessibilidade e dignidade a estes cidadaos.

Na Figura 25 é apresentado o percentual de expositores por regiao:

Figura 25: Percentual de expositores por regiao
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024
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De acordo com o grafico acima, pode ser observado que o maior percentual de

artesaos, ou 31%, estao localizados no Centro; seguido de 16% em Comendador Soares;
13,5% na Posse; 10% em Austin; 9,5% em Cabugu; 7,5% em Miguel Couto; 4,5% no Km 32

e 1% em Tingua. Isso demonstra como esta diversificada a produgao artesanal na cidade,

atingindo regides que antes eram invisiveis ao Poder Publico, mas que podem tornar-se

grandes polos produtores da arte artesanal.

Na Figura 26 é apresentado o percentual de artesdos cadastrados no Programa de

Artesanato Brasileiro (PAB), os que sdo microempreendedores individuais € os que se

aproximam de produtos ligados a Sustentabilidade:

Figura 26: Cadastros em programas de governo, categoria profissional e artesaos que

se aproximam da sustentabilidade
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Categoria
profissional/MEI/Sustentabilidade

PAB MEI Sustentabilidade
Fonte: Elaborado pelo autor, 2024

Ha de se destacar que 24% dos artesaos cadastrados no Programa Municipal de
Artesanato Nova Iguagu (PMANI) possuem carteira do PAB (Programa de Artesanato
Brasileiro) e cerca de 19% sao MEI (Microempreendedor Individual), (Coordenador, 2024) e
cerca de 10% dos artesdos cadastrados no programa trabalham com produtos voltados a

sustentabilidade (Coordenador, 2024), conforme figura 26.

Em relagdo ao questionamento sobre como a Fenig enxerga a Economia Criativa e
a Sustentabilidade, é informado que o desenvolvimento sustentavel e a sustentabilidade
tornaram-se um compromisso frente ao grande hiato que o mundo possui com o meio
ambiente, e que o artesanato e a cultura podem ser um grande agregador de valor nesta
questdo (Coordenador, 2024). Nos ultimos anos foram ministradas oficinas de artesanato
com este enfoque, como confecg¢ao de papéis com fibras vegetais, brinquedos infantis com
materiais reciclaveis e bonecas com a reutilizagdo de tecidos, além da aproximagdo com a
Secretaria Municipal de Agricultura e Meio Ambiente para a realizagdo de eventos voltados

a tematica da sustentabilidade (Coordenador, 2024).

A Fundacgao Educacional e Cultural de Nova Iguacgu (Fenig) foi criada pela Lei n°® 30
de 28 de novembro de 1975 e instituida pelo Decreto n® 1.475 de 05 de janeiro de 1976
(PMNI). A Fenig tem personalidade juridica de direito publico, com autonomia administrativa
e financeira; € uma autarquia agregada a Secretaria de Cultura, funcionando como um
suporte aos demais 6rgaos da administragdo municipal, atuando como facilitadora nas areas
da educacao, cultura, esportes, saude, promogao social, ao mesmo tempo promovendo o

desenvolvimento através da geracao de emprego e renda (Fenig, 2024).
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Nesse sentido, a Fenig tem por finalidades a execucao de planos, programas e
projetos que estejam em consonancia com os objetivos e fins sociais; incentivar as
atividades culturais, sociais, educacionais e demais atividades ligadas ao esporte, lazer,
turismo, cientifico e tecnoldgico com o objetivo do desenvolvimento da populagéo iguaguana
(Fenig, 2024); realizar convénios de cooperagdo com entidades publicas ou privadas para o
desenvolvimento profissional, educacional, de inovagao, tecnoldgica e sociais; atuar como
mediador junto ao Poder Executivo em Programas Especiais de Educagéo, incluindo ensino
técnico, profissional e de adultos, em convénios ou parceria com instituicbes; promover
atividades culturais e recreativas junto a populagéo iguaguana, ampliando o conhecimento
em temas como educagdo, saude, esporte e lazer, turismo, cultura, inovacédo, cidadania,

meio ambiente (Fenig, 2024).

Diante dos fatos apresentados, compreende-se que o desenvolvimento humano e
social estdo vinculados as formas produtivas inseridas dentro de um mercado global. E que
0s meios produtivos, mesmo aqueles que foram relegados a um mercado subalterno e
escravizado ao longo da historia, como o artesanato (Borges, 2011; Noronha, 2017;
Fernandes, 2017; Cavalcanti, 2017), podem se inserir em uma dindmica de desenvolvimento
local através de iniciativas que contemplem o saber e a cultura local (Silva, 2021, P. 16).
Enxergamos, dessa forma, as iniciativas das politicas publicas como formas de minimizar os

impactos decorrentes ao crescente desemprego estrutural que se apresenta no pais.

No capitulo seguinte sao apresentados os artesaos da arte do saber, do fazer e do
tecer, cadastrados no Programa Municipal de Nova Iguagu e que trabalham com produtos

que se aproximam da Economia Criativa e da Sustentabilidade, objetivo deste estudo.

5.4 APRESENTANDO OS ARTESAOS DA ARTE DO SABER, DO FAZER E DO TECER

Na primeira etapa, foram feitas visitas as feiras e eventos para identificar os atores
(artesdos) envolvidos no processo de producgdo, vinculados ao Programa Municipal de
Artesanato de Nova Iguacu e que participam dos polos distribuidos pela cidade, conforme

quadro 6.

As entrevistas com os artesaos foram realizadas seguindo a um roteiro (apéndice 1),
orientados pelas questdes centrais do trabalho e pelos objetivos delineados, alcangando o
foco do estudo, que sdo os artesdos que trabalham com materiais que se aproximam da

economia criativa e sustentabilidade no artesanato, pois como defende Campelo (2019, p.
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67), o artesanato e a economia criativa impactam positivamente o meio ambiente, ja que sua

producao € ligada ao intangivel e a cultura.

No Quadro 6 é apresentado o quando de distribuigao artesédo por local de exposigéao:

Quadro 6: Relacao de entrevistados x local de exposicao

Entrevistado Data Feira
Entrevistada 1 15/05/2024 Participa em eventos tematicos
Entrevistada 2 20/05/2024 Tingua
Entrevistada 3 20/05/2024 Praca da Liberdade
Entrevistado 4 21/05/2024 Praca Rui Barbosa
Entrevistada 5 19/06/2024 Morro Agudo
Entrevistada 6 13/08/2024 Participa em eventos tematicos
Entrevistada 7 21/08/2024 Loja Fenig
Entrevistada 8 30/08/2024 Participa em eventos tematicos
Entrevistada 9 10/12/2024 Praca Antonia Flores

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

Conforme o quadro acima, foram entrevistados um total de 9 artesaos, distribuidos

nas feiras da Praca da Liberdade, Praga Rui Barbosa, Praga Antbnia Flores, Tingua e Morro

Agudo, no periodo maio a dezembro de 2024, incluindo os que participam somente de

eventos fora do circuito das feiras.

No Quadro 7 é apresentado os artesdos que participam das feiras que fazem parte

dos polos da cidade:

Quadro 7: Distribuicao de artesaos por feira

Entrevistada 2

20/05/2024

Tingua

Entrevistada 3

20/05/2024

Praca da Liberdade
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Entrevistado 4 21/05/2024 Praca Rui Barbosa
Entrevistada 5 19/06/2024 Morro Agudo
Entrevistada 9 10/12/2024 Praca Antonia Flores

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No quadro 8, é apresentado o resumo do perfil dos entrevistados. Convém mencionar

que foi preservada a identidade dos artesaos que se dispuseram a participar das entrevistas,

estes assim serdo denominados de artesdos ou artesds. Os entrevistados foram

selecionados, em sua maior parte, pela pesquisa de campo feita pelo pesquisador. Em

outros casos, foram indicados pela coordenagdo da Fenig ou outros artesdos. Eles

participam das feiras da Praga da Liberdade e Praga Rui Barbosa (caso dos entrevistados

3, 4 e 7), Morro Agudo (entrevistado 5), Tingua (entrevistado 2) e Pragca Antdnia Flores

(entrevista 9). Os entrevistados 1, 6 e 8 ndo participam de feiras no momento. As entrevistas

ocorreram de forma hibrida, sendo de forma virtual os entrevistados 2, 3 e 4; a entrevistada

1 foi feita em um shopping da cidade, enquanto as entrevistadas 6, 7 e 8 foram realizados

em um espaco cedido pela Fenig. A entrevistada 9 foi feita no Atelié onde produz suas pegas.

Quadro 8: Perfil dos entrevistados

Entrevistados

Entrevistado 1

Entrevistado 2

Entrevistado 3

Entrevistado 4

Entrevistado 5

Género

Feminino

Feminino

Feminino

Masculino

Feminino

Ida

43

49

49

57

39

Estado

civil

Solteira

Divorcia
da

Casada

Casado

Unido

estavel

Grau de Onde
Profissao Onde mora
escolaridade nasceu
Artesa Nivel médio Nilépolis Nova Iguagu

Ceramista Nivel superior Rio de Nova Iguagu

Janeiro

Artesa Nivel médio Rio de Nova
Janeiro Iguagu

Artesao Nivel médio Rio de Nova Iguagu
Janeiro

Artesa Superior Rio de Nova Iguagu

completo Janeiro
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Entrevistado 6 = Feminino 46  Casada Professora Pés graduada Rio de Nova Iguagu
Janeiro
Entrevistado 7 Feminino 21 Solteira Graduanda Superior Nova Nova Iguagu
em incompleto Iguagu
Administraca
o]
Entrevistado 8 Feminino 28 @ Solteira = Artesa/Produ Superior Japeri Nova lguagu
tora de moda incompleto
Entrevistada9 Feminino 63 Casada Artesd Nivel médio Japeri  *Engenheiro

Pedreira
* Local de trabalho

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No levantamento do perfil dos entrevistados, o pesquisador se mostra diante de
informacdes relevantes para o embasamento do estudo, como informagdes sociais, faixa
etaria, categoria profissional, onde se busca a 6tica do entrevistado (Leitdo, 2021), obtendo

material profundo e minucioso sobre a questdo em estudo.

Na etapa de analise dos resultados, o pesquisador valida as informagdes coletadas,
transformando-as em um conjunto de significados por meio do material linguistico coletado.
Segundo Markoni e Lakatos (2003, p. 167), a importancia da analise dos dados esta em

proporcionar respostas as investigagdes a partir da interpretacéo deles.

Sobre o plano de anadlise dos dados, foram obtidos dados através da Fenig
(Fundagao Educacional e Cultural de Nova Iguagu), por meio de pesquisa bibliografica em
sites oficiais do governo federal e estadual. Através de revisdo bibliografica foi possivel
identificar aspectos da Economia Criativa e as industrias criativas, do artesanato e as
politicas que envolvem a atividade, incluindo a produgio artesanal que remete aos conceitos

da Sustentabilidade e o Desenvolvimento Sustentavel.

No processo de analise das entrevistas, a interpretacdo do material visa fornecer
rigor ao processo, através dos elementos coletados (trechos e depoimentos) e os
significados das falas dos entrevistados (Gibbs; 2009; Leitdo; PRATES; 2017).

A realizacao das entrevistas procurou alcancgar o foco do estudo, que sao os artesdos
que trabalham com materiais que se aproximam da economia criativa e sustentabilidade no

artesanato. Para atingir o objetivo, foram feitas visitas as feiras e eventos para identificar os

1
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atores envolvidos neste processo de produgdo. Durante as entrevistas foram feitos
questionamentos, apoiados pelas hipdteses e o problema do estudo, a fim de entender como
a producao artesanal pode contribuir para a sustentabilidade e o desenvolvimento
sustentavel. Foram feitas entrevistas com os artesdos que estdo vinculados ao Programa
Municipal de Artesanato de Nova Iguacgu e que participam dos polos distribuidos pela cidade,
ao qual foi feita a visita por este pesquisador. Foram entrevistados um total de 9 artesaos,
distribuidos nas feiras da Praga da Liberdade, Praga Rui Barbosa, Tingua, Morro Agudo,
Praca Anténia Flores no periodo de maio e dezembro de 2024. Convém mencionar que foi

preservada a identidade dos artesdos que se dispuseram a participar das entrevistas.

Apods uma pesquisa mais aprofundada, buscou-se na teoria utilizada por Morais;
Lacerda (2021), a apresentagédo dos resultados e discussdes a partir de alguns topicos.
Foram selecionados quatro temas que pudessem responder ao problema da pesquisa,

fazendo uma analise com a literatura, sendo eles:

1) negdcio
2) desenvolvimento de produtos
3) artesanato e economia criativa

4) sustentabilidade

Os elementos de analise sdo as caracteristicas de analise, conforme evidenciado no

quadro 9:

Quadro 9: Temas e caracteristicas

Negocio Caracteristica do processo criativo
Desenvolvimento do produto Trabalho de produgdo/ confeccio das pecas
Economia criativa e artesanato Caracteristicas ¢ valorizagao da atividade
Sustentabilidade Aproximagdo com a tematica

Fonte: Adaptado de Morais; Lacerda, 2021, p. 84.

Para que pudesse atingir os resultados propostos, foi utilizada a técnica de analise
de conteudo tematico, que conforme a definigdo de Bardin (2009) € um conjunto de métodos
de analise utilizados para a descrigao sistematica do conteudo das mensagens. Buscando

o conceito adotado por Braun e Clarke (2006), as autoras apontam que este método pode
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se apresentar realista ou construtivista, sendo uma ferramenta util e flexivel para o

fornecimento de dados.

Caminhando nessa direcdo, apresentam-se os resultados relacionados aos temas,
e, posteriormente, o detalhamento das caracteristicas de analise, buscando referéncias na

literatura que possam validar os resultados que emergiram da pesquisa.

Figura 22: Fluxograma do negécio criativo

1
<
| o |

Fonte: Adaptado de Morais; Lacerda, 2021, p. 85.

Tema 1: Negoécio

Nesta categoria, € demonstrado como a criatividade estad presente no trabalho
desenvolvido pelos artesdos e como ela pode desenvolver o negocio. Buscando o conceito
adotado por Muzzio e Paiva Junior (2014, p. 3), os autores afirmam que em um mundo
globalizado, a criatividade e a inovacgéo sao fatores primordiais para o desenvolvimento do

negocio.

Durante as entrevistas, em um primeiro momento foi realizada uma conversa informal
onde cada artesao era indagado sobre a sua produgao, o motivo e os fatores que os levaram
a fazer artesanato. A fala da Entrevistada 1 (Figura 23) ajudou-me a compreender um pouco

1
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do trabalho que desenvolvem, em que ao iniciar um negécio, seja participando de feiras ou
eventos ou mesmo de forma autdénoma, eles nao estavam preocupados apenas na obtencao
de renda, mas também em demonstrar valores em que acreditavam (Yoshioka, 2022, p. 28).
Ela também credita sua inspiracao a algo divino:

Fiz véarias pesquisas e ai achei um video no YouTube de uma francesa que
trabalhava com capsula de café. Na época que capsula de café era assim,
era a FEB. Ai eu falei, bem, vou tentar capsula de café. Eu tinha uma amiga
que tinha facilidade com capsula de café, arrumou algumas para mim. S6
que eu comecei a ver que a capsula de café, para mim, ndo era minha
realidade. Por que eu digo que ndo era minha realidade? Eu n&o ia
conseguir de forma facil. Entdo fui buscar outros materiais. Ai nessa de
buscar outros materiais, achei videos muito simbdlicos, fazendo brinco. Mas
assim, coisas assim, bem simples. E ai eu falei, bem, se da para fazer com
a garrafa PET, entdo vamos tentar. Vamos ver se vai... De onde sai a
criatividade pra fazer esses projetos? Sei la. Eu acho que é Deus que faz
isso. Assim, eu nunca parei pra pensar isso. Mas eu acho que... Eu acho
nao. Eu tenho certeza que é Deus que me inspira. Porque... Como que uma
pessoa olha uma... uma determinada coisa? Eu vou fazer igual e faz
igual. Sabe? Indo a um material completamente diferente, que ndo tem
nada a ver. Eu acredito que a minha inspirag&o...Outra pessoa é impossivel.

Figura 23: Produgao entrevistada 1

Fonte:@donaonca.acessorioseecojoias, 2024.

A entrevistada 2 (Figura 24) relata como desenvolveu sua criatividade, e como esta

esta presente no seu cotidiano:
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Bom....a criatividade nasce do dia-a-dia, no quintal da minha casa...eu
aproveito os materiais de que preciso, que sdo as formas da natureza, uma
folha, argila, uma pega que possa transformar em uma peca de ceramica.
Entédo fagco os moldes, e a partir dai, comega o processo de producgédo, que
passa por algumas fases até chegar ao produto final... posso dizer que é
um trabalho bem artesanal. Uma vez eu tava passando na rua e vi uma
moga usando um ornamento na cabega, entdo imaginei essa peca sendo
produzida por mim. Eu também fago pesquisas na internet para descobrir
novas tendéncias, novas formas de trabalho.

Figura 24: Producgao entrevistada 2

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

Na fala da Entrevistada 3 (Figura 25) pode-se notar como a criatividade se
desenvolve a partir do olhar, da observacgao de outros elementos, até se transformarem em

arte.

1
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Olha, a inspiragao vem de outros lugares que eu visito. Paraty, por exemplo.
Adoro Paraty. E sempre quando tem oportunidade de alguma cidade que
tenha turismo, né? E sempre tem. Nossa cidade do Rio de Janeiro é boa
também por isso. Eu sempre procuro ir para as feiras. Feiras livres, assim.
E ali é que as coisas eu fico olhando. Falei...Aquilo ali me traz uma
motivagéo, sabe? Baseado em algumas coisas. Eu junto alguma coisa. Um
detalhe de uma pega numa feira. De repente uma foto na internet. Eu vou
juntando um pouco. E ai eu vou criando algumas pegas. Outras eu ja me
inspiro em imagens da internet também. E ali eu vou produzindo as minhas
préprias, entendeu? Mas a maioria eu gosto de... Fico horas tentando criar
alguma coisa diferente. Que n&o seja comum.

Figura 25: Produgéao entrevistada 3
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

Na fala do entrevistado 4 (Figura 26), o processo criativo nasce do que consegue
pegar do que é descartado pela maioria das pessoas, como madeira, caixotes, palhetes.
Como relatado por ele:

...e ai eu fago o meu trabalho que é totalmente assim, ndo tem uma linha

de producgao, eu tenho 14 uma serra tico-tico, eu tenho |a uma furadeira, eu
costumo falar assim, marcenaria criativa, pode até ser, mas eu ndo sou nem
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marceneiro, eu sou. Se chegar e falar para mim, p6, eu quero uma caneca
de, sei la, diametro de 100, 150 de altura, eu ndo vou conseguir fazer, eu
fago o que eu acho, entendeu? E ai eu falo, ah, eu tenho uma caneca
grande e pequena, de varias canecas que eu fago, né? Ah, é. Eu tenho a
pequena, tenho a média e tenho a grande. Qual o tamanho da grande? E o
tamanho que, sabe, que as vezes o material cabe, entendeu, Sandro? Eu
fago junto as pegas de palite, e se ela deu 150 de altura, 145, eu considero
grande. Se deu 80, eu considero média. Se deu menos, eu considero
pequena. E assim vai, entendeu? Eu tento adequar aquilo que eu encontro
ao meu trabalho.

Figura 26: Produgao entrevistado 4
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O processo criativo da entrevistada 5 (Figura 27), parte do prazer em criar pegas

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

Unicas, com propésito e que tenha valor de impacto, que carregue simbolismo e que

contribua com o meio ambiente:
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A minha criatividade vem de gostar de um produto que é totalmente
diferente. Tem poucas pessoas que conhego que fazem esse produto. E um
trabalho muito bom, criativo, que da menos impacto no meio ambiente. E &
um trabalho também que ja ouvi falar que daqui a uns anos nao vai existir
mais papel, tudo vai ser informatizado. Se tiver um trabalho assim, vai ser
uma obra de arte dentro de casa. Para mim, vai ser muito bom, porque é
uma pega que dura muito. Depois de pintada, € uma pega que dura anos.

Figura 27: Produgao entrevistada 5

Fonte:@artstatiane, 2024

Nas palavras da entrevistada 6 (Figura 28), a criatividade pode ser entendida como
algo espiritual, mas também & um processo que vai se construindo ao longo do tempo, com

atualizagdes e pesquisas:
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De outras vidas. Porque assim, a pergunta é porque s&o varias formas que
séo feitas. Por exemplo, isso daqui vocé utilizou varios materiais de varias
fontes. E assim, a gente imagina que sera que ela fez alguma coisa para
transformar isso? Da onde vem essa criatividade? Da onde vem esse
insight? E um processo que vai sendo construido. Isso. Das varias
experiéncias que eu tive, vocé quando da aula, vocé nao ensina. Vocé
também aprende. Sim, é uma troca. E ai, tem coisa que as vezes aquela
troca vai te enriquecendo e vai enriquecendo o outro também. Eu vou em
busca dos conhecimentos. De publica¢cdes. Porque o proprio papel
artesanal com a fibra de bananeira tem as duplicagdes que vao ensinando.
As pessoas pesquisam e publicam. E ai vocé vai buscando essas
informacdes e colocando o seu jeito também. O que d& certo para vocé.
Entao, por exemplo, trabalhar com a fibra de bananeira foi uma coisa que o
meu trabalho |a atras com Mulheres Mil me exigiu. Foi um desafio. Eu gosto
desses desafios.

Figura 28: Producao entrevistada 6

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

No processo criativo da entrevistada 7 (Figura 29), apds a classificagéo das pecgas

recebidas vao sendo determinadas as criagdes:

Ai quando chega |4 em casa, 0 que a gente faz? Abre o saco, ai veja qual
o tamanho dos tecidos e a gente ja vai direcionando. N&o, esse daqui € pra
eco bag, esse é pra necessaire. Ah, esse da pra fazer xuxinha, esse da pra



135

fazer porta-moeda. Pd, esse daqui ta maior, vamos ver se tem mais trés
estampas que combinem com ele pra poder fazer a canga, porque a canga
requer muito tecido. 1,40m por 1,40m. Entdo sdo quatro estampas. Ai a
gente ja separa, ai daquilo ali a gente ja vé, 6, a gente tem feira daqui a um
més. Poxa, entdo a gente j& vai se preparando, ja vai marcando. As vezes
nem com tanta calma assim, porque as vezes surge uma no meio do
caminho e ai tem que fazer tudo correndo, né.

Figura 29: Producgao entrevistada 7

Fonte: @atelieboaventura20, 2024.

Na fala da entrevistada 8 (Figura 30), o processo de criatividade surgiu ao passar por

momentos emocionais; ao procurar apoio, foi indicada a fazer atividades ligadas a arte,
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encontrando no artesanato sua paixdo. E através do processo de aprendizagem do curso

de artesanato, pode identificar seu lado criativo:

Eu... A minha psicologa fala que eu sou muito sensivel as coisas. Entao,
cada coisa que eu produzo o mais bobo que parega ela sempre tem um
significado. E, fiquei apaixonada, principalmente pelo papel maché. E eu vi
a possibilidade de algo que seria jogado fora e de vocé poder fazer milhares
de coisas, muitas coisas mesmo. E eu falei, cara, € um papel. Como que
um papel vai se tornar ou uma escultura, uma mascara, um utilitario, um
acessorio? E eu comecei a estudar sobre o papel maché. E ai, foi a minha
paixdo que comecgou ali. Comecei a estudar e ai eu fui levando o papel
maché adiante. Ai, comecei a ir trabalhar com acessérios, com quadros em
pratos, enfim.

Figura 30: Produgao entrevistada 8
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.

A entrevistada 9 (Figura 31) relata como desenvolveu o processo criativo e como
criou uma pequena comunidade que, juntas, aproveitam o material recebido e que se
transformam em diversos tipos de materiais:

No comeco, eu trabalhei muitos anos em empresa e via o desperdicio de
matéria-prima. Quando eu me vi desempregada, eu comecei... Eu lembrei

daquela matéria-prima que era jogada fora e eu comecei a buscar. Porque
eu pego o que serve para mim. O que nado serve eu dou para a pessoa que
faz tapete, que faz fuxico. O resto do resto eu dou para uma academia que
o dono da academia faz saco de pancada. Tudo é uma rede. E tudo é
reaproveitado. Eu tenho duas pessoas que fazem almofada. Enche a
almofada com esfarelo. Entao, assim, eu pego, tiro o que serve para mim e
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o resto eu designo para cada pessoa, cada artesdo. Muitas coisas que iam
para o lixo, eu transformo em produtos que vao ser usados por muito tempo
ainda.

Figura 31: Produgao entrevistada 9

Fonte: @Ateliépaodemelrecicle, 2024.

Caminhando em direcdo as diferentes formas produtivas aqui expostas, entende-se
que a criatividade € um processo inerente do ser humano, mas ao mesmo tempo vem
despontando como uma nova ferramenta de desenvolvimento econémico e social. Pessoas
sdo a principal fonte de criatividade, mudando o rumo da economia de um sistema
corporativo, centrado nas empresas, para um sistema voltado aos individuos. Essa nova
forma de produgao é baseada no conhecimento e tornou-se nesta nova era um elemento de
desenvolvimento de algumas sociedades (Howkins, 2013; Kon, 2016). Vale destacar que a
atividade, além de ter base na produgao simbdlica e cultural de um povo (Severo, 2023, p.

26), também é uma arte passada entre geragdes (Braz, 2023, p. 82).

Tema 2: Desenvolvimento de produtos
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O mundo vive um processo de transformagao de valores, com o aumento na procura
por produtos que expressem alguma identidade cultural e contribuam para diminuir os
impactos no meio ambiente. De acordo com estudo do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas (Sebrae, 2004), os produtos industrializados e sem valor simbélico
nao atraem mais a sociedade, fazendo dos produtos artesanais algo mais valorizado. Por
este motivo, aumenta a necessidade de uma maior produgdo pelos artesdos, dedicando
maior tempo para suprir a demanda. Na fala da Entrevistada 1 podemos identificar que,
apesar do aumento na producao das pecas, a necessidade de atualizacao é constante:

Eu sei que foi em janeiro. Fui fazer uma limpa e tal, esmalte e tal. Ai eu
observei que eu tinha 100 vidros. Falei, uau, o que eu vou fazer com esse
monte de vidros? Entao, bora. Falei, acho que eu vou testar. Ai cortei uns
modelos la. Fiz pra mim. Fiz uns brincées grandes. Coloquei umas pecas
de micanga que eu ja tinha comprado. Fiz pra mim e tirei foto. Ai as clientes,
eu quero um desse. Ficou lindo. Falei, ta, vou fazer e vou vender. Vou ver
0 que da, o que ela vai achar. Ai, nossa, muito leve, mas tem um brincao
lindo que nado sei o que. De que €7 Falei, de garrafa pet, pintado com
esmalte. Mentira. Falei, é, gente, é isso ai. Ai ficou naquela coisa e ai eu
comecei a produzir. Produzir. Sé que quando eu falava pras pessoas que
ele era feito com garrafa pet, o pessoal ficava até, assim, animado. Mas,
ah, mas é garrafa pet. Tem aqueles que rejeitam. E, ai eu fui melhorando a
qualidade e tudo. N&o deixei de trabalhar. Fui melhorando a qualidade,
melhorando a qualidade, até que eu me desafiei. Eu vi uma, olhando o Pico
Pinterest, que é o lugar de pesquisa que todo mundo que produz gosta, eu
vi uma pedra. Se eu ndo me engano, eu acho que foi a turquesa. Falei, eu
acho que eu consigo imitar ela. O formato, a cor, os detalhes, acho que eu
consigo. E consegui. Fizum colar. Fiz pra eu usar. Nossa, que colar lindo.
Onde vocé comprou?

Na fala da entrevista 2, pode-se entender que, dependendo do material trabalhado,
o desenvolvimento do produto pode demandar um tempo maior para estar totalmente pronta:

...0 trabalho de produgdo passa por 4 etapas, entre preparo,
secagem...primeira queima no forno, que dura em média 21 horas pra deixar
a peca em ponto de o0sso...se tirar antes do tempo, pode rachar e quebrar...
o forno precisa atingir uma temperatura de 900 graus, o que leva entre 8 e
9 horas a queima. Depois do forno, pego e fago a pintura das pecas com
argila...por fim, novo processo de secagem no forno, que dura em média 24
horas. Todo esse processo demanda tempo, ja que nao tenho forno e tenho
que me deslocar até Campo Grande, que ¢é o local onde consigo fazer essa
etapa. Entre idas e vindas mais o tempo de secagem e pintura...o tempo
para a peca ficar pronta leva de 25 a 30 dias. A técnica que eu utilizo para
as pecas sao a ceramica artesanal e argila como matéria-prima.

A entrevistada 3 relata como desenvolve sua producdo a partir do que seria

descartado, transformando-os em objetos que carregam simbolismo:

Os produtos sdo garrafas, sdo de vidro, vidros de conserva, latinhas,
latinhas de bebida, né? E refrigerante. Garrafas pet, ou outro tipo de pet,
mais do que... Ah, ta, e... Madeiras, né? Madeiras de caixotes, aquelas
madeirinhas de caixotes de feira, que também costumo utilizar. Entao,
esses materiais, tanto as garrafas, os vidros, eles se transformam em
materiais para decoracdo. Garrafas de vidros e vidros de conserva. Sao
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materiais para decoragao do ambiente, né? Levam flores, levam fitas, levam
fios de juta, levam alguns apetrechos para se transformar em material
decorativo. E os outros, que séo as latinhas, as garrafas e os caixotes, eles
sao mais para colocar na parte do jardim, da jardinagem, digamos assim.
As latinhas se transformam em objetos para vocé colocar plantas, as
garrafas pet se transformam também em vasos para colocar plantas e os
caixotes sdo... Os caixotes néo, as ripas, né? As ripas dos caixotes sao
placas para decorar jardim. Entdo, o meu trabalho é decorativo. Quanto para
jardim, quanto para dentro de casa

O entrevistado 4 nos apresenta como é feita a produgédo do seu trabalho, onde e

como consegue os materiais utilizados:

Entao, o meu trabalho, eu ndo tenho uma coisa produtiva, vai muito do que
eu encontro, eu tento adequar o material que encontrei com o meu trabalho.
Eu fago, vocé viu I3, eu fago tabua de carne, fago relégio, fago caneca, faco
alguma coisa que as vezes as pessoas falam, L., vocé que faz isso aqui, ai
quando eu encontro material, eu fago, agora mesmo, a pessoa quer um
reldgio de tronco de arvore, eu n&o tenho tronco de arvore, eu n&o sei onde
comprar e ndo compro. Uma vez eu encontrei um tronco de arvore, eu levei
para a minha casa, serrei em bolachas e fiz o relégio. Mas o material facil
que a gente sempre encontra é o material de palite, material de sucata de
cama, infelizmente com essas enchentes ai, ndo pode ter matéria-prima,
entdo eu encontro o material e adequo o meu trabalho. Entao, a maioria
deles é feita de restos de palite, de restos de cama, e ai eu fago o meu
trabalho.

Na fala da entrevistada 5 é informado qual o tipo de material utilizado na confeccao

dos produtos, como s&o os acabamentos para que tenham longa duragao:

E eu gosto muito quando as pessoas falam que ainda tem aquela peca, s6
que é uma pecga que esta durando. A pessoa esta vendo que nao € uma
coisa que desmanchou. Quem é papel vai desmanchar. Nao é. Tem coisas
minhas que eu deixo cair até a agua, mas néo estraga. Eu boto no sol, na
janela, rapidinho, seca, porque eu utilizo materiais bons. Nao uso qualquer
coisa. Eu uso materiais de... Tipo a cola, é cascoreis. E a cola melhor que
tem, é a mais cara. O verniz também uso, o espalar, que é o mais caro
também. E eu gosto de utilizar materiais bons para me deixar minhas pegas,
que ja sao bonitas, duraveis.

A entrevista 6 nos informa como é feito o processo de produgao de suas pecgas:

Entdo eu procuro reaproveitar o maximo possivel. Capa de caderno, os
papéis que a gente joga fora aqui mesmo. Capa de caderno, embalagens,
calendario velho. E o papel que a gente recicla. E nesse papel, alguma parte
eu faco o papel artesanal mesmo. Porque tem uma diferenga do artesanal
para o artesanal reciclado. O reciclado é vocé pegar aquela cartolina ali,
rasgar e fazer uma folha nova. E transformar em alguma coisa. E o artesanal
é feito manualmente, mas é das fibras. Bagago de cana, coroa de abacaxi.
Fibras naturais. E no papel reciclado artesanal, a gente também pode
adicionar fibras.
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No relato da entrevistada 7, é informado como é separado as pecas que sao

recebidas para serem transformadas em materiais de consumo:

Ai, por exemplo, produtos por encomenda. Ai! Poxa, gente, eu quero
encomendar uma necessaire com vocés. Ai a gente vai, 6, a gente tem
esses tecidos aqui disponiveis para necessaire. Esse, esse e esse. Ai a
pessoa escolhe. Ai a gente faz, marca e entrega. Agora pra feira a gente vai
ver quais sao as estampas mais ou menos que vao ser desejos, porque
como a gente ja trabalha com isso ha muito tempo, entéo a gente ja sabe
mais ou menos qual vai ser as estampas queridinhas quando langar. Porque
a gente recebe, foi o que eu te falei, a gente recebe com mais ou menos
seis meses de antecedéncia antes de langar. A gente recebe bem antes.
Ou entéo, as vezes, quando chega o tecido ta langando naquela semana. E
ai a gente ja fala, 0, esse daqui vai dar bom, esse daqui vai dar ruim, esse
daqui nem tanto. Ai a gente ja faz um, e realmente tem dado certo essa
estrutura porque a gente ja conhece bem o nosso publico.

No processo de transformacao das pecas relatada pela artesa, é utiliza a técnica
artesanal “Up cycling”, de customizacao e reciclagem de pegas que vem ganhando o
mercado nos ultimos anos como uma tendéncia de moda, e que ao mesmo tempo contribui
com a reducdo do descarte de produtos no meio ambiente. Alguns autores vém dedicando
suas pesquisas em relagdo ao tema, como Coronato (2021), que o define como a
transformacao de pegas usadas em algo que tenha vida util. O processo de transformacgao
inclui o reaproveitamento de materiais, em grande parte residuos de fabricas que seriam
descartados, em uma nova pega ou objeto. De acordo com Brugnara (2022, p. 36), o
upcycling remete ao conceito de transformacao, tal como era feito pelos "antigos", sé nao
tinha uma denominagdo especifica, onde o processo de reciclagem colabora para

ressignificar pegas que teriam como destino o descarte.

A entrevistada 8 relata como € o processo de acabamento de suas pecgas, que

passam por diferentes processos até finalizar o acabamento:

Mas agora eu fago os acessorios. Esse daqui eu trouxe um boneco que
esta inacabado, né? Esse é de papel maché. E ai, eu trouxe ele inacabado
exatamente por conta disso. O papel maché, a gente tem uma coisa que eu
falo que é... Precisa ter paciéncia. Porque ele precisa secar. Entdo, a gente
faz uma camada, espera secar. Faz outra camada, espera secar E ai, por
conta disso, as vezes algumas coisas ficam inacabadas durante um tempo.
Porque, por exemplo, esse daqui eu preciso que saque bem a camada
anterior pra eu botar uma camada em cima. Entdo, assim, dias.

Na fala da entrevistada 9, ela nos relata como é o processo de desenvolvimento de

produtos:

Vocé viu la em cima da mesa aquele monte de retalhos? Séao tiras. Tem
que casar aquilo tudo para sair uma pecga. Ali eu vou estudar o que eu vou
conseguir fazer. O retalho é ingrato. Por que ele... Vocé nao pode falar eu
vou fazer um macacéo com esse tecido. Ele fala para vocé. Olha, da para
vocé fazer isso comigo. O retalho conversa com vocé. Eu ndo posso chegar
la e falar eu vou fazer uma camisa polo com esse retalho. Quando eu
comeco a montar o quebra-cabecga, que eu comego a encaixar, porque o
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tecido tem posic¢ao do fio, o fio que estica, o que € direito, 0 que é avesso.
Ele exige isso de vocé, esse conhecimento. Sim. Ele que fala, da para vocé
fazer isso. Entdo tem que trabalhar em cima do que da para fazer. Entao é
todo um trabalho artesanal. Todo um trabalho artesanal. E de memdria
também.

Nas falas das entrevistadas 2, 8 e 9, é possivel entender que, dependendo do
material utilizado para fabricacdo dos produtos, o tempo e o modo de preparo podem variar,
pois além de ser um processo minucioso, requer a experiéncia da pessoa que o produz.
Todavia, na fala do entrevistado 4, a produgéo é feita através do que consegue recolher do
que é descartado no ambiente. Caminhando nessa dire¢ao, buscamos a reflexao de Santana
(2021, p. 33), de que o objeto artesanal carrega em si a singularidade e o dominio de
producdo, ao mesmo tempo que reproduz da cultura local através dos objetos produzidos

pelos artesaos.

Tema 3: Artesanato e Economia Criativa

O artesanato, enquanto processo produtivo, contribui para o desenvolvimento local,
além de promover a cultura e a identidade regional. Desta forma, indo de encontro ao
conceito adotado por Vargas; Fialho (2019, p. 193), de que a produgao artesanal esta ligada
ao campo das manifestagdes culturais, através da confec¢cdo e comercializagdo de bens
simbdlicos. O artesanato € um dos segmentos da economia criativa, em que a criatividade
€ 0 modelo de desenvolvimento socioeconémico que é centrado no individuo, o que para
Reys Junior, Dias e Gomes (2018, p. 2) ela se caracteriza pela experiéncia, a diversidade
cultural e o conhecimento do individuo.

Durante as entrevistas, uma das perguntas feitas aos artesdos participantes da
pesquisa, foi entender por quanto tempo trabalham com artesanato e porque o artesanato
surgiu na vida de cada um.

Na fala da entrevistada 1, o artesanato surgiu a partir da relagao entre mae e filha.
Conforme o relato:

Eu comecei a trabalhar com artesanato por causa da minha mae. Minha
mae trabalhou com artesanato, eu acho que desde quando eu era pequena,
sempre fez artesanato, sempre. Festa de aniversario, era ela que fazia as
decoracgdes, porque ela fazia. E conforme eu fui crescendo, eu fui vendo ela
fazer pédo de prato, que ela fazia muito. Sabonete pintado. Ela também
trabalhava com sustentabilidade. Isso ha, eu tenho 40, 20 e poucos anos,
ndo. Ela ja trabalhava com sustentabilidade nos enfeites que ela fazia pra
festa de aniversario nossa. Ela nunca fez pra vender, mas ela fazia pras
nossas festas de aniversario. Ficavam resistentes, dignas de gente bacana.
Hoje em dia é facil ser que uma festa bacaninha. Antigamente néo, ela fazia
tudo, todas as coisas ela fazia tudo na méao, tudo, tudo, tudo. E ai eu cresci
vendo ela fazer. De inicio eu s6é dava opinido. Isso ta feio, isso nao ta bom
ndo. Nao ta feio nada, ndo é vocé que vai comprar, quem vai comprar € o



143

cliente. E todos que eu reclamava que era feio, eles comeram comigo.
Porque tem que parecer. E ai eu comecei a ver ela fazer e comecei a
gostar. Um dia ela pegou uma produgéao de toalha bordada com vidro. E ela
pegou dengue. Eu entrei em desespero porque eu nao sabia fazer. E assim,
eu sempre fui aquela pessoa muito curiosa. Se eu pego, eu vou ter que
entregar. Eu falei, e agora como € que eu vou fazer? Ela falou, 6, ndo tem
como. Eu falei, ndo, eu vou aprender a fazer. Ela me ensinou mais ou
menos, eu fiz, fiquei olhando o acabamento, pra poder ver como é que
ficava, fiz. Mostrei, terminei, mostrei pra ela. E ai, pd, ta melhor que o meu,
hein. Ai fiz, entreguei, a cliente amou, entreguei no prazo, falei, 6, gragas a
Deus. E dai eu comecei a pegar gosto. A fazer. Mas mesmo assim, eu so
fazia pra mim. Depois, num outro momento que eu fiz, foi quando eu fiquei
gravida do meu filho, com 22 anos. N6s decoramos o quarto dele todo, e
todo o enxoval dele foi feito comigo. A faixa decorativa, eu queria dos
melinguidos, sé que n&o tinha no Rio pra comprar a faixa.

Meus irmaos e eu, meus irm&os desenharam os melinguidos na parede, e
todo mundo se juntou pra pintar. Ficou muito legal a parede, a faixa, todo o
quarto, os melinguidos, pintar. Todo mundo la na minha casa tem os meus
irmaos, que somos em trés, todo mundo tem a Vertis. Todo mundo... Foi,
pintou,e ai eu bordei todo o enxoval do meu filho. Aprendi a fazer planto
cruz, bordei todo.

Ja a entrevistada 2 informa que descobriu o0 artesanato através de um curso livre,
depois de ficar desempregada na época da pandemia e pela dificuldade de recolocagéo no
mercado de trabalho. Desta forma:

...eu descobri o artesanato durante a pandemia. Eu trabalhava com RH,
fiqguei desempregada e, como ndo consegui recolocagdo no mercado de
trabalho, tive que me reinventar. Eu aprendi na igreja a fazer bonecas de
pano...entdo descobri na minha igreja um curso de artesanato pela IFRJ,
coloca ai... IFRJ, campus Belford Roxo....entdo eu me inscrevi no curso
Técnicas de Artesanato e, durante as aulas, descobri a arte da
transformagéo através da ceramica. Foi amor a primeira vista...hoje, fago
artesanato por amor e profissao.

Na fala da entrevistada 3, o artesanato se desenvolveu através da terapia, apds a perda
de entes queridos e para tratamento de saude:

Na verdade, eu comecei porque...Eu sempre gostei muito de artesanato,
desde quando...Desde crianga mesmo. Eu sempre tive uma... (13:18) Uma
queda, assim, pela educacdo artistica, aqueles trabalhos manuais da
escola. Sempre gostei. Mas eu comecei a usar porque em 2000 e...N&o, em
2015, eu perdi meu pai. Depois, passados uns anos, eu tive uma doenga
muito grave. Depois eu perdi a minha mae. Entéo, essas coisas...E ai eu
comecei a fazer terapia. E a terapeuta me aconselhou a fazer. (13:54)
Embora ja estivesse enganjando, fazendo mais para o hobby mesmo, a
terapeuta me aconselhou a continuar. E ai eu vi uma possibilidade de
ganhar um dinheiro com isso. Até porque eu investia material, tinta, 1a. Eu
investia muita coisa. Entéo, eu falei, por que ndo ganhar um dinheiro? Pelo
menos para custear o meu hobby. Digamos assim, né? E ai eu comecei em
2015, 2016. Ai, na época, minha irma até vendia algumas coisas para mim,
entendeu? E de la para ca eu nao parei mais.

Na fala do entrevistado 4, o artesanato funcionou como uma valvula de escape em

um momento de saude delicada:
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...eu nao falei no comecgo, mas foi uma baita de uma valvula de escape para
mim, sabe? Eu costumo até falar, falava durante um tempo, né? Que eu
vendi o remédio. Eu sempre estava muito... Eu estava muito chateado,
estava meio deprimido, e ai foi quando eu comecei a fazer o artesanato. E
ai eu me entreguei ali legal, entendeu? Entao, eu gosto, sabe? Me da uma
satisfagdo muito grande. O artesanato, para mim, € muito importante. Estou
esperando, estou acontecendo algumas coisas para que eu possa me
dedicar mais ao artesanato...Como o retorno do artesanato, para mim, é
mais espiritual, € mais para a minha saude, melhorar a minha saude, ai eu
faco mesmo como remédio. E, as vezes, eu fago e vendo o meu remédio.
Eu vendo... E isso, eu vendo o meu remédio. As vezes, eu faco aquilo, me
da uma satisfagdo muito grande por dentro.

A entrevistada 5 relata os motivos que o levaram a trabalhar com o artesanato:

Como eu comecei foi devido estar desempregada, como eu falei,) e ter um
filho autista. Ao invés de ter buscado emprego, porque eu sou formada em
TI, eu tenho nivel superior. E ai eu preferi dedicar a ele primeiro. E ai o
artesanato voltou para mim como uma forma de ganhar alguma coisa, uma
terapia, uma forma de ganhar o meu dinheiro e tudo.

Na fala da entrevistada 6, a descoberta no artesanato surgiu de conciliar o uso de

materiais que ja trabalhava em suas aulas:

E, foi assim que surgiu. Porque desde que eu entrei em contato com o papel

artesanal, eu me apaixonei por ele. E ai sempre direcionei minha vida
porque o papel sempre foi 0 amor da minha vida. Desde crianga. E quando
eu descobri o papel reciclado artesanal que eu ja tinha em pé Ia no meio
ambiente. Ai eu, como gostava dos dois, eu uni o que eu gostava de
artesanato, eu uni o papel reciclado artesanal com a cartonagem. E ai eu
cai de paraquedas no artesanato quando eu fui embora daqui para Lagoas
e la eu virei professora de cartonagem de um programa federal que era de
empoderamento de mulheres o programa chama-se Mulheres Mil.

A arte passada entre geragdes marca a fala da entrevista 7 em relagdo ao caminho
levado ao artesanato, uma das caracteristicas marcantes entre os atores que se dedicam a

essa forma de produgéo:

Entado, eu sempre fui muito ligada & minha mae, e ela, como cuidava de
mim, era uma dona de casa, ela sempre trabalhou de casa. Ela tinha que
cuidar dos meus avés, de mim, entdo ela até deu para trabalhar fora, mas
logo percebeu que eu estava trocando dinheiro, e ai voltou a ficar em casa
e sempre fazia um artesanato, que a minha avé passou para ela. Ai, nossa,
minha mae ja fez muita coisa, toalha bordada, croché, tricd, tudo para
vender, e nisso eu fui crescendo, vendo ela fazendo esse tipo de coisa. Al,
a gente ficou trabalhando, isso foi em 2018, ai trabalhamos durante um bom
tempo, vendendo para lojas e tal, ai veio a pandemia, foram cafiadas em
casa, e falamos assim, o que a gente vai fazer? Porque a gente ndo podia
sair, s6 meu pai que saia para trabalhar. Ai a gente comegou a vender na
tacada, e a gente vendeu muito, muito, muito, muito, muito, porque era
aquela necessidade que as pessoas tinham de comprar para poder
preencher a cabega, preencher a mente, e ai nisso eu fui aprendendo junto
com ela ali, porque a minha mde nao fazia costura, a gente aprendeu
fazendo, entendeu?

A entrevista 8 nos conta como o artesanato surgiu em sua vida:
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Desde 2019. Foi 2019 que eu entrei pro artesanato. Entdo, eu fazia
engenharia de produgado la no CETET, né? E ai, na época, desenvolvi
Sindrome do Panico, né? Acho que é um quadro muito comum para quem
faz faculdade, enfim. E ai, durante um tempo, eu sai de |4, comecei a fazer
tratamento, e o meu psicélogo me indicou a fazer coisas ligadas a moda. E
eu achei aquilo um absurdo na época, porque eu era totalmente exata. Mas
eu fui, falei, ah, eu vou fazer todo o teste profissional, essas coisas assim,
falei, ah, eu vou testar ja, né? E |la eu comecei, no IEFJ, né, eu comecei a
fazer artesanato. eu comecei a fazer artesanato. E foi quando eu te falei,
né, ndo tem como ndo se apaixonar. E ai, eu comecei a me encantar. Eu
comecei na costura. Eu costurava bolsa de material sintética, ainda costuro,
na verdade. E ai, eu a fui uma professora muito querida. Ela abriu uma
oportunidade de uma bolsa de pesquisa na area de narrativas. E eu sou
muito apaixonada por contar histérias da cidade de Nova Iguacu. E ai, eu
comecei a fazer essa narrativa, esse estudo com ela. Sé que para eu dar
continuidade na pesquisa, eu precisava fazer o técnico de artesanato. E ai,
eu topei s6 porque eu queria muito continuar na pesquisa. E ai, dentro do
técnico de artesanato, eu me apaixonei pelo artesanato. E eu via como as
pessoas la dentro eram apaixonadas pelo artesanato. E aquilo me motivava
muito. Porque eu queria saber, no comego eu queria saber o porqué que
elas eram tdo movidas pelo artesanato. E eu ficava assim, gente, como que
pode, né? O pessoal é apaixonado pelo que faz. Nao é so fazer, é ser
apaixonado pelo que faz. E ai, eu comecei a fazer, comecei a gostar muito.

Na fala da entrevistada 9, o artesanato surgiu em sua vida por necessidade e falta
de oportunidade no mercado de trabalho formal em fungcdo de sua idade, o chamado
etarismo'®.

Trabalho com artesanato desde 2009...No comeco, por falta de opg¢ao. Me
vi desempregada, como eu te falei, era nova pra me aposentar e velha pra
trabalhar. Aquela idade que vocé se torna obsoleta com mais conhecimento
que vocé tem. Comecei no comego, comecei fazendo conserto de
roupa por necessidade, porque eu nao tinha nenhuma renda e depois eu
lembrei daqueles residuos que as empresas jogavam fora e comecei a
buscar. Hoje eu fago por prazer. Nunca tinha trabalhado com artesanato.
Foi a minha primeira aproximagdo com artesanato. Trabalhar
com reciclagem de tecido.

Como evidenciado nas falas acima, pode-se entender os diversos motivos que
levaram os entrevistados ao caminho da producido artesanal. Desde as falas das
entrevistadas 2, 5 e 9, que seguiram por este caminho por necessidade, passando pelas
falas dos entrevistados 3 e 4 e 8, que chegaram até o artesanato através na busca da cura
emocional ou fazer algo diferente, que o distraisse. Nesse sentido, recorremos ao conceito
adotado por Florida (2011, p.7), de que a classe criativa tem grande contribuicdo para o
desenvolvimento, pois utiliza a criatividade em suas producgdes, produzindo crescimento

social e econémico.

Tema 4: Sustentabilidade

18 O etarismo € um fenémeno social complexo que se manifesta por meio da discriminagdo com base na idade. Essa forma
de preconceito ocorre quando se atribuem caracteristicas negativas ou positivas a uma pessoa com base unicamente na sua

idade cronoldgica.
1
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A sustentabilidade € um tema recorrente nos debates entre governos, organizagbes
e sociedade com o objetivo de minimizar os impactos decorrentes da agdo humana no
ambiente. Um dos grandes impasses para se alcangar meios mais sustentaveis € o descarte
do lixo (De Almeida Donato et al., 2015). Entendemos como lixo aquilo que ndo é mais
desejado e que ndo possui mais valor ao individuo, e que, ao ser descartado de forma
incorreta, pode ser prejudicial ao ambiente (Mucelin & Bellini, 2008). Dessa forma, o
artesanato pode contribuir com o aproveitamento destes materiais para a producéo de pecas
artesanais, reduzindo o descarte no ambiente.

Desta forma, durante a entrevista foi questionado qual a contribuicdo do seu trabalho
para a sustentabilidade e preservagao ambiental?

A entrevistada 1 nos relata que, apesar de trabalhar com produtos sustentaveis, ha

o processo de aceitagdo pessoal, de se identificar com a producao:

Comecei a ser direta. Falei, olha, ele € um produto sustentavel. S6 que
vocé t4 acostumada a ver aquele sustentavel da escola do seu filho, aquele
trabalhinho de escola, mas n&o é um trabalhinho de escola. E uma arte. E
ai eu comecei mostrando pras pessoas. Comecei a, primeiramente, eu
aceitar o meu trabalho, porque é por isso que as pessoas tém dificuldade

de aceitar que ela trabalha com sustentabilidade... Entdo, assim, eu hoje ja

tenho a consciéncia que o0 meu negdcio € um negécio sustentavel. Eu tenho
essa consciéncia. E ndo abro méo disso. Ele é um negécio sustentavel
porque eu reaproveito materiais e eu tenho essa consciéncia. Tenho a
consciéncia disso. Eu sempre trabalhei com acessérios, mas eu sempre
frisei a exclusividade.

A entrevistada 2 nos informa que da consciéncia em trabalhar com matérias que

utiliza da natureza, e que os mesmos contribuem para a sustentabilidade:

...meu trabalho é totalmente artesanal e sustentavel, pois aproveito os
materiais da natureza, que sao argila como matéria-prima, a ceramica e me
inspiro em elementos da natureza. Se um desses materiais quebra durante
o processo de fabricagdo, podem ser reaproveitados para transformar em
outra peca.

Na fala da entrevistada 3 podemos ver o quanto um trabalho pode ser representativo

para o ambiente:

Qual contribuicao? A minha contribuicdo acho que é significativa. Porque
desde o momento que eu ndo jogo as minhas latas no lixo, eu pego garrafas
que também iriam para o lixo. E fora outras coisas pequenas que se eu ver
no chdo e eu achar que faz algum sentido na minha artesanata, eu cato
mesmo. Nao estou nem ai. E ai eu acho que contribui. Eu queria contribuir
mais, mas nao da ndo. Senao minha casa vai virar um terreno de sucato.
Um depdsito. Até panela eu reciclo. Nem te falei, né? E um negdcio bem
dificil para mim. Mas ficou bem legal. Eu peguei uma panela velha, coloquei
corda de sisal. Ndo. Peguei uma panela velha, lixei, passei tinta, pintei ela
todinha e depois enrolei com corda de sisal. Coloquei algas e botei planta
dentro. Outra coisa que eu peguei também foi uma frigideira velha. Estava
ficando esquisito a frigideira. Nao dava para usar. Eu fiz um relégio na
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frigideira. Mandei meu marido furar. Virou um relégio de frigideira.

O entrevistado 4 nos da a dimensido de como pode o ciclo do reaproveitamento de
materiais, além de trazer beneficios ao meio ambiente, pode ser aproveitado com pratica de

inclusdo social:

Cara, isso é muito importante. Se a gente tivesse nogao do que o brasileiro,
em si, joga fora, se descarta Cara, eu agora estou vendo lixo, como eu
encontro coisa rica no descarte das coisas. E por ali eu vejo como o mundo
poderia ser melhor se essas coisas fossem aproveitadas. Fico triste, sabe?
As vezes, quando eu vejo uma cama, uma cama de, sei la, de 300, 400
reais, no lixo, porque soltou um parafuso, cara. Um parafuso quebrou,
sabe? Ai, o que é que eu penso? Ela esta com dinheiro, comprou outro, vai
comprar outro. Mas é mais uma arvorezinha 14 que em algum lugar foi
cortada. Algum galho de arvore que foi cortado. E ai, a gente vé essas
catastrofes. Entdo, meu trabalho é fundamental, se tivesse um apoio, um
incentivo do governo para se aproveitar as coisas, para ndo descartar do
jeito que as pessoas descartam. E depois, se descartou ainda, ir para onde
vai? Vai para o lixo, vai para o... Quando ndo vai para o rio, para entupir o
rio. Mas o meu trabalho... Mas se alguém tivesse um trabalho amplo de
aproveitamento, para mim, o que nao falta € matéria-prima, cara. Matéria-
prima, para mim, é a coisa mais facil que tem. do tem como abragar tudo,
né? Olha se o governo, se o Estado, né? Tivesse uma campanha de
aproveitamento, cara, ia ser muito...ia fazer muita coisa boa, bonita e
rendavel, né? Rendavel, as pessoas sabiam transformar, que nem eu
transformo uma cama velha num jogo de...Pé, é muito bacana, num jogo de
dominé. P9, estrado, cara, eu fagco um jogo de...Domind, cara.

Seguindo nesta mesma linha de pensamento, a fala da entrevistada 5 corrobora que
deveria haver mais consciéncia publica no descarte de lixo, pois o descarte irregular causa

sérios problemas, como entupimento de bueiros, enchentes, etc:

Eu acho que os papéis jogados assim... Uma vez, até quando ganhei... Nao
ganhei, resgatei um pacote de revista que ia ser jogado fora. Falei, ndo, ndo,
me da isso ai. Ai a pessoa falou, o que vocé vai fazer com isso? E lixo?
N&o, nado é lixo.Isso € um material para fazer artesanato. A pessoa fica
assim, boba. As pessoas jogam muito papel na rua, muito papel na rua. E
demais o papel. E ai, quando chove, transborda rios, as ruas ficam todas
sujas e tudo. Agora vai vir a época de eleigcao, é s6 Jesus na causa, vai ter
papel para tudo quanto é lado. E é assim, a minha parte estou fazendo,
estou contribuindo.

Na fala da entrevistada 6, colocar em pratica acées que impactem positivamente o

meio ambiente é uma das formas de transformar as pessoas:

Ahh, ai € uma contribuicdo que eu considero grande...ndo sei se..se
compete ai, mas eu considero grande. Porque eu deixo de comprar
pecas...de comprar novos materiais pra jogar fora, né..e eu deixo
de...aqueles materiais que iriam pro lixo...eu resgato, saio contaminando
todo mundo pedindo, né. Porque se vocé pede uma capa de
caderno...”nossa, eu nem sabia, da pra usar’. Entdo vocé ja comecga a
transformar as mentes das pessoas que te rodeiam. E, a minha mae que é
pouco alfabetizada, ja transformei a mente dela, que tudo o que ela olha
assim, olha isso da pra aproveitar, isso aqui da pra reciclar. Ela ja tem
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essa...entdo eu acho que...tem uma contribuig&o nisso.

A entrevistada 7 embasa como a mitigagcdo de impactos ao meio ambiente pode ser

feito de forma consciente entre empresas e sociedade civil:

No inicio te falei na... na semana passada a Farm jogava esses tecidos, né,
queimava, jogava esses tecidos nos rios, entdo era uma poluicdo muito
grande. Eles foram multados e eles falaram — O que é que a gente vai fazer
agora? — Entdo eles montaram um projeto e ai entra a Rede Astra nesse
cenario e comegou a repassar pra gente. Entdo sao...tem |a no relatério de
sustentabilidade deles que eu falei pra vocé até pra entrar la no site.
Quantos milhdes de gas carbbnico, da...residuo de gas carbbnico que eles
deixam de emitir na atmosfera. Entdo tem tod...tem todo um estudo por
conta disso. E ai eu acredito, porque assim, a gente fala pras pessoas, né,
essa...esse pitch todo de...de como chega até nds, dessa coisa entéo, eu
acho que o nosso trabalho contribui pras pessoas é...serem alertadas a nao
cometer esse tipo de infragdo no meio ambiente.

Na fala da entrevistada 8 o tamanho da producao de lixo, seja por empresas ou

pessoas, pode ter consequéncias no ambiente em que vive:

Eu acredito que ele teria uma...uma maior...um maior impacto se eu tivesse
uma maior produgao, mas eu acredito que a produgado que eu tenho nao
tenha um impacto muito grande, tem um impacto talvez na minha casa, no
material que entra I4. As vezes eu também pego algumas folhas aqui.

A fala da entrevistada 9 nos mostra o quanto a preocupacéo com o descarte no meio

ambiente esta presente em seu trabalho:

Primeiro, o impacto no meio ambiental. Eu foco muito nisso, em saber que
eu estou tirando aquele residuo que ia para o lixo e fazendo ele virar renda,
nao s6 para mim, mas para outras pessoas... € eu incentivo essas pessoas
a trabalharem com retalho, com reciclagem. E sempre, assim, passo essa
conscientizacdo da importancia que € o meio ambiente. E isso me
inspira... A diminuicdo do impacto na natureza. E. Tem tudo a ver.

Diante das falas acima, pode-se perceber como a questao da sustentabilidade esta
presente no cotidiano dos artesaos, o que inclui o aproveitamento de materiais descartados,
como € o caso dos entrevistados 1, 3,4 e 5, 6, 7 e 9. quanto na questdo de se produzir
meios mais eficientes para a gestao destes residuos, como apresentado nas falas dos
entrevistado 4 . De acordo com Silva; Santos; Oliveira (2020, p. 2), o aumento da populagao
e o0 consequente aumento na producido de lixo sdo uma das causas da destinagao
inadequada deste materiais. A necessidade de criar mecanismos para o manejo correto dos
residuos traz inumeros beneficios ao meio ambiente, como o risco de contaminagao do solo
e o desperdicio de matéria-prima, a proliferacao de vetores e o possivel aumento de doencgas

causadas pelo despejo irregular do lixo em logradouros publicos (Oliveira et al., 2023, p. 6).

No préximo capitulo é apresentada a analise da “arte do saber, do fazer e do tecer”
e sua aproximacao com a Economia Criativa e a Sustentabilidade, conforme a proporsta do

1
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estudo.

5.2.4. ANALISANDO A ARTE DO SABER, DO FAZER E DO TECER

A Economia Criativa surge como um modelo que contrbui para o desenvolvimento
social e econdmico de localidades (Braz, 2023, p. 16), pois se constitui de uma gama de
industrias que tem na criatividade seu principal insumo. Este setor tem apresentado indices
cada vez mais positivos, conforme estudos do IBGE (2022) e Firjan (2022). Afirmando este
conceito, é evidenciada a contribuicdo de Santos, Gongalves e Simdes (2019), de que a
economia criativa esta baseada no desenvolvimento de empreendimentos criativos, que
contribuem na promogao de geragao de renda, emprego e bem-estar.

A economia criativa nasce sob a égide de economias sustentadas no conhecimento
como fator de produgéo (Castells, 1996; Yigitcanlar, O’Connor & Westerman, 2008; Carlucci,
2014), se contrapondo ao sistema dominante. Por esse motivo, tem crescido o debate em
torno do tema e o fomento de suas industrias criativas, com o objetivo de construcao de
uma economia baseada no conhecimento (Braz, 2023, p. 25).

Sob este conceito, autores como Rani & Wulandari ( 2018), UNCTAD (2010); Queiroz
& Paradela (2018) defendem que a economia criativa € uma conceito que se apresenta em
constante evolugéo. A economia criativa gira em torno de suas industrias criativas (Braz,
2023, p. 26), que se fundamentam em habilidades e talentos individuais para gerar renda e
empregos. As industrias criativas abarcam uma gama de setores econémicos, criagdes
funcionais (midia, design e servigos criativos), (Unctad, 2010).

O patrimbénio cultural, em especial o artesanato, objetivo deste estudo, tem
contribuido de diversas formas para a sociedade, atraindo investimentos, promovendo o
desenvolvimento sustentavel, a inclusdo social e desenvolvendo comunidades locais
(Unesco, 2021).

Considerando que o artesanato se caracteriza como uma forma de trabalho manual
e se destaca por sua criatividade, tendo sua relevancia econdmica e social, esta em
consonéncia com os fundamentos que caracterizam a economia criativa (Braz, 2023, p. 17).
O artesanato € dotado de valor simbdlico (Howkins, 2001) e se justifica por ser uma
representacao social, fruto do trabalho criativo dos artesdos (Friel, 2020). Destarte, a
atividade artesanal, conforme Antunes (2023), também esta ligado a oportunidade de ganho
frente a um mercado marcado pela desigualdade.

O artesanato na cidade de Nova Iguacu, fruto de investigagdo desta pesquisa, que
através do Programa Municipal de Artesanato, envolve varios artesdos da cidade, destaca

a importancia da atividade para o desenvolvimento econdmico e social da cidade. O

1
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programa, através da Fundagao Educacional e Cultural de Nova Iguagu (Fenig), responsavel
pelo gerenciamento da atividade, promove cursos, palestras, programas de descontos para
os artesdos cadastrados, atividades e oportunidade de exposi¢céao dos trabalhos em um dos
13 podlos espalhados pela cidade. Analisando a atividade e sua relagdo com a Economia
Criativa e a Sustentabilidade, foram encontrados os elementos que justificassem essa
investigacao.

No quadro 10 é apresentada a contextualizagdo com os temas levantados durante a
analise de conteudo, ao qual foram extraidas das entrevistas com os artesdos que trabalham

com a produgao que se aproxima dos temas de economia criativa e sustentabilidade.

Quadro 10: Analise de elementos tematicos e artesanato

Elementos tematicos Identificagao e exemplificagdao

O negécio criativo parte de pesquisas e
tentativas, que tem inicio em videos e
simulagdes. Como a fala da entrevistada 1,
a mesma diz: Fiz varias pesquisas e ai
achei um video no YouTube de uma
Negécio francesa que trabalhava com capsula de
café. Na época que capsula de café era
assim, era a febre. Entao fui buscar outros
materiais. E ai eu falei, bem, se da para
fazer com a garrafa PET, entdo vamos
tentar. Vamos ver se vai... De onde sai a
criatividade pra fazer esses projetos? Sei
Ia. Eu acho que é Deus que faz isso.

O processo de desenvolvimento dos
produtos vai desde o aproveitamento de
residuos comuns até o uso de sementes e
residuos organicos, conforme pontuado na
fala da entrevistada 6: Entdo eu procuro
reaproveitar o maximo possivel. Capa de
Desenvolvimento de produtos caderno, os papéis que a gente joga fora
aqui mesmo. Capa de caderno,
embalagens, calendario velho. E o papel
gue a gente recicla. E nesse papel, alguma
parte eu faco o papel artesanal mesmo. E
transformar em alguma coisa. E o artesanal
é feito manualmente, mas é das fibras.
Bagaco de cana, coroa de abacaxi, fibras
naturais.

O artesanato, além de ser um elemento que
contribui para o] desenvolvimento
Artesanato e economia criativa econdmico e social, também contribui para
a saude mental. Na fala do entrevistado 4,
tem-se esse relato: ..eu ndo falei no
comeco, mas foi uma baita de uma valvula
de escape para mim, sabe? Eu costumo até
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falar, falava durante um tempo, né? Que eu
vendi o remédio. Eu sempre estava muito...
Eu estava muito chateado, estava meio
deprimido, e ai foi quando eu comecei a
fazer o artesanato. E ai eu me entreguei ali
legal, entendeu? Com o retorno do
artesanato, para mim, € mais espiritual, é
mais para a minha saude, melhorar a minha
saude, ai eu fagco mesmo como remédio.
E, as vezes, eu faco e vendo o meu
remeédio.

Sustentabilidade

A sustentabilidade, algo tao recorrente em
nosso cotidiano, também esta presente na
producao artesanal. Na fala da entrevistada
5, podemos ter essa certeza: Eu acho que
0s papéis jogados assim... Uma vez, até
quando ganhei... Nao ganhei, resgatei um
pacote de revista que ia ser jogado fora.
Falei, ndo, ndo, me da isso ai. Ai a pessoa
falou, o que vocé vai fazer com isso? E lixo?
Nao, nao é lixo.Isso € um material para
fazer artesanato. A pessoa fica assim,
boba. As pessoas jogam muito papel na
rua, muito papel na rua. E é assim, a minha
parte eu estou fazendo, estou contribuindo.

Fonte: Elaborado pelo autor

Diante das exempificacbes acima, pode-se concluir que o artesanato, além de estar

ligado as produgbes simbdlicas e a cultura local (Yang et al., 2018; Petry et al., 2020), esta

baseado na criatividade, ao mesmo tempo pode contribuir com praticas sustentaveis em prol

da sustentabilidade (Vanderploeg & Lee, 2019; Panneels, 2023. Também pode auxiliar na

melhora psicolégica daqueles que o produzem.

No proximo capitulo sdo apresentadas as consideracdes finais do estudo e a

prosposta para novas investigagdes acerca do tema.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

A Economia Criativa entra para o debate como uma possivel via de desenvolvimento
da sociedade poés-industrial, surgindo da articulagdo de segmentos interconectados e
interdependentes, com produgao voltada a um determinado fim. No campo do mercado, ela
surge a partir do desenvolvimento de produtos que envolvem o capital humano, intelectual
e que possuem identidade e/ou inovacgdo. Ela, também, contribui para o desenvolvimento
tecnologico, comunicacdo e canais de distribuicdo. Por outro lado, surgem no mercado de
trabalho outras formas de producédo, como o artesanato, que, através da criatividade e da
arte do saber e do fazer, transformam suas produgdes em algo simbdlico e cultural,

contribuindo com o desenvolvimento local e regional.

O Brasil € um dos paises que mais avangam na participagcao do setor criativo na
economia, onde as industrias criativas possuem um grande espacgo para ampliagdo de seus
servigos e produtos, corroborando com o desenvolvimento local, econdmico e sustentavel.
Desta forma, a pesquisa surgiu da necessidade de envolver locais mais sustentaveis e a
urgéncia na implementacdo do tema, visto que é evidenciado no cotidiano os impactos
causados no meio ambiente, bem com a falta de oportunidade no mercado de trabalho a
boa parte da populacéo.

Assim, tendo como objetivo de pesquisa identificar elementos ligados a economia
criativa e a sustentabilidade pelos artesdos participantes do Programa Municipal de
Artesanato de Nova Iguacu, mesmo com o limites impostos pelo campo e acesso aos
artesaos, ficou claro que os temas merecem um maior aprofundamento e desenvolvimento

de materiais e relatérios mais aprofundados e com maior participacao dos agentes criativos.

Para que fosse atingido o propdsito da pesquisa, foi feito levantamento bibliografico
de autores e organizagdes que trabalham com os temas envolvidos, a saber, a economia
criativa, a sustentabilidade e o artesanato, somado as entrevistas com os representantes da
Fundagao Educacional de Nova Iguagu (Fenig) e os artesdos que trabalham com produtos
sustentaveis.Sobre o plano de analise de dados, foram obtidas informacdes através da
Fundacgao Estadual e Cultural de Nova Iguacu (Fenig), por meio de pesquisa bibliografica
em sites oficiais do governo federal e estadual. Através de revisao bibliografica foi possivel
identificar aspectos da Economia Criativa e das industrias criativas, do artesanato e as
politicas publicas que envolvem a atividade, incluindo a produgao artesanal que remete aos

conceitos da Sustentabilidade e o Desenvolvimento Sustentavel.

Desta forma, neste processo investigativo, foram identificados: elementos de

inventividade; valores simbdlicos; a inclusao produtiva; novas formas de engajar pessoas

1
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em processos sociais, econdmico e produtivos; processo que envolve questdes culturais,
sociais econdmicas e emocionais; elementos que remetem a histdrias, identidades, valores
e emogdes; novos olhares sustentaveis que buscam a utilizagdo de novos materiais, técnicas
e processos produtivos. Ou seja, alguns processos de criatividade e cultura que, a principio,
caminham na buca para o desenvolvimento local e econdmico. Mesmo necessitando de uma
analise mais aprofundada, este desenvolvimento pode estar alinhado com alguns ODS
como: (1) erradicacdo da pobreza; (2) fome zero; (3) saude e bem-estar; (5) igualdade de
género; (8) trabalho decente e crescimento econdmico; (10) reducao da desigualdades; (11)
cidades e comunidades sustentaveis; (12) consumo e producao responsaveis; (13) agao

contra a mudanga global do clima; (14) vida na agua; (15) vida terrestre.

Ao final, destaca-se a importancia do artesanato para a cidade de Nova Iguagu, que
através do Programa Municipal de Artesanato, administrado pela Fundacao Educacional e
Cultural de Nova Iguacu (Fenig), promove o trabalho dos artesdo através das feiras de
artesanato espalhadas pela cidade e eventos. A luz dos conceitos apresentados,
entendemos que a economia criativa e o artesanato podem caminhar juntos na promogao
do desenvolvimento humano, social e cultural. Enquanto atividade econdmica, o artesanato
pode contribuir para o desenvolvimento local, atuando também como fonte de renda para o
artesdo, como define Rodrigues (2021). Nesta seara, podemos concluir que o artesanato,
além de estar ligado a uma produgao simbdlica, pode contribuir para a sustentabilidade e o

desenvolvimento sustentavel, conforme pontuam Acco; Marco (2016).

Deste modo, se faz necessario criar mecanismos legais que protejam os agentes
criativos e seus produtos. Esse cenario € vital para que o ciclo de produgéo das industrias
criativas alcance a longevidade e estejam em consonadncia com as dimensdes da
sustentabilidade.

No caso de Nova Iguagu, ainda que a cidade nao tenha uma Secretaria de Economia
criativa, ainda é possivel expandir o mercado criativo com investimentos no setor, melhoria
na infraestrutura local, fomento a pequenos e médios negdcios, implementando politicas
publicas que favorecam os negdcios e reduzam a informalidade. O artesanato na cidade
esta vinculado ao Programa Municipal de Artesanato, criado através da Lei .4643/16, que
tem, entre suas atribui¢des, incentivar o artesanato local, contribuindo para a valorizagao do
artesao e o produto decorrente do seu trabalho; contribuindo para a resolugéo de problemas
como o desemprego, criando formas de se manter no mercado através do
empreendedorismo e colaborando para mitigar os impactos ambientais por meio do
artesanato sustentavel (PMNI, 2024).
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Neste sentido, compreende-se esta pesquisa se baseia na identificacdo de e na
contribuicdo do artesanato e da economia criativa na promogao de melhores oportunidades
para os artesdos, na valorizagdo dos produtos artesanais e na producao de produtos que
conduzam a sustentabilidade e o desenvolvimento sustentavel.

A partir da presente pesquisa, espera-se alcangar uma reflexao sobre o trabalho dos
artesdos participantes nas feiras de artesanato e economia criativa promovidas pela
Fundacdo Educacional e Cultural de Nova Iguagu (Fenig) na cidade de Nova Iguacu,
enfatizando sua importdncia como um novo campo da economia, a contribuicdo para a
inclusao social e no mercado de trabalho, para o desenvolvimento econémico e social, para
a promogao da sustentabilidade e o desenvolvimento sustentavel.

Por fim, fica o agradecimento deste autor as pessoas encontradas ao longo destes
meses para concluir a pesquisa, aproveitando para saudar aqueles que se dedicam a arte
do saber, do fazer e do tecer, pois como destacam Pereira, Campos e Alquati (2012), o
artesanato € uma forma de resisténcia e inovagao, onde a criatividade intelectual é evidente.
Desta forma, proponha-se, a partir deste estudo, que surjam novos trabalhos, incluindo
novas metodologias, que contribuam para uma investigacdo mais detalhada sobre o

artesanato, a economia criativa e a sustentabilidade, algo tdo presente em nosso cotidiano.
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APENDICES

APENDICE A: ROTEIRO DA ENTREVISTA FENIG
Roteiro da Entrevista

1) Qual o papel da Fenig e sua data de fundacao
2) Qual o papel dos expositores (género, idade, escolaridade)
3) Qual o percentual de expositores sao informais e/ou MEIW
4) Vocé identifica expositores com produtos sustentaveis? Que tipo de produtos?
5) Quais séo estes expositores e que tipo de produtos eles produzem?
6) A Fenig tem algum projeto/agbes de incentivo a produgao sustentavel? Qual?
8) Estes expositores participam de feiras?eventos especificos?
9) O que eles expdéem?

10) Entre estes, vocé destaca alguma iniciativa de sustentabilidade que se diferencie das

demais?
11) Vocé poderia informar o contato destes expositores?

12) Existe algum projeto/ acédo da Fenig ou prefeitura em criar uma Secretaria de Economia

Criativa?
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APENDICE B: ROTEIRO DA ENTREVISTA COM ARTESAOS

Roteiro da Entrevista

1) Nome Completo

2) |ldade

3) Estado civil

4) Género

5) Profissao

6) Grau de escolaridade

7) Formagéao (técnica)

8) Onde nasceu

9) Onde mora

10) Ha quanto tempo trabalha com artesanato

11) Em quais lugares/feiras vocé expde seus produtos?
12) Quais sdo permanentes e quais sdo temporarias?

13) Quais sao as feiras administradas pela Fenig?

14) Como e por que comegou a trabalhar com artesanato?
15) Sempre trabalhou com este tipo de produgao/produto de artesanato? ( ) sim ( ) néo
16) Se mudou, por qué?

17) O que te inspira a producao deste tipo de artesanato? De onde sai a sua criatividade

para este produtos?

18) Tem algum elemento cultural, da natureza, de onde mora, da histéria, da sua vida, que

te inspira?
19) Qua o material e tecnica que utiliza em seu trabalho?

20) Como comecou a trabalhar com este material e tecnica?

1
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21) Tem alguma inspiragao extera para utilizacdo do material e tecnica (outro artista, curso,

programa de incentivo publico, revista, filme, etc)?
22) Se sim, quais?

23) O artesananto é sua principal fonte de renda?
24) Se nao, qual a sua principal?

25) Se sim, teria outra fonte de renda? Qual?

26) Vocé ja participou de algum curso, palestra ou agao da prefeitura de Nova Iguagu, do

governo do estrado ou outro sobre artesanato, qualificagao, etc?
27) Se sim, qual?
28) O que o artesanato representa para vocé?

29) Como vocé enxerga a contribuicdo de sua arte para a economia da cidade de Nova

Ilguacu?
30) Qual a contribuicdo do seu trabalho para a sustentabilidade e preservagdo ambiental?

31) Qual é o papel de seu trabalho para a cultura?



