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RESUMO

Representacdo da mulher negra nas capas da versao brasileira da revista Glamour
(2012-2020): Discursos, imagens e construcao de sentidos

O objetivo desta dissertacdo foi analisar a representacdo de mulheres negras nas capas da
revista Glamour, em sua versao nacional, da chegada do titulo ao Brasil, em abril de 2012, a
dezembro de 2020. Para tal, trazemos reflexdes tedricas sobre a (sub)apresentacdo das
mulheres negras na midia em geral, e em especifico nesta publicacdo, a partir de discussdes
sobre questdes raciais e de género, propostas pelo feminismo negro (BORGES, 2012;
CARRERA, 2020; CARNEIRO, 2011; COLLINS, 2017; GOMES, 2005, 2019; GONZALEZ,
2011; hooks, 2018; SANTOS, 2004; SANTOS, 2007; VIANA, 2010); e de linguagem na
perspectiva tedrico-metodoldgica da Analise do Discurso (MAINGUENEAU, 2008; ROCHA,
2006; COURTINE, 2013). Nesse contexto, a revista Glamour, com seus contetidos voltados
para beleza, moda, celebridades e estilo de vida, traz tematicas que constituem modelos de
poder, a partir do consumo econdmico e simbdlico daquilo que é valorizado em termos
estéticos, a partir de padrbes sociais que se ligam a classe social, raca e género. Por isso, este
trabalho buscou ter uma viséo interseccional em relacdo ao seu objeto de pesquisa, para, assim,
analisar os enunciados verbais e ndo-verbais presentes nas capas analisadas da publicacdo. Com
esse intuito, tratamos diretamente sobre o género do discurso “capa de revista”, e identificamos
e analisamos as marcas interdiscursivas que o constituem. Além disso, entendemos que as
imagens também representam um elemento crucial neste espaco de enunciacéo e, entdo, a partir
da intericonicidade, analisamos as escolhas estéticas, composicionais e comunicativas das
capas selecionadas. Pudemos, desta forma, concluir que a branquitude se mantém ditando os
rumos e as decisfes que fundamentam a revista Glamour, e questionamos se a presenca de
pessoas negras, especialmente, nas capas, ndo representam uma mera tokenizacdo destes
corpos, que funcionariam como commodities para atender a interesses mercadoldgicos de uma
ordem neoliberal.

Palavras-chave: mulheres negras; feminismo negro; revista Glamour; representacdo; Anélise
do Discurso.



ABSTRACT

Representation of black women on the covers of the Brazilian version of Glamor
magazine (2012-2020): Discourses, images and construction of meanings

The purpose of this dissertation is to analyze the representation of black women on the covers
of Glamor magazine, in its national version, of the arrival of the title in Brazil, in April 2012,
to December 2020. For this, we bring theoretical reflections on the (sub) presentation of black
women in this publication, from discussions on racial and gender issues, proposed by black
feminism (BORGES, 2012; CARRERA, 2020; CARNEIRO, 2011; COLLINS, 2017,
GOMES, 2005, 2019; GONZALEZ, 2011; hooks, 2018; SANTOS, 2004; SANTOS, 2007,
VIANA, 2010); and language in the theoretical-methodological perspective of Discourse
Analysis (BORGES, 2012; CARRERA, 2020; CARNEIRO, 2011; COLLINS, 2017; GOMES,
2005, 2019; GONZALEZ, 2011; hooks, 2018; SANTOS, 2004; SANTOS, 2007; VIANA,
2010). In this context, Glamor magazine, with its contents focused on beauty, fashion,
celebrities and lifestyle, brings themes that constitute models of power, from the economic and
symbolic consumption of what is valued in aesthetic, based on social standards connected to
the social class, race and gender. Therefore, this work seeks to have an intersectional view in
relation to its research object, in order to analyze the verbal and non-verbal statements present
in the analyzed covers of the publication. For this purpose, we deal objectively with the genre
of discourse "magazine cover”, and we identify and analyze the interdiscursive marks that
constitute it. Besides, we understand that images also represent a crucial element in this
enunciation space and, then, based on intericonicity, we analyze the aesthetic, compositional
and communicative choices of the selected covers. In this way, we were able to conclude that
whiteness continues to dictate the directions and decisions that substantiate the Glamour
magazine, and we question whether the presence of black people, especially, on the covers,
does not represent a mere tokenization of these bodies, that would function as commaodities to
serve the market interests of a neoliberal order.

Keywords: black women; black feminism; Glamour magazine; representation; Discourse
Analysis.
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Introducéo

Esta dissertacdo tem como objetivo analisar a representacdo de mulheres negras nas
capas da revista Glamour, em sua versao nacional, da chegada do titulo ao Brasil, em abril de
2012, a dezembro de 2020. O intuito é problematizar a construcdo discursiva de mulheres
negras por meio de enunciados e imagens nas capas Glamour, considerando que a propria raga
€ uma construcdo social, “discursiva, um conceito classificatorio importante na produgdo da
diferenca, um significante flutuante, deslizante, que significa diferentes coisas em diferentes
épocas e lugares” (HALL, 2015). Tendo como pano de fundo o racismo € o sexismo que
“colocam as pessoas [racializadas e generificadas] em seu devido lugar, ou seja, nos setores
menos privilegiados e mais precarizados da economia” (ALMEIDA, 2018, p. 160), ¢ essencial
compreender como mulheres negras, em um pais estruturalmente racista, sdo (sub)apresentadas
nos meios de comunicacao de massa, especialmente, na publicacdo escolhida.

Para um entendimento mais amplo da representacdo midiatica desses corpos, €
necessario analisar o contexto socio-politico das mulheres negras no Brasil. E, por isso,
buscamos compreender como mudangas sociais, que estdo em curso, decorrentes das lutas dos
movimentos sociais por politicas publicas, como a implementacdo das leis 10.639' e de Cotas?
e uma maior representatividade nos Legislativos; e um debate publico mais efetivo sobre
questdes raciais, especialmente nas midias sociais online, vém implicando em mais diversidade
e em uma representacdo simbolica positivada na midia, especialmente em revistas como a
Glamour.

Nesse sentido, esta dissertacdo busca dialogar e refletir sobre as lutas desse grupo na
contemporaneidade, nas esferas politicas, do mercado de trabalho, contra as mais diversas
violéncias que esses corpos sofrem. Considerando, assim, a auséncia ou a presenca
estigmatizada desses corpos na midia como forma de violéncia discursiva que tem impactos na
producdo de subjetividades femininas negras. Por isso, entendemos que é relevante socialmente
estudar a representacdo midiatica de mulheres negras, partindo do pressuposto de que a luta

1 A lei 10.639, de 2003, estabelece a obrigatoriedade, nos estabelecimentos de ensino fundamental e médio,
oficiais e particulares, do ensino sobre Histdria e Cultura Afro-Brasileira. Além disso, incluiu no calendario
escolar o dia 20 de novembro como “Dia Nacional da Consciéncia Negra”. Disponivel
em:<planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2003/110.639.htm>. Acesso em: 30/06/2021.

2 A Lei de Cotas (n° 12.711) “é um instrumento criado pelo Governo Federal, em 2012, para contemplar 0s
estudantes de escolas publicas, de baixa renda, negros, pardos e indigenas (PPI) e pessoas com deficiéncia (PcD)
para auxiliar o ingresso desses individuos no Ensino Superior”. Decretou, assim, que “todas as institui¢oes federais
de ensino superior devem reservar, no minimo, 50% das vagas de cada curso técnico e de graduacao aos estudantes
de escolas publicas”. Disponivel em: <https://vestibular.mundoeducacao.uol.com.br/cotas/lei-cotas-entenda-
como-funciona.htm>. Acesso em: 30/06/2021.
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por reexisténcia se da também nesses espacos simbolicos, onde a linguagem pode ser usada
para dominar e reproduzir formas de opressdo e de apagamento ou para romper com
esteredtipos e produzir outras formas menos racistas e sexistas de ser mulher negra na
sociedade.

A escolha pela Glamour se mostra pertinente ja que a revista tem seus contedos
voltados para beleza, moda, celebridades e estilo de vida, tematicas que constituem modelos
de um consumo econdmico e simbdlico daquilo que é valorizado em termos estéticos, a partir
de padrdes sociais que se ligam a classe social, raca e género. Levando em consideracdo que
ha no contexto das mulheres negras “a génese de um sistema de opressao articulado pelo
encontro de duas ou mais estruturas discriminatérias, cujo resultado € mais complexo que a
soma das suas origens de desempoderamento” (CARRERA, 2020, p. 2).

Além disso, analisar a representacdo da mulher negra nessa publicacdo tem relagao
direta com a trajetdria pessoal e profissional da autora deste trabalho, uma mulher negra e
jornalista. No comeco da minha trajetéria como leitora de revistas, com cerca de 11 anos,
consumia frequentemente publicagbes voltadas ao publico feminino adolescente. Nessa
dindmica de (re)conhecimento dos universos ali apresentados, eu ndo me enxergava. Assim,
cresci entendendo que apenas participava daquele processo como espectadora e ndo como
protagonista. As mulheres naquelas capas, consagradas como simbolos de beleza, nada tinham
em comum comigo, j& que eram, em sua maioria, brancas, loiras e com olhos claros. Logo, 0
auto-6dio se tornou uma realidade, ja que todos os elementos da minha aparéncia iam em
direcdo contraria a beleza eurocéntrica que eu via presente na maioria dos veiculos de
comunicacdo. Anos depois, ja profissional na area da Comunicacdo Social, com uma
compreensdo maior sobre o que € ser negra no Brasil, e, agora, pesquisadora na area de questdes
étnico-raciais, compreendo como essa dindmica racista perversa marcou ndo apenas a minha
trajetdria, mas a de vérias outras meninas negras que, assim como eu, ndo se viam protagonistas
de suas proprias trajetorias. Por isso, a partir da percepcdo de que essa é uma questao social de
relevancia, compreendo que é essencial debatermos, estudarmos e compreendermos melhor
como esse mercado funciona nas esferas sociais, econémicas e, especialmente, raciais, através
de estudos sobre representacdo e seus impactos. Busco, assim, neste trabalho contribuir de

alguma forma para essa discussao e para que novos (re)conhecimentos sejam construidos.
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Apesar desse interesse pessoal, entretanto, é importante ressaltar que a compreensao de
que representagdes positivas, especialmente das “minorias sociais”?, ndo devem ser lidas, de
nenhuma forma, como algo individual. Mas, sim, como um fator essencial para formagéo das
identidades coletivas de toda uma comunidade ja que, segundo Hall, a identidade ¢ “resultado
de uma bem-sucedida articula¢do ou ‘fixagdo’ do sujeito ao fluxo do discurso” (HALL, 2000,
p. 112). Discurso esse que se assenta numa compreensdo da linguagem como forma de
producdo de subjetividades. Para explicitar essa ideia, Décio Rocha cunha o termo linguagem-
intervencdo, explicando que a linguagem, para além do poder de falar de um mundo, intervém
nesse mundo, construindo e inventando realidades. Para o linguista:

(...) esse mesmo poder de falar do mundo significa que nele encontramos nédo
exatamente uma realidade per se, mas fundamentalmente algo que nos afeta; tal
encontro corresponde a atividade de interpretacéo exercida pelo sujeito que vai buscar
no mundo ressonancias suas, uma vez que, como o afirma Naffah Neto (1998), é real

aquilo que nos toca em nossos interesses. Linguagem-intervencdo. (ROCHA, 2006,
p. 356)

Nessa busca por ressonancias no mundo, os individuos vao construindo suas
identidades, e esse processo pode ser marcado por auséncias. Por exemplo, quando falamos
sobre mulheres negras brasileiras em espacos midiaticos, especialmente nos relacionados aos
universos de moda e beleza, como as capas de revistas. H4 um padrdo, ndo dito, sobre quais
corpos merecem ou ndo ocupar esses locais e, por consequéncia, uma implicacao na construcao
da subjetividade dessas mulheres. A compreensdo sobre quem é belo ou feio e sobre quem
desperta ou ndo interessa séo delineados nas entrelinhas dessas escolhas. E ndo podemos deixar
de nos atentar para o fato de que ndo basta alcancar esses espagos de poder, precisamos
compreender quais sdo 0s corpos eleitos para representar determinados grupos e como esses
sdo apresentados. Por isso, neste trabalho buscamos ir além de uma analise meramente
quantitativa, mas também pretendemos ter um alcance descritivo e interpretativo para, assim,

termos uma compreensdo mais complexa do objeto escolhido. Nesse sentido, Hall afirma que:

(...) as posi¢des que o sujeito € obrigado a assumir, embora “sabendo” (...), sempre,
que elas sdo representacdes, que a representacdo € sempre construida ao longo de
uma “falta”, ao longo de uma divisdo, a partir do lugar que do Outro e que, assim,
elas ndo podem, nunca, ser ajustadas — idénticas — aos processos de sujeito que sao
nelas investidos. (HALL, 2000, p. 112)

3 Tal como compreende Muniz Sodré, “o conceito de minoria é o de um lugar onde se animam os fluxos de
transformacdo de uma identidade ou de uma relag@o de poder” e que ele completa: “o negro no Brasil é mais um
lugar do que o individuo definido pura e simplesmente pela cor da pele” (Sodré, 2005, p. 1).
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Neste trabalho, entdo, buscamos um enfoque qualitativo e um alcance descritivo e
explicativo, tendo como cérpus de andlise sequéncias discursivas compostas por enunciados e
imagens presentes nas capas da referida publicacdo. A partir do didlogo com quest6es raciais e
de género propostas pelo feminismo negro (BORGES, 2012; CARRERA, 2020; CARNEIRO,
2011; COLLINS, 2017; GOMES, 2005, 2019; GONZALEZ, 2011; hooks, 2018; SANTOS,
2004; SANTOS, 2007; VIANA, 2010), o referencial tedrico-metodologico desta pesquisa
pauta-se na Andlise do Discurso (MAINGUENEAU, 2008, 2015; ROCHA, 2006), tendo como
base os conceitos de interdiscurso e praticas intersemidticas, que visam a compreensdo sobre a
relacdo entre a estruturacdo dos textos, incluidas as imagens, e os lugares sociais que 0s tornam
possiveis. Ademais, procuramos trazer a nocdo de género de discurso (BAKHTIN, 2000),
entendendo que todo discurso se materializa em tipos relativamente estaveis de enunciados que
refletem as necessidades de seu contexto de producéo e circulagcdo. Neste trabalho, trazemos
as capas das revistas, que constituem um género multimodal, no qual texto verbal e ndo verbal
constroem juntos os sentidos, exercendo uma funcdo de condensar os conteudos presentes na
publicacéo e, ainda, ser um meio de publicidade da mesma, circulando tanto nas bancas quanto
no ambiente virtual, seja no proprio site e redes sociais do veiculo ou até mesmo sendo
compartilhado pelos leitores/usuarios.

Nessa perspectiva discursiva, como dito anteriormente, compreendemos que a
linguagem, para além de seu poder de representar um mundo dado e pré-existente, intervém na
realidade social, produzindo esse mesmo mundo do qual fala (ROCHA, 2006). Assim, 0
entendimento de que o discurso € uma pratica de seres sociais situados historicamente é
essencial para criar inteligibilidades para os modos como, por exemplo, sdo (re)produzidas nas
capas de revistas relacdes de poder (FOUCAULT, 1988) instauradas pelos sistemas de
opressao que se vinculam ao racismo, ao classismo e ao sexismo.

Esta pesquisa parte, entdo, do pressuposto de que as escolhas editoriais de uma revista
tém um impacto social e ndo apenas jornalistico. Ideia essa que vai ao encontro do proposto
por Tania Hoff et al., quando afirmam que o corpo na midia “mutila-se, modifica-se,
transforma-se e estetiza-se para servir como aporte de mercadorias/produtos e de
conceitos/ideias” (HOFF et al., 2005, p. 32-33). Considerando as relagbes de poder na
producdo e circulagdo da revista Glamour, serdo observadas a presenca e a auséncia de
mulheres negras nas capas e a questdo da representacdo (HALL, 2000, 2003, 2006, 2016;
hooks, 2019). Para tal, além do levantamento quantitativo, serdo investigadas os processos de

construgdo das identidades dessas mulheres, a partir da analise discursiva de textos verbais
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(enunciados das chamadas e tematicas presentes) e textos ndo verbais (elementos das
fotografias, figurinos, posturas, cores e disposi¢do na capa).

Nesse sentido, também é essencial para este trabalho considerar o contexto
contemporaneo no qual debates sobre diversidade em uma acep¢do ampla, incluindo a racial e
de género, estdo bastante presentes na sociedade, tendo as redes sociais como um espaco de
trocas, demandas e embates. E os veiculos de comunicacdo, obviamente, ndo estdo ausentes
desse processo, €, por isso, é crucial pensarmos sobre como a revista Glamour vem se inserindo
nesta dindmica e tratando essas questOes. Para, assim, analisarmos como 0s corpos das
mulheres negras vém sendo produzidos pela midia e debater até que ponto eles ndo estdo sendo
tratados como uma commodity pelo mercado, que precisa atender as novas demandas de uma
parcela da sociedade, que entende que esses espacos de enunciagao precisam ser ocupados por
diversas vozes e corpos. Por isso, buscaremos compreender a revista Glamour inserida em seu
contexto de um produto midiatico editado por uma empresa que faz parte do Grupo Globo, o
maior conglomerado de midia e comunicacéo do Brasil e da América Latina. Isto é, um veiculo
que visa a atender as demandas de uma l6gica capitalista e neoliberal, e que precisa ser
analisado considerando quais sdo 0s interesses sociais e econdémicos por trds de determinadas
decisbes e mudancas editoriais.

Essas relagdes de poder midiaticas podem ser correlacionadas ao conceito de “poder”
sob o prisma de Michel Foucault (1988), por meio de sua ideia de “biopoder”. O fildsofo afirma
que este conceito foi “elemento indispensavel ao desenvolvimento do capitalismo, que s6 pode
ser garantido a custa da insercéo controlada dos corpos no aparelho de producéo e por meio de
um ajustamento dos fendmenos de populacdo aos processos econdmicos” (FOUCAULT, 1988,
p.132). Esta afirmacgdo vai ao encontro do cenario mercadoldgico em que estdo inseridas
publicacbes como a revista Glamour, objeto de estudo deste trabalho; e no entendimento de
que todos os processos destes veiculos, inclusive a decisdo sobre quem estampara ou ndo as
capas ou tera destaque nos mesmos, sdo perpassados por fatores econémicos. Considerando
este pressuposto, é importante ter ciéncia de fatores como o revelado pelo relatério lancado
pela Comissdo Econdmica para a América Latina e o Caribe (Cepal), em janeiro de 2020. O
documento oriundo desse trabalho, “Panorama Social da América Latina 2019%, revela que ha

25,5% de afrodescendentes na faixa da pobreza no Brasil, enquanto os intitulados de “nao

* Disponivel em: <https://www.cepal.org/pt-br/publicaciones/45090-panorama-social-america-latina-2019-
resumo-executivo>. Acesso em: 06/10/ 2020.



https://www.cepal.org/pt-br/publicaciones/45090-panorama-social-america-latina-2019-resumo-executivo
https://www.cepal.org/pt-br/publicaciones/45090-panorama-social-america-latina-2019-resumo-executivo

13

indigena nem afrodescendente” representam menos da metade desse numero na mesma faixa
(11,5%).

Colocada nesses termos, a sociedade de consumo construida pela midia permite a
pequena participacdo dos negros e negras como objetos de consumo - sexuais ou
folcléricos. Assim, a transfiguracdo de que fala lanni (2003), da sociedade em
mercado, ndo transforma o cidaddo negro em consumidor negro - isto esta reservado
ao branco -, mas sim em objeto de consumo; este é o lugar do negro na sociedade de
consumo na reconstrucdo social operada pela midia. (OLIVEIRA, 2011, p. 40).

Nesse contexto, no qual falamos de “biopoder”, € importante trazermos para a discussao
Achille Mbembe, ja que o autor considera que o conceito “¢ insuficiente para dar conta das
formas contemporaneas de submissdo da vida ao poder da morte.” (MBEMBE, 2018, p. 71).
O filésofo camaronés, entao, propde a ideia de “necropolitica”, na qual compreende soberania
como a “capacidade de definir quem importa e quem ndo importa, quem € ‘descartavel’ e quem
ndo ¢”. (MBEMBE, 2018, p. 41). E, aos chamados descartidveis, o autor destaca que sdo
oferecidas “condigdes de vida que lhes conferem o estatuto de “mortos-vivos”. (MBEMBE,
2018, p. 71). A morte, nessa conjuncdo, pode ser entendida tanto literalmente quanto
simbolicamente. A sociedade brasileira com o0 seu racismo estrutural e institucional, por
exemplo, promove um genocidio diario de pessoas negras, abatendo diariamente corpos
negros, seja através do assassinato em si ou de outras opressdes fisicas ou simbdlicas, como as
representacdes negativas midiaticas ou o racismo presente em livros didaticos.

Deusdara e Giorgi (2019) ao analisarem a construcdo do debate publico em torno de
uma declaragdo publica racista, explicam que o racismo ndo é apenas tolerado pelo estado, mas
produzido por ele proprio, a partir de uma “légica governamental” na qual se decide quais
grupos sociais sdo mais ou menos vulneraveis a morte prematura. Eles, ainda, afirmam que
essa € uma “maquina de controle econdmica e politica, apoiada por uma midia comprometida
com interesses econdmicos especificos, numa sociedade na qual € muito evidente o lugar dos
corpos brancos e dos corpos negros.” (DEUSDARA; GIORGI, 2019, p. 45).

Sendo assim, a propria midia constitui uma das formas de opressdao que podemos
identificar na engrenagem social contemporanea, que exclui sistematicamente pessoas negras
dos lugares de poder. Neusa Santos Souza destaca que esse negro invisibilizado socialmente se
torna uma pessoa que entende que o “Ideal de Ego ¢ branco.” (SANTOS, 1983, p. 34). A
autora, ainda, afirma que esse negro “engendra em si mesmo uma ferida narcisica, grave e

dilacerante, que, como condic¢éo de cura, demanda ao negro a construgdo de um outro Ideal de
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Ego°.” (SANTOS, 1983, p. 43). Entretanto, para ser possivel uma nova construgio de si, é
relevante entendermos a importancia da representacdo de corpos racializados e de como a
branquitude (BENTO, 2002; CARDOSO, 2010; CARNEIRO, 2005), tomada como lugar de
poder, atua em nossa sociedade, hierarquizando-a racialmente.

Por isso, sob a dtica do teorico cultural e socidlogo jamaicano Stuart Hall, a ideia é
explorar o conceito central da representacdo, buscando compreender esse papel da midia nas
sociedades, especialmente no que tange a naturalizacdo da diferenca racial, a subalternizacdo
do corpo negro e a padronizacdo da beleza. Hall defende que “As pessoas que trabalham na
midia produzem, reproduzem ¢ transformam o préprio campo da representacdo ideologica”
(HALL, 2003, p.180) e complementa que ‘“sistemas de representagdo sdao sistemas de
significado pelos quais nos representamos o mundo para nés mesmos e os outros” (HALL,
2003, p.179).

O conceito de representacdo, segundo Hall, caminha ao lado do de identidade, uma vez
que “A identidade torna-se uma ‘celebragdo movel’: formada e transformada continuamente
em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais
que nos rodeiam (HALL, 1987)” (HALL, 2006, p. 12-13). Ele vai além:

Utilizo o termo ‘identidade’ para significar o ponto de encontro, o ponto de sutura,
entre, por um lado, os discursos e as praticas que tentam nos ‘interpelar’, nos falar ou
nos convocar para que assumamos nossos lugares como sujeitos sociais de discursos
particulares e, por outro lado, os processos que produzem subjetividades, que nos
constroem como sujeitos aos quais se pode falar. As identidades séo, pois, pontos de
apego temporario as posi¢des-de-sujeito que as praticas discursivas constroem para
nés. (HALL, 2000, p. 112)

Em consonancia com essa ideia, Hall entende que a identidade ndo é definida
biologicamente, mas, sim, historicamente. O autor afirma, ainda, que 0 “sujeito assume
identidades diferentes em diferentes momentos (...) que ndo sdo unificadas ao redor de um "eu"
coerente” (veja Hall, 1990)” (HALL, 2006, p. 13).

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é uma fantasia. Ao
invés disso, a medida em que os sistemas de significacdo e representacdo cultural se
multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante
de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos identificar - ao
menos temporariamente. (HALL, 2006, p. 13)

EEINT3

% “Ideal de Ego”, segundo Santos, significa o “dominio do simbélico”, “a instancia que estrutura o sujeito

EEINNT3

psiquico, vinculando-o & Lei e & Ordem. E o lugar do discurso”. “(...) a estrutura mediante a qual ‘se produz
conexdo da normatividade libidinal com a cultural”” (SANTOS, 1983, p. 33).
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Ainda sobre a questdo da identidade, Nilma Lino Gomes destaca a relacdo dialdgica
que estabelecemos com 0 outro para construirmos quem sSOomos € COMO NOS enxergamos

socialmente.

A ideia que um individuo faz de si mesmo, de seu “eu”, é intermediada pelo
reconhecimento obtido dos outros em decorréncia de sua agdo. Nenhuma identidade
é construida no isolamento. Ao contrario, é negociada durante a vida toda por meio
do diéalogo, parcialmente exterior, parcialmente interior, com os outros. Tanto a
identidade pessoal quanto a identidade socialmente derivada sdo formadas em
didlogo aberto. (GOMES, 2005, p. 42)

Nesse “didlogo aberto”, descrito por Gomes, o papel da midia ¢ de extrema relevancia.
Visto que estes sdo espacos de poder, nos quais a auséncia ou a presenca de determinados
corpos tém papel significativo na construcdo de nossas identidades. Considerando este
trabalho, em que nos debrucamos nas capas da revista Glamour nas quais estdo presentes
mulheres negras, entendemos que essa investigacao aponta, em algum grau, a maneira como a
sociedade entende quem merece (ou ndo) estampar esses lugares de beleza e status. Lugares
estes que, até entdo, sdo majoritariamente ocupados por pessoas brancas. Partimos, entdo, da
ideia posta por hooks quando a autora afirma que “a supremacia branca e o racismo nao terdo
fim enquanto ndo houver uma mudanca fundamental em todas as esferas da cultura, em especial
no universo da criagdo de imagens” (hooks, 2019, p. 22). Porém, ela destaca que mudar esse
cendrio ndo é uma missdo simples e que ndo bastam iniciativas pontuais, € uma transformacao

profunda e que leva tempo. hooks afirma que:

(...) quando imagens libertadoras séo criadas e apresentadas no mercado cultural, é
dificil disseminar novas ideias, novas visdes. Ao mesmo tempo, trabalhar dentro das
restricGes de uma estética racista traz dinheiro, fama e atencéo, sobretudo na cultura
popular, enquanto é muito facil que a énfase em imagens libertadoras seja escanteada.
(hooks, 2019, p. 22)

Ainda sobre essas relagdes de poder, Hall exalta a importancia do poder na
representacdo, que vai além, como comumente pensamos, de restricdes ou coercdes fisicas
diretas. O autor destaca, entdo, que precisamos entender o mundo também em termos do “poder
de marcar, atribuir e classificar; do poder simbolico; do poder da expulséo ritualizada” (HALL,
p. 193, 2016).

O poder, ao que parece, tem que ser estendido aqui ndo apenas em termos de
exploragdo econdmica e coercéo fisica, mas também em termos simboélicos ou
culturais mais amplos, incluindo o poder de representar alguém ou alguma coisa de
certa maneira — dentro de um determinado “regime de representa¢do”. (HALL, p.
193, 2016)

Neste trabalho, entdo, buscamos compreender essa dindmica de poder sob o prisma das

questdes de raga e de racismo. Partindo da ideia de que, como afirma hooks, “o campo da
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representacdo permanece um lugar de luta quando examinamos criticamente as representacoes
contemporaneas da negritude e das pessoas negras” (hooks, 2019, p. 30). Por isso, ¢ importante
nessas anélises sobre representacfes buscarmos entender como a identidade é construida e

reconstruida ao longo da nossa historia e da historia da sociedade. hooks entende que:

(...) a descolonizacdo como um processo politico é sempre uma luta para nos definir
internamente, e que vai além do ato de resisténcia a dominacdo, estamos sempre no
processo de recordar o passado, mesmo enquanto criamos novas formas de imaginar
e construir o futuro. (hooks, 2019, p. 32-33)

Esta dissertacdo estd organizada em quatro capitulos. No primeiro, discutimos 0s
conceitos de raca, racismo e branquitude, sob a luz do discurso. Além disso, recorremos a
teorizacdo do feminismo negro para compreender as demandas e a epistemologia a que se
vinculam pensadoras e ativistas negras. No segundo, discutimos o percurso teorico-
metodoldgico da pesquisa com base na Analise do Discurso em sua proposta analitica
intersemiotica de discursos que associam verbal e ndo-verbal. Além de apresentarmos a
publicacdo, em seu contexto de enunciagéo e circulacao, e discutirmos brevemente o papel que
a midia desempenha nos processos de representacdo. E no terceiro capitulo, discorremos sobre
as analises de dados, mostrando como sdo construidas as representacdes das mulheres negras
na revista. E, por fim, apresentamos em nossas consideracfes finais as conclusdes e

contribuicOes deste trabalho para a temética abordada.



17

1- Raca e racismo, sob a luz do discurso

Neste trabalho buscamos compreender a raga sob a 6tica discursiva, como proposto por
Stuart Hall (HALL, 2015). O autor explica que foi insustentavel localizar “as diferengas entre
as ragas no terreno da ciéncia bioldgica ou genética”, e, por isso, tornou-Se Necessario
“substituir a definigdo bioldgica de raga pela socio-histdrica ou cultural” (HALL, 2015).

Hall afirma, ainda, que a “raga se assemelha mais a uma linguagem do que a nossa
forma de constituicdo bioldgica”. Esse sentido, segundo o socidlogo, “estd sujeito a um
processo de perda de velhos sentidos, apropriagdo, acumulo e contra¢do de novos sentidos; a
um processo infindavel de constante resignificacao, no proposito de sinalizar coisas diferentes
em diferentes culturas, formagdes historicas e momentos”. E, por isso, Hall define a ragca como

flutuante, pois ndo é possivel fixa-la “para sempre ou trans-historicamente” (HALL, 2015,

n.p.).

Ou seja, ha sempre um certo deslizamento do sentido, ha sempre uma margem ainda
ndo encapsulada na linguagem e no sentido, sempre algo relacionado com raga que
permanece néo dito, alguém é sempre o lado externo constitutivo, de cuja existéncia
a identidade de raca depende, e que tem como destino certo voltar de sua posic¢do de
expelido e abjeto, externo ao campo da significacdo, para perturbar os sonhos de
quem esté & vontade do lado de dentro. (HALL, 2015, n.p.)

O autor ndo nega, entretanto, a existéncia de diferencas, inclusive, sociais ou quando
tratamos de aparéncias, mas destaca a importancia dos sistemas que utilizamos para dar sentido
a elas e tornar a sociedade inteligivel. Ele evidencia que o uso da palavra “discursivo” marca
“teoricamente a transi¢do de uma compreensdo mais formal da diferenca para uma
compreensdo de como as ideias e conhecimentos da diferenca organizam as praticas humanas
entre os individuos” (HALL, 2015, n.p.).

(...) na medida em que estamos falando do sistema de classificacdo de diferencas, o
corpo € um texto e somos todos leitores dele. E circulamos, olhando esse texto,
inspecionando-o como criticos literdrios cada vez mais de perto para ver as diferencas
mais refinadas, as tdo sutis diferencas de metéfora. E quando isso ndo funciona

comegamos, como verdadeiros estruturalistas, a fazer uso das combinacdes. (HALL,
2015, n.p.)

Hall frisa, porém, que “ndo se pode parar na superficie do proprio corpo negro como se
isso desse um fim a discussdo” (HALL, 2015, n.p.). Ele destaca, nesse sentido, “que nao
podemos nos desviar da realidade de raga porque a propria realidade de raca é o obstaculo que

nos separa de uma compreensdo mais profunda do sentido de dizer que ragca € um sistema
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cultural”, um dos “mais profundos e complexos que nos permitem distinguir entre dentro e

fora, entre nos e eles, entre quem pertence e quem nao pertence” (HALL, 2015, n.p.).
(...) tanto a politica de raca quanto a de anti-raca estdo fundadas na nogdo de que de
alguma maneira, em algum lugar, seja através da biologia, ou da genética, ou da
fisiologia, da cor, ou algo que ndo seja a historia e cultura humanas, ha uma garantia
da verdade e autenticidade das coisas nas quais acreditamos e que queremos fazer. E
a busca da garantia, tanto na politica antirracista quanto na politica racista, que nos
vicia na preservacdo do traco bioldgico. E dificil abrir mao dele porque, no final das

contas, ndo sabemos como seria tentar conduzir uma politica, sobretudo uma politica
antirracista, sem garantias. Ndo sabemos como conduzir a politica sem garantia.

(HALL, 2015, n.p.)

lanni também colabora para essa discussdo, uma vez que explicita que a raca ndo é
“uma condi¢ao bioldgica como a etnia, mas uma condicao social, psicossocial e cultural, criada,
reiterada e desenvolvida na trama das relagdes sociais, envolvendo jogos de for¢as sociais e
progressos de dominagdo e apropriacdo.” (IANNI, 2004, p. 23).
Para compreender essa construcdo € necessario o entendimento inicial de como os
conceitos de raga e racismo sao estruturados socialmente. Kabengele Munanga explica que
Se na cabeca de um geneticista contemporaneo ou de um bhiélogo molecular a raca
ndo existe, no imaginario e nas representacdes coletivas de diversas populagdes
contemporaneas existem ainda ragas ficticias e outras construidas a partir das
diferencas fenotipicas como a cor da pele e outros critérios morfoldgicos. E a partir

dessas ragas ficticias ou “ragas sociais” que se reproduzem ¢ se mantém os racismos
populares. (MUNANGA, 2004, p. 6)

Considerando esse contexto sociocultural, é essencial compreender que quando uma
cultura é colocada como normativa em uma sociedade cria-se, assim, uma hierarquia dentre
elas, negando-se, assim, o valor singular de cada uma das manifestacGes e instalando-se um
dominio organizado, com o intuito de doutrinar as culturas que séo entendidas como inferiores.
Fanon diz que essa é uma forma de "escravizacdo econdmica e mesmo bioldgica” (FANON, p.
46, 2020), ja que, como o autor afirma, “o racismo vulgar, primitivo, simplista, pretendia
encontrar na biologia — uma vez que as Escrituras se provaram insuficientes — a base material
da doutrina” (FANON, p. 47, 2020). Além disso, Fanon destaca como o regime colonial
destruiu os sistemas de referéncia do colonizado, impondo-lhes novos valores e
desestruturando seus modos de vida (FANON, 2020).

Hall destaca que € essencial “examinar o campo semantico dentro do qual qualquer
cadeia ideologica ganha significado”, ja que, para ele, o “momento da formagdo histérica ¢é
critico para qualquer campo semantico”, Segundo ja que essas zonas semanticas “deixam tracos

de suas vinculagdes, bem depois do desaparecimento das relacBes sociais as quais elas se
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referiam. Esses tragos podem ser reativados num estagio posterior, até mesmo quando 0s
discursos ja tiverem se fragmentado em ideologias organicas e coerentes.” (HALL, 2003, p.
193).
Em outro sentido de ideologia, compreendendo o conceito como um discurso que
escamoteia algo, Munanga analisa que o racismo:
E um conceito carregado de ideologia, pois como todas as ideologias, ele esconde
uma coisa ndo proclamada: a relacdo de poder e de dominacdo. A raca, sempre
apresentada como categoria bioldgica, isto é natural, é de fato uma categoria
etnosemantica. De outro modo, o campo semantico do conceito de raca é determinado
pela estrutura global da sociedade e pelas relacbes de poder que a governam. Os
conceitos de negro, branco e mestico ndo significam a mesma coisa nos Estados

Unidos, no Brasil, na Africa do Sul, na Inglaterra, etc. Por isso que o contetido dessas
palavras é etno-semantico, politico-ideoldgico e ndo bioldégico (MUNANGA, 2004,

p. 6).

Essa ideologia organica e coerente, a qual chamamos atualmente de racismo estrutural
(ALMEIDA, 2018), é entendida por Silvio Almeida como uma acdo que vai além de
consciente. Ja que, mesmo aqueles que acreditam que ndo sdo ativamente racistas, tém essa
ideologia perpassando inconscientemente as préaticas sociais cotidianas. O que néo significa
negar a existéncia de atitudes racistas obviamente intencionadas, porém “a agdo dos individuos,
ainda que conscientes, ‘se da em uma moldura de sociabilidade dotada de constituicao
historicamente inconsciente.”” (ALMEIDA, 2018, p. 50). Fanon também se propde a analisar
sobre como o racismo opera nos individuos, e afirma que o “habito de considerar o racismo
como uma disposicdo do espirito, como uma falha psicoldgica, deve ser abandonado”.
(FANON, 2020, p. 52). Logo, entende-se que, apesar da estruturalidade social dessa
discriminacao, podemos compreender que cada individuo é responsavel e deve responder pelos
seus atos racistas. Fanon completa, e afirma que manifestacdes racistas vao muito além do
individuo, e tem como objeto “uma certa forma de existir" (FANON, 2020, p. 47).

Nessa estrutura, na qual lanni denomina de “ideologia racial do branco”, o socidlogo
compreende que ha uma “supervalorizacdo do branco em confronto com o negro”, na qual
“sempre que possivel, o branco superestima-se, subestimando explicita ou implicitamente o
negro” (IANNI, 1987, p. 80-81). Compreendemos aqui que o autor dialoga com o proposto
por Munanga, quando o antropdlogo afirma que:

(...) o racismo hoje praticado nas sociedades contemporaneas ndo precisa mais do
conceito de raca ou da variante bioldgica, ele se reformula com base nos conceitos de
etnia, diferenca cultural ou identidade cultural, mas as vitimas de hoje sédo as mesmas
de ontem e as ragas de ontem sdo as etnias de hoje. O que mudou na realidade sdo os

termos ou conceitos, mas o esquema ideoldgico que subentende a dominagdo e a
excluséo ficou intato (MUNANGA, 2004, p. 12-13).
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Sueli Carneiro compreende esse cendrio a partir do conceito de racialidade que,
segundo ela, é um dispositivo de poder que opera a partir de mecanismos discursivos
construidos na colonizagédo e que servem como um meio de manutencao das opressdes contra
0s negros. A autora afirma, ainda, que:

(...) o dispositivo de racialidade beneficia-se das representa¢fes construidas sobre o
negro durante o periodo colonial no que tange aos discursos e praticas que
justificaram a consituicdo de senhores e escravos, articulando-os e resignificando-os
a luz do racialismo vigente no século XIX, época em que tais representacdes se
constituem, para Hannah Arendt, em ideologia, a qual é por ela compreendida como

arma politica, da politica imperialista européia, que se consolida no periodo da
“’corrida para a Africa”. (CARNEIRO, 2005, p. 50)

Representacdes, essas, que seguem sendo reproduzidas cotidianamente pela midia, a
partir de nova imagens, porém, ainda com o mesmo objetivo de subaltenrizar 0s corpos negros.
E, apesar do fim do colonialismo, a colonialidade® seqgue tendo o poder de estabelecer lugares
sociais marginalizados para os sujeitos racializados. Nesse sentido, objetivando uma mudanca
real desses mecanismos de sustentacdo das desigualdades raciais, Sérgio Costa, destaca que “ja
esta sobejamente demonstrado que as desigualdades raciais ndo desaparecem com a
modernizacao, ao contrario, se agravam com ela, clamam, por isso, por medidas especificas de
tratamento como a reeducagdo civica, as politicas de agdo afirmativa etc.” (COSTA, 2002, p.

47).

1.1 - O pensamento social sobre raca no Brasil: alguns apontamentos

A compreensdo do conceito de raca pelo viés social e discursivo, hoje, ja é algo
estabelecido academicamente. Porém, na construgdo do debate racial brasileiro, que ocorreu
primordialmente nas ultimas décadas do século XIX e primeiras décadas do século XX, o
discurso dominante era o bioldgico. E, nesse contexto, 0s negros e mesticos eram tidos como
biologicamente inferiores. Costa analisa que:

O diagnostico hegemdnico até esse periodo apontava a inferioridade de fundo
biologico dos negros e mestigos, enquanto 0s progndsticos variavam de uma

6 Segundo Anibal Quijano, “colonialidade ¢ um dos elementos constitutivos e especificos do padrio mundial do
poder capitalista. Sustenta-se na imposicao de uma classificacdo racial/étnica da populagdo do mundo como pedra
angular do referido padréo de poder e opera em cada um dos planos, meios e dimens@es, materiais e subjectivos,
da existéncia social quotidiana e da escala societal. Origina-se e mundializa-se a partir da América”. (QUIJANO,
2009, p. 73)
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avaliacdo pessimista das possibilidades de se construir sobre tal base humana uma
nacdo progressista nos trépicos (Nina Rodrigues, 1935) até a expectativa positiva de
gue a miscigenacao levaria ao embranquecimento no sentido cromatico e genético —
paulatino da populacdo (Oliveira Vianna, 1923). (COSTA, 2002, p. 40)

Esse embranquecimento, entretanto, ia além do fator genético e atingia, ainda, a esfera
cultural da sociedade, em uma tentativa de torna-la hegemonicamente branca. Essa proposta,
inclusive, chegou a ser assimilada e propagada por alguns membros das comunidades negras
pelo pais. Petrénio Domingues (2002) buscou compreender a dindmica de alguns deles,
pertencentes a classe média alta paulistana, que viveram no inicio do século XX. Domingues
entende que para legitimar a sua dominagdo, “a ‘ragca’ branca precisa que as demais ragas e
grupos étnicos, inclusive o0s negros, assimilem seus valores e passem a se comportar, pensar,
sentir e agir conforme a sua ideologia racial” (DOMINGUES, 2002). Esse objetivo foi
alcangado, em algum grau, e os chamados “branqueadores sociais” julgavam que precisavam
ser um “negro da esséncia da brancura”. Esses “negros avaliavam-se pelas representacoes
negativas construidas pelos brancos” e “desenvolveram certo desprezo em relacdo as raizes da
negritude”, demonstrado através de “recusa da heranca cultural africana e o isolamento do
convivio social com os negros da ‘plebe’ dos negros” (DOMINGUES, 2002).

Na década de 30, entretanto, o Brasil busca um modelo de constituicdo nacional e,
influenciado pela Franga, concebe essa proposta como “uma comunidade nacional integrada
ndo pelas origens, mas pelo contrato, diferenciando-se, assim, do nacionalismo alemé&o de corte
étnico-racial” (COSTA, 2002, p. 41). Ha no modelo francés, todavia, uma ambiguidade, que é
herdada pelos trabalhos de Gilberto Freyre, principal bastido nacional dessas ideias, na qual ha
uma “referéncia implicita a uma ‘raga histdrica’ construida a partir ‘de memorias coletivas, de
experiéncias historicas e do culto aos ancestrais™. Costa afirma que:

(...) ao contrario de muitos intérpretes de Freyre (ver, p. ex., Aradjo, 1994),
Guimardes ndo entende que o autor opera uma inflex&o definitiva no discurso racista

dominante. Segundo ele, Freyre rompe com o biologicismo, mas ndo com a idéia de
raca. Para Guimardes, Freyre defende uma ‘concepgdo eurocéntrica de

embraquecimento’. (COSTA, 2002, p. 41)

O pais passou, entdo, a ser capaz de integrar 0s mesticos e pretos, porém, essa integracao
implicava em uma concordancia por parte dessas pessoas, renegarem a sua ancestralidade
africana ou indigena. O embranquecimento e a democracia racial sdo conceitos que surgem na

esteira desse novo discurso racialista (COSTA, 2002, p. 41) e, assim,

Constitui-se, nesse momento, as bases de uma ideologia da mesticagem que, em seus
aspectos culturais, orientaria a acdo dos governos brasileiros pelo menos até o fim da
ditadura militar (cf. Costa, 2001a). Em tal corpo ideolégico, a afirmacdo de uma
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“brasilidade mestica” como unidade da diversidade — nos termos sistematizados
intelectualmente por Freyre — é mantida como pré-requisito da constituicdo da
comunidade politica nacional. (COSTA, 2002, p. 42)

Na década de 50, o proposto por Freyre aos poucos perdia forca. Porém, a ideia de que no
Brasil, as desigualdades eram pautadas por preconceito de cor e ndo de raca era persistente.
Oracy Nogueira (2006) propunha, por exemplo, que no Brasil ocorria um “preconceito de
marca”, que nada mais era do que uma reformulacdo do preconceito de cor. O socidlogo
defende que essa discriminacdo racial que ocorre no Brasil ¢, de certa forma, mais branda, ja
que ao contrario do “preconceito de origem”, que exclui incondicionalmente os membros do
grupo atingido; o de marca, determina apenas uma pretericdo. Em um exemplo citado pelo
autor, relatado abaixo, a responsabilidade individual e o fator mérito sdo colocados como

maneiras de escapar dessa discriminacao.

(...) um clube recreativo, no Brasil, pode opor maior resisténcia a admissdo de um
individuo de cor que a de um branco; porém, se o individuo de cor contrabalancar a
desvantagem da cor por uma superioridade inegavel, em inteligéncia ou instrucéo,
em educacdo, profissdo e condi¢do econémica, ou se for habil, ambicioso e
perseverante, podera levar o clube a lhe dar acesso, “abrindo-lhe uma exce¢do”, sem
se obrigar a proceder da mesma forma com outras pessoas com tracos raciais
equivalentes ou, mesmo, mais leves. (NOGUEIRA, 2006, p. 293)

Ao longo dos anos, entretanto, atraves de lutas travadas pelos movimentos negros e
avancos politicos conseguidos, apesar de enorme resisténcia, o mito da democracia racial e
suas teorias subsequentes foram questionados e a ideia de que o racismo é algo pontual ou
individual perdeu forca, sendo substituida pela ideia de estruturalidade social dessa
discriminacdo. Porém, ainda temos fortes ecos na nossa sociedade da nega¢do do racismo,
apesar da racialidade ser uma realidade que permanece nos hierarquizando socialmente, a

despeito do consenso de que biologicamente o conceito de raca ndo existe.

E importante, entdo, compreendermos a origem desta ideia de democracia racial que,
apesar de ndo ter sido assim cunhada por Gilberto Freyre, foi disseminada de maneira efetiva
pelo socidlogo, que conseguiu forjar no Brasil uma ideia de que viviamos em uma sociedade
harmoniosa racialmente e culturalmente. Guimaraes explica que Freyre, na década de 30,

teorizou que:

a cultura luso-brasileira, o ‘mundo que o portugués criou’, teria desenvolvido uma
‘democracia social’ mais profunda e pujante que a ‘democracia politica’ dos anglo-
saxdes e franceses. Essa democracia social seria basicamente um modo diferente de
colonizar que significou miscigenar-se, igualar-se, integrar os culturalmente
inferiores, absorver sua cultura, dar-lhes chances reais de mobilidade social no mundo
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branco”. Esse pensamento foi traduzido como “democracia racial” e ganhou “por um
bom tempo, pelo menos dos anos 1940 até os 1960, a conotacdo de um ideal politico
de convivéncia igualitaria entre brancos e negros (GUIMARAES, 2002).
(GUIMARAES, 2008, p. 74-75)

Kabengele Munanga explana o quédo profunda é a penetragdo desta ideia no Brasil,
baseada “na dupla mestigagem biologica e cultural entre as trés ragas originarias”, € como vem
até hoje “permitindo as elites dominantes dissimular as desigualdades e impedindo os membros
das comunidades n&o-brancas de terem consciéncia dos sutis mecanismos de exclusdo da qual
sdo vitimas na sociedade” (MUNANGA, 1999, p. 80). O autor expde, ainda, como essa
ideologia foi usada como mecanismo para criar a no¢do de identidade nacional, a partir do

encobrimento de conflitos raciais.

(...) possibilitando a todos se reconhecerem como brasileiros e afastando das
comunidades subalternas a tomada de consciéncia de suas caracteristicas culturais
que teriam contribuido para a construgdo e expressdo de uma identidade propria.

Essas caracteristicas sdo "expropriadas”, "dominadas" e "convertidas" em simbolos
nacionais pelas elites dirigentes. (MUNANGA, 1999, p. 80)

A branquitude, nesse contexto, exerce todo o seu poder de determinar quais aspectos
culturais sdo relevantes e quais devem ser escanteados. E os transforma, conforme os seus
interesses, em simbolos de uma sociedade pretensamente harmoniosa e que respeita todos 0s
corpos presentes. Por isso, torna-se essencial na préxima se¢do abordarmos como a branquitude
atuou e permanece atuando, nos hierarquizando racialmente, inclusive, a partir de discursos
verbais e ndo-verbais.

1.2 - Branquitude e discurso

Neste trabalho, torna-se necessario abordar o conceito de branquitude pela dindmica
apresentada na prépria revista Glamour. A publicacdo traz em suas capas uma maioria
expressiva de mulheres brancas em detrimento das negras. O que é totalmente desproporcional
a configuracdo racial da sociedade brasileira. No midia kit’ de 2017, por exemplo, ndo ha
sequer uma mulher negra nas paginas do material, fato que se repete nas capas das edi¢Ges de
2013 e 2014, quando houve, respectivamente, 16 e 14 imagens de mulheres brancas
estampadas.

A branquitude, segundo Bento, precisa ser compreendida a partir da projecao do branco

sobre o negro, “nascida do medo e cercada de siléncio, fiel guardido dos privilégios”. H4, nesse

" Material voltado para atuais ou futuros anunciantes do veiculo midiético. Publicado anualmente, é normalmente
composto basicamente por dados gerais sobre o veiculo, publico-alvo, informagdes que costuma veicular,
formatos, precos e anincios que sao permitidos, estatisticas de consumo, dentre outros.
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processo, um comprometimento da “capacidade de identificagdo com o préximo, criando-se,
desse modo, as bases de uma intolerancia generalizada contra tudo 0 que possa representar a
diferenca” (BENTO, 2002, p. 44). A autora levanta a hipdtese de que nas relacdes raciais
hierarquizadas h4 uma configuracdo similar & do amor narcisico, “relacionado com a
identificacdo, tanto quanto o 6dio narcisico com a desidentificagao” (BENTO, 2002, p. 44).

Ela afirma que:

A ameaga externa por conta da agdo das ideologias sociais ganha contornos fisicos e
sociais que oferecem argumentos aparentemente objetivos para que o psiquismo com
problemas, escolha esse ou aquele grupo social como inimigo. Os alvos preferenciais
de descargas pulsionais violentas sdo entdo os grupos politicamente minoritarios, as
etnias e as nacionalidades construidos como objetos de preconceito e discriminacao.
(BENTO, 2002, p. 45)

Esses grupos minoritarios sdo racializados e devidamente estigmatizados, ao contrario do
branco, que ocupa um lugar social de “padrao normativo unico” (CARDOSO, 2010, p. 611),
em contraponto aos outros. Lourengo Cardoso analisa, entretanto, que a identidade racial
branca ndo é homogénea e estatica, mas varidvel conforme localizagdo geografica e temporal,

no Brasil sendo sindnimo de poder. O autor destaca, ainda, que:

A branquitude é um lugar de privilégios simbolicos, subjetivos, objetivo, isto é,
materiais palpdveis que colaboram para construgdo social e reprodugdo do
preconceito racial, discriminagdo racial “injusta” e racismo. Uma pesquisadora
proeminente desse tema Ruth Frankenberg define: a branquitude como um lugar
estrutural de onde o sujeito branco vé os outros, e a si mesmo, uma posic¢ao de poder,
um lugar confortavel do qual se pode atribuir ao outro aquilo que néo se atribui a si
mesmo (Frankenberg, 1999b, pp. 70-101, Piza, 2002, pp. 59-90). (CARDOSO, 2010,
p. 611)

E a partir dessa invisibilizagdo do outro, a racialidade ¢ “vivida como um circulo
concéntrico: a branquitude se expande, se espalha, se ramifica e direciona o olhar do branco.”
(BENTO, 2002, p. 47). H4, assim, um silenciamento do outro, da sua histdria e de suas dores
e 0 branco ndo quer se entender como responsavel pelas mazelas raciais da sociedade e, muito
menos, como privilegiado nessa equacdo. A branquitude, em geral, ndo se analisa e ndo se

questiona, e Bento destaca que:

Para compreender o siléncio, Orlandi (1995) nos mostra que é preciso desfazer toda
uma trama discursiva que foi construida pela ciéncia, pela politica social e pela
religido, ao longo de uma histéria de 500 anos. (...) Ela entende que € pela
historicidade que se pode encontrar todo um processo discursivo marcado pela
producédo de sentidos que apagam um determinado segmento social, processo que o
coloca no siléncio. Nem por isso eles deixam de significar na histéria. (BENTO,
2002, p. 51)
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Essa construcdo discursiva sobre a branquitude se apoia, ainda, em um ideal de
branqueamento, segundo Carneiro (2005). Ideal este que constantemente é reforcado pelas
construgdes e imagens midiaticas, como podemos ver no cérpus deste trabalho. No qual
constatamos que a revista Glamour reafirma, de maneira enfatica, o padrdo eurocéntrico de
beleza e poder, ao escamotear corpos negros do espaco de poder que representa a sua capa.

Carneiro afirma que esse padrao racista é imposto:

(...) ao imaginério social pela cultura dominante através da exibicdo permanente de
seus simbolos, que expressam 0s seus sucessos materiais e simbélicos como
demonstracdo de sua superioridade “natural”, cotejados sistematicamente com os
simbolos de estigmatizacdo da negritude, seu contraponto necessario. Por isso, 0s
meios de comunicacdo, “para retratar a pobreza, a miséria, a delinqiiéncia, o
analfabetismo, a ignorancia, a indigéncia humana, sdo prédigos em exibir pessoas
negras” (Carneiro, 06 Abr. 2001D). E, para assegurar o mito, promove-se uma
integracdo minoritaria e subordinada de negros que ndo correspondem aos
esteredtipos consagrados nas imagens veiculadas pelos meios de comunicagdo de
massa, em especial nas imagens publicitérias; o que pela excepcionalidade reitera a
regra discricionaria. (CARNEIRO, 2005, p. 65 e 66)

Neste contexto, no qual a construgdo de uma identidade negra positiva se torna uma
missdo complexa, ndo raro nos deparamos com individuos que, mesmo nos dias de hoje, ainda
entendem o embrangquecimento como um caminho de aceitacdo social. Isto €, uma ideia de
que quanto mais proximos de um padrdo branco, esteticamente, culturalmente e
intelectualmente, mais bem-sucedidos serdo. Farias, Feijo, Poletto e Santos, a partir do
levantamento elaborado por eles, especialmente em relagdo ao esteredtipo negrdide, destacam
que:

Gomes (2002), Medeiros (2011), Silva e Branco (2011) e Silva e Ledo (2012)
revelaram com suas pesquisas que a rejeicdo pela populacdo negra de suas
caracteristicas vai além da dificuldade em definir-se como negro ou em reconhecer
sua ancestralidade africana. Existe a crenga - alimentada ndo somente pela
invisibilidade das proprias caracteristicas, mas também pela supervaloriza¢do das
caracteristicas do branco - de que as caracteristicas precisam ser modificadas para
serem aceitas (Silva & Branco, 2011). O apice deste processo de rejeicao acarretaria
a perspectiva futura de suprimir tais caracteristicas percebidas como negativas e
obter, mesmo que artificialmente, as tidas como positivas. Ponte (2018) reforgou essa
percepgdo ao constatar nos salbes de beleza nos quais fez sua pesquisa essa mesma

perspectiva: ser magro e ter cabelo liso seria estereotipo ideal. (FARIAS; FEIJO;
POLETTO; SANTOS, 2020, p. 121)

Nesse sentido, Gabriel Nascimento analisa que por trés desta adaptacdo ao padrédo de
branqueamento pelo negro no Brasil, por meio de diversas narrativas, hd uma evidente relacao
com mito da mobilidade social na nossa sociedade e com a necessidade de ser considerado
humano (NASCIMENTO, 2019, n.p.). O autor frisa, ainda, que nesse contexto de racializacao,

h& duas figuras: a que é submetida as condi¢des de raca e a que dela se desresponsabiliza. O
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linguista cita Linda Alcoff que articula sobre essa desresponsabilizacdo da branquitude, que
em seus espacos de privilégio fala pelos negros, sem haver de sua parte um esforgo para dividir
esses espacos de enunciacdo (NASCIMENTO, 2019, n.p.). Nessa dinamica, podemos entender
que a midia €, sem ddvida, um importante espaco de enunciac¢do. Sendo, assim, essencial uma
transformacédo da sua estrutura em todos os niveis, desde a capa de uma revista até quais
profissionais atuam e estdo por tras dela.

Neste trabalho, optamos por abordar o conceito de branquitude. Porém, é importante
destacar que, no Brasil, a ideia de branquidade também é debatida entre alguns autores, que

distinguem essas duas noc¢des. Maeso explica que:

(...) a professora Adevanir Aparecida Pinheiro (2019), seguindo o trabalho de, entre
outras e outros autores, Maria Aparecida Bento e Alberto Guerreiro Ramos, considera
que ‘o conceito de branquidade diz respeito aos sujeitos que negam a importancia do
conceito de raga enquanto conceito politico, ndo se abrindo para o dialogo sobre essa
importancia. Por outro lado, podemos falar em branquitude quando os sujeitos
brancos aceitam a importancia do conceito de raga enquanto conceito politico e
interagem de igual para igual’. (MAESO, p. 241, 2020)

Na proxima se¢do, com o obejtivo de compreender como se ddo representacfes de raca
e género na revista selecionada e identificar se ha rupturas com discursos que mantém ou, até
mesmo, fortalecem o racismo e o0 sexismo, buscamos empreender um didlogo com o feminismo

negro, suas demandas e construcoes epistemologicas.

1.3 - Raca e género: racismo genderizado® e feminismo negro

Consideramos essencial destacar especificamente, ainda que de modo breve, a trajetoria

e demandas de um movimento particular no espectro feminista, o feminismo negro. Esse

movimento insurgiu, dentre outros fatores, a partir, da auséncia da questéo racial no movimento

de mulheres, mas também na realidade das militancias feministas; e também da lacuna sentida

nos proprios movimentos negros em relacéo a questdes especificas sobre género. No Brasil,

esta iniciativa ganhou forca e comecgou a se organizar formalmente na década de 70. Biroli e
Miguel explicam que:

Tendo como ponto de partida um ambiente em que sua condi¢do de mulheres negras

ndo estava contida nem na agenda feminista nem na antirracista, colocava-se 0

desafio de produzir lutas e formas de conhecimento que ndo suspendessem sua
vivéncia. De maneira bastante semelhante aos relatos feitos por autoras como Bell

8 Segundo Grada Kilomba, “racismo genderizado (ESSED, 1991, p. 30)” se refere “a opressio racial sofrida por
mulheres negras como estruturada por percepgdes racistas de papéis de género” (KILOMBA, 2019, p. 99).
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Hooks (1984) nos Estados Unidos no mesmo periodo, Gonzalez mencionava, para o
caso brasileiro, as resisténcias a mulheres negras que assumiam sua prépria fala,

muitas vezes definidas como agressivas, ‘criadoras de caso’ e divisionistas
(BAIRROS, 2000). (BIROLI; MIGUEL, 2015, p. 38)

Um exemplo desta mobilizacdo foi a criacdo do Reunido de Mulheres Negras
Aqualtune (Remunea), em 1979, como descrito por Elizabeth Viana:
Em 1979, as mulheres associadas ao Instituto de Pesquisa das Culturas
Negras (IPCN), fundado em 1975, apresentaram uma proposta de ‘reunir
mulheres que participavam ou tinham participado de varias entidades’, tais
como ‘organizacdes negras, das organizacdes de mulheres ou de outras
organizagdes democraticas e progressistas’, ndo para formar ‘mais um
grupinho’, e sim discutir uma ‘contra-ideologia’ de combate ao racismo e o
sexismo. Assim, conceberam o Reunido de Mulheres Negras Aqualtune

(Remunea), (Viana, 2006, p. 213) denominado por Lélia de ‘Grupao’
(Gonzalez, 1994, p. 179). (VIANA, 2010, p. 57)

Comumente, vemos questionamentos sobre a necessidade da existéncia de um
feminismo negro e o entendimento de que este seja um movimento segregacionista. bell hooks,
entretanto, ao falar sobre ativistas brancas na luta pelos direitos civis, no contexto
estadunidense, explicita a importancia desta dissidéncia: “Apenas por terem participado na luta
antirracismo nao significa que se desapegaram da supremacia branca, da nogdo de serem
superiores as mulheres negras, mais informadas, mais educadas, mais preparadas para ‘liderar’
o movimento.” (hooks, 2018, p. 69). Além disso, Biroli e Miguel destacam que, nessa vertente,
“a raga ganha maior peso e a consideracdo conjunta do género, da classe e da raca organiza
lutas e novos paradigmas para a produgdo do conhecimento sobre a posicdo das mulheres no
mundo social.” (BIROLI; MIGUEL, 2015, p. 36). Os autores, ainda, destacam como o
feminismo negro, direta ou indiretamente, contribuiu para aprofundar debates, que antes eram
tratados mais perifericamente. Eles afirmam que:

(...) embora ndo exista uma relagdo automatica entre o destaque para a raga e o
destaque para a classe, a origem popular de muitas das feministas negras levou a
agendas e perspectivas que ndo apenas trouxeram novos aportes, mas modificaram o
debate mais amplo por deslocar visdes que se apresentavam como “‘gerais” na sua
correspondéncia com as experiéncias “das mulheres”, mas estavam fundadas na

vivéncia e na posicdo relacional de algumas mulheres. (BIROLI; MIGUEL, 2015, p.
36)

A compreensdo sobre a importancia dos estudos e movimentos interseccionais, em
relacdo a diversas questdes sociais, evidenciou o qudo visionario foram 0s movimentos
feministas negros antes do termo interseccionalidade adquirir o reconhecimento académico e
politico que tem atualmente. Segundo Patricia Hill Collins, intelectual feminista afro-

estadunidense, “As narrativas contemporaneas relativas a emergéncia da interseccionalidade
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ignoram, com frequéncia, a relacdo desta com as politicas feministas negras dos anos 1960 e
1970 nos Estados Unidos.” (COLLINS, 2017, p. 8). Collins ainda destaca que fez parte do
processo de emancipacdo das mulheres afro-americanas a escrita de “ensaios provocativos
sobre como as mulheres negras nunca ganhariam sua liberdade sem perceber sua raca, classe e
género.” (COLLINS, 2017, p. 8). Biroli e Miguel salientam que que o estabelecimento do
feminismo negro e a construcdo de uma agenda académica a partir dele também tiveram um
papel essencial para a compreensdo de que as opressdes ndo atingem isoladamente o0s
individuos. “(...) mas também ndo o fazem somadas ou acopladas, em dindmicas que
permitiriam visualizar cada eixo de opressdo separadamente para entdo compreender sua

concomitancia, ou os efeitos de sua co-presenca.”. (BIROLI, MIGUEL, 2015, p. 47).

Nesse contexto, o conceito de interseccionalidade foi sistematizado pela tedrica e
ativista Kimberlé Crenshaw, como um meio para refletir sobre essas exclusfes e,

consequentemente, pensar estratégias de enfrentamento. A autora afirma que:

A associagdo de sistemas multiplos de subordinacdo tem sido descrita de varios
modos: discriminagdo composta, cargas mdultiplas, ou como dupla ou tripla
discriminacdo. A interseccionalidade € uma conceituacdo do problema que busca
capturar as consequéncias estruturais e dindmicas da interacdo entre dois ou mais
eixos da subordinagdo. Ela trata especificamente da forma pela qual o racismo, o
patriarcalismo, a opressdo de classe e outros sistemas discriminatorios criam
desigualdades bésicas que estruturam as posi¢des relativas de mulheres, ragas, etnias,
classes e outras. Além disso, a interseccionalidade trata da forma como acdes e
politicas especificas geram opressdes que fluem ao longo de tais eixos, constituindo
aspectos dindmicos ou ativos do desempoderamento. (CRENSHAW, 2002, p. 177)

Fernanda Carrera propde que “o conceito de interseccionalidade emerge como
fundamento metodoldgico para dar visibilidade as opressdes vividas por mulheres negras”
(CARRERA, 2020, p. 3). A autora, entdo, destaca a importancia do papel do feminismo negro
de jogar luz em outras formas de opressao, que se unem a questdo de classe, mas ndo se limitam

a ela.

Nesse sentido, para o feminismo negro, € preciso negar a primazia da classe para a
compreensdo de quaisquer fenémenos em torno da violéncia, da injustica e da
opressdo, como historicamente foi o direcionamento das ciéncias sociais, isto é, assim
como género, sexualidade e outras avenidas identitarias também sdo, “raga ¢ a
maneira como a classe é vivida” (DAVIS, 2011). A visdo marxista ortodoxa,
portanto, ndo prevé o alargamento da concepcao sobre exploragdo para além do ponto
de vista econdmico, negligenciado os “brancos sem propriedade dos meios de
producdo que recebem seus adventos do racismo” (GONZALEZ, 2018, p. 19). O
conceito de interseccionalidade, assim ¢ “sobre a identidade da qual participa o
racismo interceptado por outras estruturas” (AKOTIRENE, 2019, p. 48).

(CARRERA, 2020, p. 3)
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Patricia Hill Collins analisa que a luta das mulheres negras contra essas opressdes gera
uma reacdo social, na qual elas sdo “atacadas com uma série de imagens negativas”, o que a
autora chama de “imagens de controle”. Como ela define, “justificativas ideologicas
poderosas” sdo essenciais para a manuten¢do das “opressdes interseccionais de raga, classe,
género e sexualidade”. Collins afirma que “a autoridade para definir valores sociais é um
importante instrumento de poder” e, dessa forma, grupos de elite “manipulam ideias sobre a
condi¢ao de mulher negra” e, “exploram simbolos ja existentes, ou criam novos”. A socidéloga
estadunidense destaca alguns desses simbolos, como os estere6tipos da mammy, da matriarca,
da mée dependente do Estado e da gostosa, e entende que € crucial ao pensamento feminista
negro desafia-los. (COLLINS, 2019, p. 135).

Considerando o contexto brasileiro deste debate interseccional, Sueli Carneiro destaca
como o feminismo negro é influenciado por algumas caracteristicas tipicas das sociedades
latino-americanas, como a mutirracialidade, o pluriculturalismo e o racismo (CARNEIRO,
2011). A teorica afirma que:

Em geral, a unidade na luta das mulheres em nossas sociedades ndo depende
apenas da nossa capacidade de superar as desigualdades geradas pela
histérica hegemonia masculina, mas exige, também, a superagdo de
ideologias complementares desse sistema de opressdo, como € 0 caso do
racismo. O racismo estabelece a inferioridade social dos segmentos negros
da populacdo em geral e das mulheres negras em particular, operando
ademais como fator de divisdo na luta das mulheres pelos privilégios que se
instituem para as mulheres brancas. Nessa perspectiva, a luta das mulheres
negras contra a opressdo de género e de raca vem desenhando novos
contornos para a agdo politica feminista e anti-racista, enriquecendo tanto a

discussdo da questdo racial, como a questdo de género na sociedade
brasileira. (CARNEIRO, 2011, n.p.)

A questédo da inferioridade social, como destacada por Carneiro (2011), passa por todas
as esferas da vivéncia das pessoas negras. Nilma Lino Gomes evidencia uma destas esferas, a
da corporalidade da mulher negra, que é oprimida constantemente pelo padrao de beleza branco
imposto pelo racismo que estrutura a sociedade, no que diz respeito as imagens difundidas
midiaticamente pelas industrias da moda e da beleza. A autora explica que ha uma tenséo entre
“um padrao de beleza corporal real e um ideal” e que “a consciéncia ou o encobrimento desse
conflito, vivido na estética do corpo negro, marca a vida e a trajetdria dos sujeitos.” (GOMES,

2019, n.p.).

E nesse sentido que Jodo B. Santos descreve como ndo apenas a representacio
estereotipada, mas a auséncia de pessoas negras na midia, colabora com uma autoimagem

distorcida desses sujeitos. Nas palavras do autor:
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Os meios de comunicacdo nacionais reforcam a identidade racial negativa
do negro, alimentando simbolicamente o ideal de branqueamento, sendo
uma de suas consequéncias o desejo de euro-norte-americanizagéo que faz
com que, mesmo ap6s cem anos do movimento eugenista, que iniciou no
final do século XIX, negros e negras permanecam com as Mmesmas
compulsdes desagregadoras de uma autoimagem depreciativa. (SANTOS,
2004, p. 10)

Nessa dindmica, as pessoas negras, especialmente as mulheres negras, séo
desumanizadas e infantilizadas, perdendo, assim, a sua agéncia como ser humano. N&o ha
espacgo para 0s corpos e para os discursos negros, que sao relegados a marginalidade social.

Segundo Lélia Gonzalez:

(...) n6s mulheres e ndo-brancas, fomos “faladas”, definidas e classificadas por um
sistema ideoldgico de dominagdo que nos infantiliza. Ao impormos um lugar inferior
no interior da sua hierarquia (apoiadas nas nossas condi¢des bioldgicas de sexo e
raca), suprime nossa humanidade justamente porque nos nega o direito de ser sujeitos
ndo s6 do nosso préprio discurso, sendo da nossa propria historia. E desnecessario
dizer que com todas essas caracteristicas, nos estamos referindo ao sistema patriarcal-
racista. Consequentemente, o feminismo coerente consigo mesmo ndo pode dar
énfase & dimensdo racial. Se assim o fizera, estaria contraditoriamente aceitando e
reproduzindo a infantilizacdo desse sistema, e isto é alienagdo. (GONZALEZ, 2011,
p. 14)

A midia tem um papel crucial nesses processos de depreciacdo e autodepreciacéo,
reflexos do chamado racismo estrutural (ALMEIDA, 2018), no qual sdo construidas essas
representacdes estereotipadas e negativas.

Os espacos midiatizados, assim como 0s ambientes interacionais e de conversagéo,
constantemente colocados sob os holofotes das pesquisas em Comunicacdo, sdo
lugares emblematicos para o debate sobre matrizes de opressdo e dindmicas
discriminatérias. Reduzidos muitas vezes a depreciacdes de sentido e importancia,
relegados a uma suposta futilidade que se atribui as atividades recreativas, estes
espacos estdo dominados pelas mesmas estruturas simboélicas e materiais que
subjugam individuos marginalizados e perpetuam de forma violenta suas
impossibilidades sociais. E por meio destes lugares que sio postas em circulagio
imagens e sdo construidos, por conseguinte, imaginarios; sendo assim, é necessario
lembrar que “longe de serem neutras ou simplesmente estéticas, as imagens tém sido
uma das principais armas para reforcar e combater a opressdo social” (BENJAMIN,
2019, p. 102-103). (CARRERA, 2020, p. 5)

Nessa dindmica, as mulheres negras enfrentam, além do racismo, o sexismo atuando
sobre seus corpos e subjetividades. E € essencial compreender, tendo como base a
interseccionalidade, que:

as experiéncias de vida ndo sdo fragmentadas e, consequentemente, estas pessoas nao
sofrem opressdo ora por serem imigrantes, ora por serem racializadas, ora por serem
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mulheres, mas sempre em uma combinacdo de todas estas estruturas, formando um
bloco identitério relativamente autbnomo (CARRERA, 2020, p. 7-8).

Buscar meios para lutar contra essas opressdes € uma demanda dos movimentos que se
identificam com a designag&o feminismo negro, sobre a qual Sonia Beatriz dos Santos afirma
que:

(...) o desafio das mulheres negras tem sido romper com o siléncio e
confrontar tais representaces negativas ndo apenas na sociedade como um
todo, mas também dentro das comunidades negras, e entre as proprias
mulheres negras que, em muitos casos, em contradi¢do com sua situacdo de
repressdo, acabam por internalizar e auto-identificar-se com tais imagens
estereotipadas. A luta dessas mulheres contra essa forma de dominacéo que
as silencia e inferioriza constitui-se também em outro tema crucial da luta

pela liberdade e pelo acesso a recursos e beneficios sociais, econdmicos e
politicos na sociedade. (SANTOS, 2007, p. 16)

Dentre essas imagens estereotipadas do corpo negro, especialmente o feminino, estdo
representacdes que constantemente hiperssexualizam essas figuras. De acordo com hooks,
essas manifestacdes sdo corriqueiras na cultura popular contemporinea, que “raramente
criticam ou subvertem imagens da sexualidade da mulher negra que eram parte do aparato
cultural racista do século X1X e que ainda moldam as percep¢des hoje.” (hooks, 2019, p. 112).
Fazendo coro a esse discurso, Gonzalez (2011) afirma que, como posto em um dito popular
brasileiro, a nossa sociedade divide as mulheres em “branca para casar, mulata para fornicar,
negra para trabalhar” (GONZALEZ, 2011, p. 19). Logo, as chamadas mulheres amefricanas,
segundo a autora, ttm a sua humanidade anulada e sdo vistas somente como corpos
animalizados e hiperssexualizados.

Certamente, como ja apresentado, a questdo da representacdo ndo € a Unica nem
tampouco a principal pauta do movimento de mulheres negras, mas uma das frentes que requer
a construcdo de outras epistemologias e préaticas politicas que permitam, como problematiza
Rosane Borges (2012, p. 186), “implodir o sistema de representagao recorrente e instaurar outra

narrativa sobre o negro ¢ a mulher negra”.

1.4 - O contexto socioecondmico da mulher negra no Brasil e o papel da midia

Para que possamos compreender quem sao essas mulheres negras sobre as quais
falamos neste trabalho, julgamos pertinente nesta secdo analisar algumas questdes
socioecondmicas que constituem relac6es de poder que engendram e hierarquizam as mulheres

negras na sociedade brasileira. Pois entendemos que, para a construgdo desta dissertagéo, se
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torna essencial compreendermos o contexto no qual elas vivem, considerando como pilares: a
raca, a classe e o género.

O género e a raca sdo evidenciados como diretrizes deste trabalho, ja que temos como
norteador a representacdo na midia da mulher negra. Porém, a classe também desponta como
um fator crucial para esta pesquisa, ja que produtos midiaticos, como a revista Glamour, estdo
inseridos em uma dindmica mercadoldgica, que refletem e representam os anseios daqueles
que possuem o capital financeiro nas méos. Neste contexto, € importante destacarmos alguns
dados sobre a revista, como o valor dela em banca, R$12° e sobre as leitoras da publicagao,
que segundo o midia kit de 2021 da revista, 0 mais recente, publicado® em inglés, é formado
83,6% por mulheres; a maior parte, 44,9%, pertencente & classe AB! e com idade até 34 anos,
55%. Essas informacGes nos ajudam a identificar quem é o publico-alvo desta publicacdo e a
refletir sobre quais sdo as vozes que eles querem representar, fazer ecoar ou silenciar. E
importante destacar que o material ndo apresenta nenhum dado que faca mencéo a raca, quando
determina as caracteristicas do seu publico-alvo.

Um dos pontos importantes para a compreensdo dessa dindmica e de certas nuances
sociais, € analisar o mercado de trabalho. De acordo com uma pesquisal? realizada pela
consultoria Indique Uma Preta e a empresa Box1824, apenas 8% das mulheres negras
brasileiras que trabalham no mercado formal ocupam cargos de gerente, diretora ou sécia
proprietaria. Além disso, o estudo, que ouviu mil mulheres negras com idades entre 18 e 65
anos, de marco a setembro de 2020, revela que menos da metade exerce trabalho remunerado
e que 72% das entrevistadas relataram ndo ter sido lideradas por uma mulher negra nos ultimos
cinco anos.

A questdo salarial também é outro fator que merece destaque e que tem papel relevante
nas desigualdades sociais, especialmente as raciais e de género no pais. Segundo
levantamento®® realizado pelo Insper, com base nos dados da Pesquisa Nacional por Amostra

de Domicilios (Pnad), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), entre 2016 e

° Disponivel em: <https://www.assineglobo.com.br/produtos/glamour/GL/>. Acesso em: 01/06/2021.

10 Disponiveld em: <https://www.condenast.com/brands/glamour/#Brazil>. Acesso em: 01/06/2021.

1 Segundo classificacdo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), na classe A estdo aqueles que,
somando os rendimentos da familia ou dos que moram na mesma residéncia, tém renda acima de 20 salarios
minimos (R$20.900); e na classe B, aqueles que tém rendimentos entre dez e 20 salarios minimos (entre
R$10.450,01 e R$20.900). Disponivel em: <https://feconomia.uol.com.br/colunas/econoweek/2020/09/25/classe-
a-b-ou-c.htm>. Acesso em: 01/07/2021.

12 Disponivel em: <https://economia.ig.com.br/2020-10-28/apenas-8-das-mulheres-negras-no-brasil-ocupam-
cargos-de-lideranca.html>. Acesso em: 05/04/2021.

13 Disponivel em: <https://g1.globo.com/economia/concursos-e-emprego/noticia/2020/09/15/na-mesma-
profissao-homem-branco-chega-a-ganhar-mais-que-o-dobro-da-mulher-negra-diz-estudo.ghtml>. Acesso em:
08/04/2021.
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https://g1.globo.com/economia/concursos-e-emprego/noticia/2020/09/15/na-mesma-profissao-homem-branco-chega-a-ganhar-mais-que-o-dobro-da-mulher-negra-diz-estudo.ghtml
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2018, o salario médio de uma mulher negra com diploma universitario de instituicdo pablica é
de R$3.047,51. Enquanto, no topo da remuneracdo, os homens brancos, também formados em
universidades publicas, tém salario médio de R$7.891,78. A pesquisa considerou raga e género
no pais, a partir de cinco profissdes: engenheiros e arquitetos, médicos, professores,
administradores e cientistas sociais. Em todas, as mulheres negras recebem menos do que
homens, tanto brancos como negros, e do que mulheres brancas.

Considerando a violéncia como uma questdo estrutural no pais, também é crucial
compreendermos quais corpos séo mais atingidos e como s&o. Dados do Atlas da Violéncia
20204 revelam que, em 2018, 68% das mulheres assassinadas no Brasil eram negras. O fator
da desigualdade racial fica ainda mais evidente quando analisamos que neste estudo, elaborado
pelo Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea) e Férum Brasileiro de Segurancga Publica
(FBSP), no periodo entre 2008 e 2018, o homicidio de mulheres negras aumentou 12,4%,
enquanto o de mulheres brancas caiu 11,7%.

A representacdo politica é outra lacuna enfrentada pelas mulheres negras que, apesar
de representarem 27,8% da populacgdo brasileira, 0 nimero de eleitas em elei¢des municipais,
em 2016, tanto para vereadoras quanto para prefeitas, ndo chegou a 5%, segundo dados
divulgados pelo Movimento Mulheres Negras®®. Considerando a quantidade de candidatas e de
eleitas, elas ficaram atras de homens brancos, homens negros e de mulheres brancas nos dois
cargos. Nas elei¢des de 2020, no total de vereadores, apenas 6,3% sdo mulheres negras.

Avioléncia contra as politicas negras é outra problematica a ser confrontada por aquelas
que resolvem enfrentar essa batalha. Uma pesquisa® do Instituto Marielle Franco, feita com
esse segmento e divulgada em dezembro de 2020, entrevistou 142 mulheres negras de 21
estados em todas as regides do Brasil e de 16 partidos. Do total, 80% das candidatas negras
sofreram violéncia virtual, 60% sofreram violéncia moral ou psicoldgica e 50% sofreram
violéncia institucional. Das entrevistadas, 18% receberam comentarios e/ou mensagens racistas
ou sexistas em suas redes sociais, por e-mail ou aplicativos de mensagens e 8% foram vitimas
de ataques com conteldo racista durante transmiss@es virtuais. O cenario se torna ainda mais
preocupante diante da sensacdo de impunidade que sentem aquelas que resolvem delatar esse

tipo de ataque, ja que, dentre as entrevistadas que realizaram algum tipo de dendncia, 70%

14 Disponivel em: <uol.com.br/universa/noticias/redacao/2020/08/27/68-das-mulheres-assassinadas-no-brasil-
sao-negras-diz-ipea.htm >. Acesso em: 05/04/2021.

15 Disponivel em: <https://agenciabrasil.ebc.com.br/eleicoes-2020/noticia/2020-10/negras-sao-28-dos-
brasileiros-mas-tem-baixa-participacao-politica>. Acesso em: 05/04/2021.

18 Disponivel em: <https://www2.camara.leg.br/atividade-legislativa/comissoes/comissoes-
permanentes/clp/noticias/violencia-politica-contra-mulheres-negras-sintoma-de-uma-sociedade-machista-e-
racista>. Acesso em: 05/05/2021.
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afirmaram que a atitude ndo ajudou no esclarecimento do caso e nem trouxe mais seguranca
para o exercicio da atividade politico-partidaria.

Ainda nesse sentido, de acordo com um estudo?’ do Programa das NagGes Unidas para
0 Desenvolvimento (Pnud) e da Entidade das Nag¢des Unidas para a Igualdade de Género e o
Empoderamento das Mulheres (ONU Mulheres), o Brasil esta entre os paises da América
Latina que mais apresentam obstaculos para os direitos politicos das mulheres e a paridade
politica entre homens e mulheres. O pais ocupa o0 nono lugar em um ranking com 11 paises.

Todos esses dados nos ajudam a compreender um cenario no qual as mulheres negras
ainda se encontram socialmente subalternizadas, nas mais diversas esferas. Porém, se mantém
e se fortalecem cada vez mais em uma constante luta por ocupar os espacos de poder que Ihes
sdo historicamente negados. N&o cabe aqui, entretanto, a romantizacdo dessas resisténcias, ja
que elas séo fruto de uma intensa e, muitas vezes, violenta peleja, e nesta dindmica hostil uma
das instancias opressoras € a midia. Esses movimentos, entretanto, vém garantindo a duras
penas uma presenca mais acentuada, ainda que insatisfatoria, desses corpos socialmente
rejeitados. E este trabalho busca, dentre outros pontos, refletir sobre esse cenario atual, e tentar
entender como as lutas das mulheres negras por direitos, visibilidade, representatividade,
dentre tantas outras demandas, implicam (ou ndo) em uma representacao simbolica positivada
na midia e promovem mais diversidade, especialmente na publicacdo analisada, a revista
Glamour.

Apos as reflexbes e dados destacados nesta secdo, propomos a seguir apresentar o
caminho tedrico-metodoldgico que julgamos ser 0 mais pertinente para este trabalho, a Analise

do discurso dos enunciados e das imagens.

17 Disponivel em: <https://agenciabrasil.ebc.com.br/eleicoes-2020/noticia/2020-10/negras-sao-28-dos-
brasileiros-mas-tem-baixa-participacao-politica>. Acesso em: 05/04/2021.
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2- Analise do discurso e da imagem: um percurso teérico-metodoldgico

Conforme indicado, o conceito de discurso, tomado como pratica discursiva
(Maingueneau, 2008), isto é, a producdo simultanea de textos e de uma comunidade que da
sustentagéo a esses textos, torna-se central para o desenvolvimento deste trabalho. Ao enunciar
de um determinado modo, a revista Glamour produz uma comunidade discursiva que, por sua
vez, da sentido aos textos que s@o colocados em circula¢do. Buscamos, entdo, explicitar nesta
secdo como tal compreensdo de linguagem contribui para selecdo e a andlise do corpus
proposto e para as reflexdes sobre os resultados que dai decorrem. Sendo crucial, para isto,
levarmos em consideracdo o contexto no qual a publicacdo esta inserida, isto €, um produto
midiatico editado por uma empresa que faz parte do Grupo Globo, o maior conglomerado de
midia e comunicagdo do Brasil e da América Latina. E importante, entdo, que a analise nio
perca de vista que estamos tratando de veiculo que visa a atender as demandas de uma l6gica
capitalista e neoliberal, e que tém interesses sociais e econdmicos que influenciam
determinadas decisdes e mudancas editoriais.

Primeiramente, é preciso explicitar que tal nocdo de discurso®® se assenta numa
compreensdo da linguagem como forma de producdo de subjetividades. Assim, produzir
discursos, é produzir modos de ser e habitar o mundo. E as representacGes de mulheres negras
ou a falta delas em capas da revista Glamour pode dizer sobre que mundo é esse que se constroi
e que lugar as mulheres negras ocupam nele, bem como que mulheres negras sdo essas
construidas e como tais construcBes produzem subjetividades que afetam as leitoras,
produzindo ou reproduzindo formas de racismo, sexismo e preconceitos de classe ou, por outro
lado, criando identidades positivadas e empoderadas. E essencial também compreendermos o
carater institucional da publicacdo e qual lugar enunciativo ela ocupa na sociedade. Ja que,
como parte de um grande grupo de comunicacdo, segue determinadas ldgicas, guiadas por
demandas mercadologicas que implicam em um certo modo de enunciar relativo a uma
formacéo discursiva que regula o que pode ou n&o ser dito ou mostrado e como.

Outro conceito central relacionado a nocao de discurso com a qual operamos € o de
interdiscurso. Maingueneau (2008), a partir da filosofia da linguagem de Bakhtin (2000), aclara

que o discurso se constroi numa relagdo dialdgica inextricavel com o Outro discurso, com uma

18 Maingueneau (2013, p. 58), diante da multiplicidade de sentidos do termo, explica que a nogdo de discurso
constitui “o sintoma de uma modificagdo em nossa maneira de conceber a linguagem” que esta relacionada com
uma perspectiva epistemoldgica pragmatica, onde a linguagem deixa de ser vista apenas do ponto de vista
linguistico, e passa a ser entendida como uma forma de acéo que envolve sujeitos, normas sociais e contextos.
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alteridade que lhe é externa, porém constitutiva. Ao localizarmos os discursos da revista sobre
mulheres negras, ha de se compreender que ndo sdo os primeiros a dizer o que dizem, e que
tais discursos dialogam com outros j& ditos, procedentes de outros enunciadores, tempos e
espacos.

Para este trabalho também é essencial compreendermos 0s géneros do discurso que,
segundo Maingueneau, sdo "dispositivos de comunicacdo socio-historicamente definidos"
(MAINGUENEAU, 1998, p. 73). Rocha analisa que estes séo bastante diversificados e incluem
“desde os de maior estabilidade (por exemplo, a prece, a receita de cozinha) aos mais fugazes
(a publicidade, o telejornal, etc.)” (ROCHA, 2013, n.p.). E, para caracteriza-los, precisamos
levar em consideragao fatores, como: “(i) o status dos coenunciadores; (ii) o tempo € o espago
de enunciacéo; (iii) o suporte e os modos de circulacdo; (iv) os temas presentes, 0 modo de
organizagdo ¢ o modo de coesdo dos textos, etc.” (ROCHA, 2013, n.p.). Ainda nesse sentido,
Almeida, Souza e Giorgi analisam que:

Diante do cotejo entre as propostas de Bakhtin e Maingueneau, chegamos a
compreensdo de que os géneros de discurso, em todas as suas dimensdes
(composicional, temética e de estilo), tém suas estabilidades fundadas nas relagGes
sociais de uma dada esfera de atividade humana. Essas dimensdes, por se
constituirem de modo relativamente estavel, estdo suscetiveis a especificidades das

enunciagdes em que se manifestam, trazendo em sua origem as marcas de uma relago
interdiscursiva. (ALMEIDA; SOUZA, GIORGI, 2020, p. 418)

E, considerando que nesta dissertacdo, tratamos diretamente sobre o género capa de
revista, compreender quais sd@o as marcas interdiscursivas que constituem esse género do
discurso é essencial para o desenvolvimento do trabalho. Almeida, Souza e Giorgi afirmam
que:

De modo mais concreto, por exemplo, o género capa de revista (cuja estabilidade

nos traz & mente quase instantaneamente certo modo de organizagdo do enunciado)
possui marcas, em sua estrutura composicional, em seu estilo de linguagem e em sua
temadtica, que ddo pistas das relagBes interdiscursivas nas quais tal enunciado

estabelece para si as especificidades de seu posicionamento dentro de uma dada
formacéo discursiva. (ALMEIDA; SOUZA, GIORGI, 2020, p. 418)

Esta estabilidade discursiva, dentro do género capa de revista, também se estende as
imagens presentes neste espaco de enunciacdo. Podemos, entdo, considerar em uma andlise as
escolhas estéticas, composicionais e comunicativas. Nesse sentido, J. J. Courtine sublinha o
carater discursivo da iconicidade e em analogia a interdiscursividade, e cunha o termo
intericonicidade, para argumentar que “toda imagem se inscreve em uma cultura visual, e esta
cultura supde a existéncia junto ao individuo de uma memoria visual, de uma memdria das

imagens, onde toda imagem tem um eco” (COURTINE, 2013, p. 43). O autor explica ainda
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que o conceito é complexo, uma vez que parte do principio de que as imagens podem estar em
relacdo tanto com imagens externas, produzidas em outros contextos, quanto internas, como
imagens da lembranca, da rememorizacdo, das impressdes visuais dos individuos. Para ele,
“Nao existe imagem que ndo nos faga ressurgir outras imagens, tenham elas sido outrora vistas
ou simplesmente imaginadas” (COURTINE, 2013, p. 43).

No estudo do género capa de revista, a partir desses dois conceitos, interdiscurso e
intericonicidade, propomos uma analise que busca identificar os discursos que atravessam
essas capas construindo sentidos e representacdes que dialogam ou ndo com demandas dos
movimentos feministas negros, que convergem com a construcdo de imagens positivadas da
mulher negra. E para analisar tais discursos partimos da identificacdo de pistas linguisticas e
visuais que marcam essa heterogeneidade enunciativa no interior do que Maingueneau (2008)
chama pratica intersemiotica.

Ao propor uma analise do discurso intersemidtico, para além da ideia compartilhada de
que “os diversos suportes semidticos ndo sdo independentes uns dos outros”, o linguista francés
afirma que “o pertencimento a uma mesma pratica discursiva de objetos derivados de dominios
semidticos diferentes exprime-se em termos de conformidade a um mesmo sistema de
restricdes semanticas” (MAINGUENEAU, 2008, p. 138). Nesse sentido, podemos dizer que
0S recursos verbais e ndo-verbais presentes na capa da revista Glamour partem de diferentes
suportes, porém, sofrem as mesmas coercdes no que diz respeito aos discursos que atravessam
socialmente a revista a partir de uma certa visao sobre raca, género e, até mesmo, classe.

Maingueneau (2008) busca contrapor-se a analises intuitivas de tipo impressionista e a
abordagens insulares que visam isolar cada dominio em seu fechamento, e propde fazer um
desvio pela abstracdo confrontando globalmente termos postos em relagdo (enunciados e
imagens) para poder definir unidades de analise mais amplas. Como imagem e enunciados
compdem um todo enunciativo na capa de revista, com sua finalidade, estatuto de interlocutores
legitimos e organizacdo textual tipica, essa pode ser entendida como um género de discurso
(BAKHTIN, 2000; MAINGUENEAU, 2013), categoria analitica que possibilita para além de
classificar o texto, identificar seu modo de funcionamento discursivo. Outra caracteristica
relevante dos géneros é seu midium, seu suporte material e modo de difusdo. Atualmente, o
género capa de revista circula tanto em sua versao impressa quanto digital, o que amplia
significativamente o publico a que tem acesso, mesmo que ndo se trate de leitores habituais da
revista.

Como encaminhamento teérico-metodoldgico, a escolha da capa da revista Glamour

como um espaco discursivo de andlise, considerou: a) o papel que tal revista desempenha



38

midiaticamente diante de seu publico: mulheres brasileiras de uma determinada faixa etaria e
classe social; e b) o fato de o género capa de revista ter ampla circulagao e funcionar como uma
“publicidade” que valoriza tanto o contetido da revista quanto dita modelos de beleza e
comportamento social.

No topico seguinte buscamos, entdo, compreender a publicacdo conectando-a aos
conceitos de representacdo e linguagem, buscando entender o papel da midia nessa construcao
discursiva dos seres sociais. Além disso, consideramos importante trazer brevemente a

trajetdria das revistas femininas no pais.

2.1 - A revista feminina no Brasil e a Glamour: linguagem, midia e representacéo

“As Variedades ou Ensaios Literarios” € o titulo da que ¢ considerada a primeira revista
nacional. A publicacdo chegou ao pais em 1812 e, quinze anos depois, em 1827 foi editada a
“Espelho Diamantino”, primeira revista brasileira voltada ao ptblico feminino. Neste mesmo
ano nasceu a pioneira lei de instrugdo publica, que estendia as meninas o direito a alfabetizagéo.
A partir do século XIX, alguns outros titulos voltados ao publico feminino surgiram, mas
apenas na década de 1950 a mulher comeca a ser identificada, de fato, como “mercado
consumidor” (SCALZO, 2003, p. 34).

Desde entdo, o aumento dos titulos que tém a mulher como foco € nitido, basta uma ida
a qualquer banca de jornal e é possivel notar a presenca de uma quantidade significativa de
revistas femininas. Com o crescimento destes titulos, o poder destes sobre a sociedade também
segue 0 mesmo caminho. Dulcilia Buitoni ressalta que:

[...] o discurso da imprensa feminina é fundamentalmente de sugestdes normativas,
de receituério para todo tipo de agcdo humana. Em termos linguisticos, o uso da funcéo
conativa — lembremos Jakobson — com seus imperativos e vocativos, transforma as

frases em chamamentos ou ordens, induzindo a aceitacdo e quase nunca a contestacdo
(BUITONI, 2014, p. 42).

Em uma sociedade estruturalmente sexista, as revistas voltadas ao publico feminino
assumem um papel de relegar as mulheres a um lugar de conformidade e inércia. A linguagem
intervém, assim, de modo a reafirmar estruturas de poder, que subalternizam as mulheres,
vividas e sentidas alem desses espacos midiaticos, mas que neles encontram eco e um local
onde esses discursos sdo potencializados. Ainda nesse sentido, Buitoni destaca o papel destas

publicacdes, ao longo da historia, com a funcédo de reforcar padrdes de beleza, que jogam luz a
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determinados corpos (brancos, magros, cis, sem deficiéncia), em detrimento de outros (negros,
gordos, trans, com deficiéncia).
No século XX, o crescente uso da imagem fotografica nas revistas, femininas ou nao,
foi uma escalada em direcdo a uma universalizagdo de estere6tipos visuais. A

influéncia europeia acrescentaram-se olhares norte-americanos principalmente por
causa da expansao do cinema (BUITONI, 2014, p. 40).

Dentro desta estereotipagem eurocéntrica e fortemente influenciada por padrbes
estadunidenses, o papel da midia nacional na formulacéo de quem é esta mulher brasileira pode
ser distorcido. Apesar da miscigenacdo indiscutivel do Brasil, o racismo estrutural salta aos
olhos em uma analise pouco aprofundada da grande maioria dos espagos midiaticos, nos quais
0 embranquecimento é regra. Dessa forma, as mulheres negras sdo atravessadas
constantemente pela auséncia ou por uma presenga marcada pela subalternidade, longe do
protagonismo ou de posic¢Ges hierarquicamente superiores. Sobre como a identidade é afetada
por essas representacdes negativas, inclusive nos espacos midiaticos, sobre o qual tratamos

neste trabalho, Hall afirma que:

Uma vez que a identidade muda de acordo com a forma como o sujeito € interpelado
ou representado, a identificacdo ndo é automatica, mas pode ser ganhada ou perdida.
Ela tornou-se politizada. Esse processo &, as vezes, descrito como constituindo uma
mudanca de uma politica de identidade (de classe) para uma politica de diferenca
(HALL, 2006, p. 21)

Ainda nesse sentido, em contraponto a "politica de identidade”, Mignolo apresenta o

conceito de “identidade em politica” (MIGNOLO, 2008). De acordo com o autor, essa ideia:

(...) é crucial para a opcao descolonial, uma vez que, sem a construgdo de teorias
politicas e a organizagao de ages politicas fundamentadas em identidades que foram
alocadas (por exemplo, ndo havia indios nos continentes americanos até a chegada
dos espanhdis; e ndo havia negros até o comeco do comércio massivo de escravos no
Atlantico) por discursos imperiais (nas seis linguas da modernidade européia — inglés,
francés e alemdo ap6s o lluminismo; e italiano, espanhol e portugués durante o
Renascimento), pode ndo ser possivel desnaturalizar a construcao racial e imperial da
identidade no mundo moderno em uma economia capitalista. (MIGNOLO, 2008, p.
289).

Mignolo defende, entdo, que todas as outras formas de pensar, “ou seja, que interferem
com a organiza¢ao do conhecimento e da compreensao”, e de agir politicamente, que nao sao
formas descoloniais, “significam permanecer na razao imperial; ou seja, dentro da politica
imperial de identidades” (MIGNOLO, 2008, p. 290). E a constru¢ao de novas identidades, a

partir de uma perspectiva descolonial, tem como pilar importante representacfes positivadas,
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inclusive as midiaticas, desses corpos subalternizados. Entretanto, bell hooks entende que
“mesmo aqueles que estdo, com razao, empenhados na luta pela libertacdo dos negros, que
sentem ter descolonizado suas mentes, com frequéncia acham dificil ‘falar’ da nossa
experiéncia” (hooks, 2019, p. 29). Analisando o contexto social estadunidense que, todavia,
faz bastante sentido também quando falamos sobre a sociedade brasileira, a autora entende que
ha por tras dessa dificuldade de falar de si uma socializa¢do que ocorre “no interior de sistemas
educacionais supremacistas brancos” e de “uma midia de massa racista”, que convencem
muitas pessoas negras que suas “vidas nao sdo complexas e, portanto, ndo sdo dignas de
reflexdes e analises criticas sofisticadas” (hooks, 2019, p. 28 - 29). Considerando, entdo, que a
revista Glamour faz parte dessa dindAmica midiatica, buscamos neste trabalho analisa-la e, por
isso, vamos apresentar na proxima secao informacdes que julgamos pertinentes sobre esta

publicacdo.

2.1.1 - Revista Glamour sob a luz da racga e do género

A revista foi lancada em 1939, nos Estados Unidos, sendo publicada pela Condé Nast
Publications, e intitulada inicialmente Glamour of Hollywood. O titulo esta presente
atualmente em 17 paises, incluindo o Brasil, onde chegou em abril de 2012, editada e publicada
pela Editora Globo, trazendo em suas capas mulheres midiaticamente em evidéncia. Lancada
mensalmente, a revista tem seus conteudos voltados para beleza, moda, celebridades e estilo
de vida, tematicas que constituem modelos de construcdo de um consumo simbolico daquilo
que € valorizado e tornado desejavel em termos estéticos e sociais a partir de padrdes de
consumo que se ligam a classe social, raca e género. Cabe, entdo, pensarmos que a publicacéo
em si conversa intimamente com questdes de classe, ja que faz parte de uma empresa inserida
em um contexto econdmico neoliberal. E importante compreendermos que a légica liberal
“sempre se afirmou como uma filosofia da universalidade™ que, apesar de ser um discurso que
“apela a valores universais e a humanidade comum de todas as pessoas, serve, com frequéncia,
para neutralizar a compreensdo do impacto que as desigualdades concretas tém sobre a
possibilidade de agéncia autdbnoma dos diferentes individuos” (BIROLI; MIGUEL, 2014, p.
64). Para, entdo, compreendermos e lutarmos contra as desigualdades que esse sistema busca
neutralizar, torna-se crucial analisar, questionar e refletir sobre questdes relacionadas a
diversidade, em um produto midiatico totalmente inserido nesta dindmica, como € a revista

Glamour.
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Nesse sentido, considerando especialmente as questdes de raca e de género,
apresentamos um levantamento quantitativo da presenca de mulheres negras nas capas da
revista, no periodo estudado. Considerando, entretanto, a complexa tarefa de determinar quem
€ ou ndo negro(a) no Brasil, usamos como critério a identificacdo feita pela pesquisadora com
base no reconhecimento visual de caracteristicas fenotipicas, reconhecidas socialmente como
tracos da populacédo negra. Porém, nos casos em que poderia haver dificuldade de identificacéo,
adotamos também como critério a auto-identificagdo, tendo como base informacgoes
selecionadas a partir de pesquisas em textos midiaticos diversos. De abril de 2012 a dezembro
de 2020, foram publicadas 113 capas da revista Glamour, em alguns meses houve mais de uma
versdo de capa, com diferentes pessoas. Nesse periodo, estiveram presentes, no total, 20
mulheres negras, enquanto as brancas, totalizaram 114. O Unico ano no qual a presenca de
mulheres negras foi superior ao de brancas ou ndo negras foi em 2020 (5 mulheres negras / 4
mulheres brancas). Nos anos de 2014 e 2013 nenhuma mulher negra foi capa da revista

analisada.

Quadro 1: Total de modelos negras e néo negras que protagonizaram as capas da Glamour entre 2012 e 2020

Ano Modelos autodeclaradas Modelos brancas*
negras

2012 2 7

2013 0 16
2014 0 14
2015 2 13
2016 1 15
2017 1 18
2018 3 13
2019 6 14
2020 5 4
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Total 20 114

Fonte: elaborado pela autora com base no levantamento feito nas capas publicadas

*Em 3 ocasides diferentes, a apresentadora Sabrina Sato estrela a capa da revista Glamour. Ela, neta de japoneses,
carrega em seu fen6tipo tragos que a identificam como asiatica ou amarela (cf. IBGE). Pessoas amarelas séo
também racializadas na sociedade brasileira. Porém, por outro lado, ndo sendo negras, vivenciam em algum nivel
certos privilégios oriundos da branquitude. Entretanto, o assunto é bastante complexo e mereceria uma pesquisa
prépria para destrincha-lo.

Considerando a reduzida presenca de mulheres negras nas capas analisadas, em
comparacdo com a presenca de negros na sociedade brasileira — que representam 55,4% da
populacdo, de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), dados de
2017 —, os resultados numéricos deste trabalho apontam para a construcdo e manutencdo de
uma representagdo da mulher negra como ndo protagonista de padrbes de beleza e
comportamentos a serem difundidos. Também é possivel identificar que as poucas modelos
negras escolhidas, em geral, tém a pele clara e tracos fenotipicos mais proximos de um padrao
de beleza branco e eurocéntrico. Em contraponto, nessa andlise preliminar das capas em
questdo, nota-se uma presenga marcante de modelos brancas, especialmente com os cabelos e
olhos claros, em detrimento de mulheres negras. Esse cendrio vai ao encontro da afirmacéo da
filosofa e ativista Sueli Carneiro, de que “mulheres negras fazem parte de um contingente de
mulheres que ndo sdo rainhas de nada, que sdo retratadas como antimusas da sociedade
brasileira, porque o modelo estético de mulher ¢ a mulher branca” (CARNEIRO, 2011).

Apesar desses resultados preliminares em relacdo as capas da Glamour, no midia kit de
2019 é perceptivel o objetivo que a revista tem em transmitir uma linha editorial alinhada com
os debates sociais dos ultimos anos, especialmente no que se refere as chamadas questfes
identitarias. O enunciado “A forma de consumir informa¢do mudou e ndés fomos juntos,
inovando ¢ mantendo a missdo de ser um chacoalhdo de atitude no mercado” (Midia Kit
Glamour 2019) resume o objetivo da publicacdo em escancarar a sua suposta “revolugdo”. A
imagem da capa do produto (figura 1) ja parece carregar essa missdo, uma mulher negra retinta
com cabelos volumosos e com uma maquiagem luminosa e radiante. Nas outras paginas do

midia kit, mais imagens de mulheres negras, além de mulheres gordas, com deficiéncia etc.
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Midia Kit 1z

GLAMOUR

Figura 1 Capa do Midia Kit Glamour 2019, com a cantora lza (Fonte: revista Glamour)

A tentativa de construir nas imagens certos sentidos fazendo-as coincidir com aqueles

7

produzidos nos enunciados exaltados no material é nitida, no qual palavras como:
“diversidade”, “representatividade”, “engajada”, “empoderada”, “LGBTQ+", dentre outras,
alimentam o material que parece ser um tratado da mudanca de alinhamento da revista. A
questdo racial é um dos pontos de maior destaque no produto, inclusive, é frisado que a
publicagdo conta com a “presenga poderosa da colunista Luiza Brasil, que traz reflexdes
pertinentes e relevantes sobre ser mulher e negra no Brasil” (Midia Kit Glamour 2019). E
importante destacar que Brasil é uma influenciadora digital negra que trata constantemente de
assuntos relacionados as questdes raciais, feminismo etc.

Entretanto, podemos afirmar que entre 2012 e 2020, periodo no qual analisamos as
capas da Glamour, estas apresentam pouca diversidade, especialmente racial, palavra tdo em
voga no midia kit de 2019. Porém, uma mudanca significativa pode ser notada nas capas da
revista do ultimo ano analisando (2020), quando pela primeira vez o nimero de mulheres
negras supera o de brancas. De certa forma, vemos a transformacao dos midia kits transparecer
nas capas, o que evidencia a importancia mercadoldgica deste processo. Transformacdo esta
evidente ao nos debrugarmos, por exemplo, no material de 2017 (figura 2). Ao contréario do
destacado no de 2019, no qual o discurso de que ha na revista uma “beleza democratica,

inclusiva e plural para que a leitora sempre encontre identificacdo”; no mais antigo nao vemos

em suas paginas nenhuma mulher negra. Neste contexto, considerando o poder da linguagem
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(verbal e ndo-verbal) de manter ou inventar realidades, é preciso destacar que no material de
16 paginas, com imagens nitidas de 22 mulheres, todas sdo brancas, e em sua maioria loiras.
Podemos, assim, dizer que essas imagens vao ao encontro de uma compreensédo da sociedade

de consumo, construida pela midia, a partir da excluséo de corpos negros.

Figura 2 Capa do Midia Kit Glamour 2017 (Fonte: revista Glamour)

Ja o midia kit de 2018 (figura 3) pode ser lido, neste contexto, como um material de
transicdo entre os anteriormente citados. Enquanto a mensagem da diretora de redacéo exalta
que ha na publicagdo uma comunicagdo “com leitores conscientes, que querem saber mais do
que a proxima tendéncia, que querem ser ouvidos, incluidos, que se interessam por beleza, mas
também querem salvar o planeta”; vemos na pagina seguinte o “Glamour team”, isto &, fotos
da equipe de gestoras da revista, na qual ha oito mulheres, todas brancas. Apesar da lideranca
integralmente branca, hé ali palavras como “diversidade”, “girl power” e “identidade”, como
vemos no midia kit de 2019. E, ao contrario do visto no material de 2017, as paginas trazem
mulheres negras, mas em nimero substancialmente inferior: das 79 imagens femininas nitidas,

66 sdo de mulheres brancas e 12, de negras.
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Figura 3 Imagens do Midia Kit Glamour 2018 (Fonte: revista Glamour)

2.2 - Espetacularizagdo midiatica dos corpos marginalizados

Considerando o contexto apresentado de construcdo discursiva da imagem da mulher
negra na midia, Rosane Borges defende que ha uma representacdo que constitui variacdes de
duas categorias de um discurso que se repete continuamente: a da trabalhadora subalternizada
e a daquela que propicia prazer corporal. Nas palavras da autora,

O quadro comum de referéncias da mulher negra oscila, entdo, da figura sexualmente
atrativa ou do sujeito talhado para o trabalho (um infame ditado evocado em

conversas informais na cena brasileira da a dimensdo disso: ‘branca para casar,
mulata para fornicar e preta para trabalhar’). (BORGES, 2012, p. 186-188)

Essas construcdes tém um papel crucial na edificacdo de nossas identidades,
considerando que elas sdo “pontos de apego temporario as posi¢des-de-sujeito que as praticas
discursivas constroem para nds (Hall, 1995).” (HALL, 2000, p. 112). Segundo Hall, ainda, a
identidade ¢ “resultado de uma bem-sucedida articulacdo ou ‘fixacdo’ do sujeito ao fluxo do
discurso”. (HALL, 2000, p. 112).

(...) sdo as posi¢des que o sujeito ¢ obrigado a assumir, embora “sabendo” (...),
sempre, que elas sdo representacGes, que a representacdo é sempre construida ao

longo de uma “falta”, ao longo de uma divisao, a partir do lugar que do Outro e que,
assim, elas ndo podem, nunca, ser ajustadas — idénticas — aos processos de sujeito que

sdo nelas investidos. (HALL, 2000, p. 112)

Vale ressaltar que a subalternizacdo social deste grupo evidentemente se reflete nas

escolhas da midia sobre quais corpos protagonizam, ou ndo, e como eles sdo representados
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nestes espacos de poder. E as mudancas sociais dos ultimos anos, e consequente demanda por
representatividade das chamadas minorias sociais, vém transformando aos poucos a dinamica
editorial de produtos midiaticos, como a revista Glamour. A presenca destas pessoas é cada
vez mais mandatdria, como podemos notar sutilmente em 2019 e especialmente no ano de 2020
da publicacdo em questdo, ultimo analisado nesta pesquisa.

A demanda pela inclusdo de grupos historicamente subalternizados vem, entéo, sendo
incorporada aos discursos midiaticos. E este fator, tdo importante para o avanco de pautas como
a racial, a LGBTQIA+, a de pessoas com deficiéncia etc, precisa ser analisado com todo
cuidado. Até que ponto a questdo mercadologica impacta nesta dinamica e como esta tematica
vem sendo tratada? A diversidade, nos dias de hoje, virou uma commodity? Esses avancos
impactam, de fato, na forma como existimos socialmente e como somos representados e Vvistos
nestes espagos?

Neste sentido, Hall teoriza a respeito de como a midia e os sistemas de comunicacéo, e
consequentemente o mercado, vém se tornando cada vez mais mediadores das relagdes sociais
e criando um senso ilusorio de que nossas identidades podem ser moldadas livremente.

Somos confrontados por uma gama de diferentes identidades (cada qual nos fazendo
apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes partes de nés), dentre as quais parece
possivel fazer uma escolha. Foi a difusdo do consumismo, seja como realidade, seja
como sonho, que contribuiu para esse efeito de "supermercado cultural”. No interior
do discurso do consumismo global, as diferengas e as distin¢fes culturais, que até
entdo definiam a identidade, ficam reduzidas a uma espécie de lingua franca
internacional ou de moeda global, em termos das quais todas as tradi¢des especificas

e todas as diferentes identidades podem ser traduzidas. Este fenémeno é conhecido
como "homogeneizagdo cultural”. (HALL, 2006, p. 75-76)

Considerando o conceito de Guy Debord (2003) de “sociedade do espetaculo”, a partir
do entendimento de que “espetadculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagdo social
entre pessoas, mediatizada por imagens” (DEBORD, 2003, p. 14), € necessario apreender o
cenario social no qual estdo inscritas as mulheres negras e questionar como essa traducao se da
no contexto da midia. Visto que, na sociedade em geral, 0s corpos femininos negros ainda sao
violentados e subalternizados nas mais diferentes isntancias.

Por isso, se faz necesséria a reflexdo sobre se a presenca crescente de mulheres negras
nas capas da revista Glamour, de fato, significa que a beleza e a estética das mulheres negras
vém sendo realmente vistas como modelo de consumo econdmico e simbolico ou seria apenas
uma manipula¢do midiatica visando a geracao de riqueza em uma conjuntura social na qual a
diversidade vem sendo tratada como commodity. A representatividade na midia pode ser

entendida necessariamente como algo positivo e que favorece socialmente esses corpos
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marginalizados? No préximo capitulo, buscaremos, entdo, debater justamente este ponto, ndo
trazendo respostas fechadas, mas propondo discussdes a respeito desta problematica, a partir
das andlises discursivas das capas da revista Glamour, com foco nos enunciados e nas imagens

das mulheres negras ali representadas.
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3- A presenca negra na revista Glamour: uma analise discursiva

intersemiotica

Nesta sessdo, passamos, entdo, objetivamente as analises das dimensdes
interdiscursivas e intericonicas de nosso corpus. Tratamos aqui sobre as representacdes das
mulheres negras nas capas da revista Glamour, no periodo proposto de abril de 2012 até
dezembro de 2020. Iniciamos as analises pelas capas estreladas pela atriz Tais Araujo, ja que,
além de ter sido a primeira famosa negra a estampar a publicacdo, em julho de 2012, foi
também a mulher negra que mais vezes esteve presente nesse espaco de poder discursivo, em
trés ocasides diferentes (2012; 2016, ano no qual ela foi a Unica negra presente em uma capa
da Glamour; e 2018). Além destas, mantendo sempre o critério da presenca de mulheres negras
na capa, analisamos um exemplar por ano, além dos trés ja contemplados com a atriz Tais
Araujo. Vale destacar que nos anos de 2013 e 2014 ndo houve a presenga de nenhuma mulher
negra na capa da revista Glamour e, por isso, ndo foram apreciados. Em 2017, a capa analisada
sera a de abril, com a influenciadora digital Rayza Nicéacio, pois ela foi a unica mulher negra
presente nas edi¢des da publicacdo deste ano. Nos outros anos, o critério de escolha foi a busca
por contemplar diferentes vieses de padrdo da publicacdo, que explicamos mais
detalhadamente nas andlises em si. As capas, entdo, foram aquelas com as seguintes
celebridades negras: a atriz Camila Pitanga (2015), a cantora Iza (2019) e as cantoras Luedji
Luna e Majur, que dividiram espa¢o na mesma edicao (2020).

A partir do estudo do género capa de revista, com base nos conceitos de interdiscurso
e de intericonicidade, buscaremos identificar os discursos que atravessam essas capas. Com o
objetivo de entender quais sdo os sentidos e representacdes construidos e se dialogam com

demandas dos movimentos feministas negros por imagens positivadas da mulher negra.

3.1 - Tais Araujo: a negra Unica e o peso da representatividade

A presenca recorrente da atriz Tais Aradjo ndo se restringe as capas da revista Glamour,
a artista vem ganhando destaque em diversas outras publicacGes, aléem de programas de TV,
novelas, propagandas, redes sociais etc. A sua voz ecoa de maneira eloquente também em
debates que tratam de questdes raciais e de género, e ela cada vez ganha mais relevancia e

notoriedade artistica e social. Apesar de ser positivo vermos uma atriz negra ganhando tamanho
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destaque, é necessario refletirmos sobre alguns aspectos. Como, por exemplo, no fenémeno
conhecido como “o Negro Unico™:
Uma pessoa sozinha representa pouco e mal um determinado grupo. Sobre ela, como
Unica, recaem todas as expectativas de representacdo. Como € a Unica, a pessoa negra
gue aparece em meio a Vvarias pessoas brancas, termina por ser A atriz, A
apresentadora, A deputada, A autora, A professora negra, que passa a estar naquele

lugar como representante de todas as pessoas negras. (BERNARDES; CORREA,
2019, p. 209).

A propria Tais Araujo, em uma entrevista para o site Meio & Mensagem, no final de

2019, questionada sobre a sua presenga recorrente na midia, ao ser anunciada como a primeira

mulher negra a fazer uma campanha de whisky, falou sobre o incOmodo de ndo ver mais
mulheres negras ocupando esses espacos de poder.

Eu ndo tenho o menor problema em ocupar o lugar de ser a primeira, desde que nao

seja a primeira e Unica. Se eu for a primeira e Unica, ndo tem avanco. Avancga se eu

for a primeira e, depois, se varias outras seguirem e isso se tornar uma constante na

propaganda, na televisdo, na dramaturgia... Enfim, se esse portdo for aberto e mais

profissionais parecidas comigo, com as minhas caracteristicas fisicas, comecem a

trabalhar com personagens e produtos de qualidade, ai sim podemos dizer que tem
sim uma mudanca significativa na sociedade. (ARAUJO, 2019)

Alguns questionamentos sdo suscitados a partir destas reflexfes, como: por que a Tais
Aratjo ocupa esse papel de “negra unica”? Nao estamos, de forma alguma, pondo em xeque o
talento da atriz. Porém, queremos pensar sobre 0 que ela ou a atriz Camila Pitanga, outra
escolha reiterada da midia em geral e da revista Glamour, esteve presente em duas capas no
periodo aqui analisado, tém em comum? O que as mulheres negras que alcancam a fama ou
sdo até mesmo alcadas & musas tém em comum? Acreditamos ser relevante pensar sobre um
padréo descrito por Nogueira, no qual ele afirma que “a intensidade do preconceito varia em
proporcao direta aos tragos negréides” (NOGUEIRA, 2006, p. 296), considerando que tanto
Tais Aradjo quanto Camila Pitanga ndo sdo negras retintas e tém tracos fenotipicos que as
aproximam de uma beleza eurocéntrica. Podemos também pensar nesse contexto no conceito
de colorismo, entendendo que ha uma hierarquizacdo das pessoas negras de acordo com o seu
fendtipo, que assume uma funcéo de diferenciacdo racial e social.

Além do fator racial, é essencial pensarmos que 0s padrdes impostos por uma sociedade
patriarcal atingem também as mulheres negras, por isso a importancia de mantermos um
pensamento interseccional neste trabalho. E notavel que as mulheres eleitas para as capas da
revista Glamour, sejam elas brancas ou negras, sdo, quase em sua plenitude magras, cisgéneros
e se encaixam em grande parte dos padrdes de beleza impostos as mulheres pela sociedade.

Além disso, é preciso questionar, considerando se tratar de uma publicacdo de grande
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relevancia mercadologica, o porqué de algumas vozes serem ouvidas e a quais interesses elas
atendem. Abaixo, podemos ver a primeira capa com uma mulher negra da revista Glamour,

como ja anunciado, com a atriz Tais Araujo, na edi¢do de julho de 2012.
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Figura 4 Primeira capa com uma mulher negra na revista Glamour, em julho de 2012, com Tais Aradjo (Fonte: revista
Glamour)

O primeiro ponto a ser destacado discursivamente, é o enunciado da chamada relativa
a atriz: "Tais Aradjo por Lazaro Ramos: 'Ela é minha esposa, minha amiga, minha musa'
(ownnn...)". A artista neste texto ndo tem voz, ela é falada por meio do olhar de um enunciador
masculino, seu marido, e em relacdo as outras edi¢cbes do mesmo ano é a Unica apresentada ao
publico desta forma. Como destaca Patricia Hill Collins, “todos falam em nome das mulheres
negras, dificultando que falemos por nés mesmas” (COLLINS, 2019, p. 218). Além disso, a
repeticdo do pronome possessivo “minha” constroi a identidade da atriz relacionada ndo ao que
ela construiu em sua trajetéria, mas pautada em um vinculo de posse centrado na figura
masculina. Sobre outras chamadas desta publicacéo, é possivel notar que o sexo é um tema
recorrente nos enunciados (“O melhor sexo da vida” e “Segredos de um guarda-roupa quente”),

indo ao encontro da imagem construida na fotografia, pelo posicionamento fisico (corpo
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levemente inclinado para frente, o que ressalta as curvas da modelo) e o figurino (uma lingerie
sensual com estampa animal print de “oncinha” ¢ um grande colar com corag¢des vermelhos)
escolhidos para a atriz. Na composicdo da capa, 0 contraste entre as cores vermelho e preto
sobre o fundo branco também reitera sentidos de sensualidade/sexualidade. No que se refere a
intericonicidade, a imagem dialoga com outras imagens vistas como sensuais que povoam a
mem©aria e 0 imaginario social, associadas ao discurso de hiperssexualizacdo de mulheres
negras que se construiu desde a colonizagdo (BORGES, 2012). Desse modo, da perspectiva
semantica que regula a prética intersemidtica da capa, a atriz, uma mulher negra, € representada
como objeto de discurso verbal e visual e do prazer masculino.

A obijetificacdo e a erotizacdo do corpo feminino, de modo geral, decorrem de uma
cultura patriarcal, que em certa medida afeta a todas as mulheres, no entanto, em comparacao
com as demais edi¢des de 2012, a imagem de Tais Araljo é a mais sexualizada, em meio as
outras estrelas das capas, quase totalitariamente mulheres brancas, com excecdo da também
atriz Camila Pitanga (capa de setembro de 2012). A estampa animal print da lingerie que a
atriz veste ndo apenas reforca a sexualizagdo, mas também remete a desumanizagdo imposta
corriqueiramente a imagem da mulher negra. bell hooks analisa este lugar onde sdo colocados
os corpos femininos negros, vistos apenas como simbolos sexuais, “postos numa categoria em
termos culturais tida como bastante distante da vida mental” (hooks, 1995, p. 469). Patricia
Hill Collins também problematiza a hipersexualizag&o e o silenciamento da mulher negra:

Quem controla as escolas, a midia, as igrejas e o0 governo reprime a voz
coletiva das mulheres negras. Sdo 0s grupos dominantes que constroem as
mulheres negras como ‘a personificacdo do sexo, e a invisibilidade das
mulheres negras como desprovidas de voz e despercebidas — tudo o que ndo
é branco (COLLINS, 2019, p. 218).

Em uma edicdo especial de aniversario da publicacdo, em abril de 2016, foram lancadas
no mesmo més quatro capas com diferentes personalidades em cada. Dentre as selecionadas,
estava novamente, quase quatro anos depois, a atriz Tais Araujo, além da também atriz Grazi
Massafera e das influenciadoras digitais Kéfera e Camila Coelho. Dentre essas, a Unica mulher
negra é Araljo. As chamadas eram as mesmas em todas as edicOes, inclusive a principal
(“Geragao Glamour. As mulheres que mais brilharam em 2015”) mudando apenas a modelo,

como pode ser visto nas imagens que seguem.
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Figura 6 Na edig&o de abril de 2016, foram escolhidas quatro personalidades para estamparem a capa especial de
celebragéo do quarto aniversario da revista (Fonte: revista Glamour)
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Apesar das capas com as quatro modelos serem aparentemente iguais (todas estdo
sentadas, no chdo ou em cadeiras, e usam camisetas similares promovendo a revista),
analisando as imagens, podemos notar diferengas consideraveis. Enquanto as outras trés
modelos, por seu posicionamento corporal e figurino, que inclui pequenas tiaras na cabega que,
por seu carater intericonico, lembram coroas tipicas de princesa, como aquelas da Disney,
constroem uma representacdo que alia uma certa feminilidade comportada e ingénua a um
perfil de mulher despojada e moderna; Tais Aradjo, como na primeira capa apresentada neste
trabalho, tem a sua sensualidade colocada em evidéncia, atraves da transparéncia de sua saia
justa ao corpo, da posicdo que destaca seu quadril e curvas, construindo uma imagem que
dialoga uma vez mais com o discurso da hiperssexualizacdo do corpo da mulher negra. Outra
diferenca que se pode destacar € o adereco, usado de lado e inclinado e ndo no alto da cabega,
diferente das pequenas e tradicionais coroas de princesa usadas pelas outras personalidades.

No que concerne a construcdo de sua identidade negra, para alem da objetificacdo de
seu corpo, Tais se apresenta como uma mulher negra que exibe um cabelo afro cacheado e mais
volumoso que na primeira foto. Ja no que se refere aos enunciados das chamadas secundarias,
as tematicas abordam moda (“Festa do pijama”), comportamentos relacionados a estética e
padrdo corporal (“Febre fitness”) e relacionamentos afetivos (“Clube das desquitadas”),
construindo cenografias discursivas que convocam as leitoras a se identificar com um perfil
que vai da adolescéncia aos trinta anos, fazendo parte de grupos de mulheres que, apesar de se
dedicarem a manter um corpo desejavel pela “rotina de malhacao”, “esta se divorciando antes
dos 30 anos”. E a chamada principal que se relaciona as quatro celebridades, “Geracdo
Glamour: as mulheres que mais brilharam em 2015”, constréi um enunciado de valorizagao,
sem referéncia especifica sobre o referente do verbo “brilhar”, associado nesse contexto ao
sucesso em suas carreiras como modelos, atrizes, cantoras.

Passando a andlise das duas Ultimas capas, referentes a edi¢do de junho de 2018, cerca
de dois anos mais tarde, podemos ver novamente Tais Araujo em sua Ultima aparicdo na
publicacdo no periodo analisado, que também é o ultimo exemplar com uma mulher negra, até
o final de 2018.
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Figura 7 Capas de junho de 2018, com a atriz Tais Aradjo. Nesta edi¢do foram lancadas duas capas com imagens
diferentes, porém com o mesmo contetido (Fonte: revista Glamour)

Em comparacdo a primeira capa, na qual a atriz é protagonista, é notavel a diferenca do
tratamento conferido a ela. Nessa publicagéo, na qual foram disponibilizadas duas capas com
imagens diferentes no mesmo més, a chamada sobre a estrela é: “Na real: Em viagem com a
familia, Tais Araujo abraca Paris cliché e mostra que o importante é ser feliz". Com uma
legenda empoderadora, na qual a sua felicidade é exaltada, ela ndo é lida por meio de um olhar
masculino, como na capa de 2012. Porém, ha uma reafirmacdo de outra imagem de controle,
como conceitua Collins (2019), corriqueiramente relacionada as mulheres negras, a de mulher
de familia. J& que mesmo ausentes da imagem, eles séo citados, e a construcdo simbolica da
atriz permanece atrelada a outros individuos e instituicdes, sendo, assim, negada a sua plena
autonomia. O enunciado, cujo enunciador é a propria revista, constroi-se em duas partes. Na
primeira, o sintagma “Na real”, usado com alguma frequéncia na revista e em Seu Site como
um rotulo de secdo, funciona como cédigo linguageiro compartilhado com o publico leitor,
criando proximidade entre os interlocutores, que € reforcada pela tipografia mais informal, e
também aponta para uma relagcdo com o dizer que o modaliza como uma verdade. Nesse caso,
para além da imagem construida no universo midiatico, € como se o enunciador dissesse ao
leitor: “vamos dizer quem ¢ Tais Aragjo de verdade, em sua intimidade, longe dos flashes”. O
enunciado que segue, na segunda parte, confirma essa leitura, uma vez que tematiza o universo
pessoal da atriz ao falar de “familia” e o sentimento de “felicidade”. A construgdo discursiva
da cena enunciativa situa uma cenografia diferente das anteriormente analisadas, a da viagem

com a familia, e das a¢fes que Tais, como sujeito, desempenha: abracar e mostrar. Ao fazer
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referéncia a uma “Paris cliché”, o enunciador dialoga com outros discursos, aqueles que
associam Paris a um lugar de desejo e status social, mas também aqueles que criticam essa
viagem como sendo algo cliché. O que nos leva a refletir e questionar sobre quem é o leitor
ideal da revista Glamour. Aparentemente, sdo pessoas que ndo apenas enxergam Paris como
um destino acessivel, como também analisam a cidade como potencialmente “cliché”.
Evidenciando um importante marcador da classe da qual o publico-alvo que a publicacdo
pretende atingir faz parte. Em uma analise interseccional mais ampla, podemos concluir que,
apesar da presenca de uma mulher negra na capa, esse leitor ideal da publicagéo segue uma
I6gica elitista, racista, patriarcal e cisheteronormativa da sociedade. Construido a partir de um
olhar que hiperssexualiza corpos femininos, especialmente negros; e ignora a realidade
socioecondmica de grande parte da populacdo brasileira. Tais Araujo parece ser utilizada nesse
contexto como um simbolo da pessoa negra que alcancou o ideal de vida perfeita da
branquitude e a negritude parece ser moldada como uma commodity para consumo desta
mesma branquitude. Os enunciados das outras chamadas da revista também evidenciam esse
direcionamento em relagdo a representacdo da atriz, com temas como: “joias” e “milionaria
antes dos 35 anos”.

Ja no enunciado “Tais Araujo abraca”, analisamos que a constru¢cdo ndo ¢ de critica,
mas de valorizacao, ndo apenas de uma acao fisica, mas de uma escolha, reforcada pela acao
de mostrar que “o importante € ser feliz”, que funciona como um enunciado que dialoga com
discursos diversos de busca por autoconhecimento como o religioso, o filoséfico e o de
autoajuda.

A imagem da atriz, em ambas fotografias, também conversa com esses sentidos. O seu
posicionamento na primeira imagem, de corpo inteiro e sentada nas escadas de algum lugar
que mistura o verde da natureza com o cinza do concreto da cidade, € ndo apenas o de um corpo
a ser visto, mas o de um corpo que V&, pensa, sente, age, escolhe e se relaciona com o ambiente.
Pela intericonicidade, sua imagem dialoga com outras baseadas em “O pensador”, de Rodin,
mas com 0s posicionamento do corpo e das maos sugerindo uma maior feminilidade. O figurino
contemporaneo, ainda que com transparéncias na saia, nao hiperssexualiza seu corpo. Na
segunda imagem, cuja fotografia opta por um enquadramento em primeiro plano, em um
angulo ascendente, constroi-se uma representacdo altiva que d& destaque ao olhar, a
maquiagem sobria, e o penteado com trancas tipo box braids, um penteado com aplique de
cabelos sintéticos de origem africana associado em nosso contexto a valorizacgao da identidade
negra. Os seis anos que separam a primeira capa da ultima e as mudancas sociais que o pais

experimentou, no que se refere & maior visibilizagdo midiatica das lutas de mulheres e negros,
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além do redirecionamento no posicionamento da atriz, que hoje se coloca publicamente e de
modo mais incisivo sobre questdes relativas a negritude e ao feminismo, podem ter
influenciado nesta mudanca, uma vez que todo discurso se constroi na relagdo com o contexto

sociohistdrico no qual se d& sua enunciacao.

3.2 - Camila Pitanga: negritude questionada

A capa de 2015 da revista Glamour que analisaremos sera a edi¢do de dezembro,
estrelada pela atriz Camila Pitanga (figura 8). Além desta, neste ano houve apenas uma outra
capa com mulher negra, no més de setembro, com a atriz Sheron Menezzes, que compartilhou
0 destaque da edicdo com as também atrizes Paolla Oliveira e Mariana Ximenes, ambas

mulheres brancas.

EVISTA FEMI . N'Y DA EUROPA

Figura 8 Capa de dezembro de 2015 da revista Glamour, com a atriz Camila Pitanga (Fonte: site revista Glamour)

O ensaio da atriz ocorreu em Paris, na Franca, durante o desfile da grife Dior, no evento
de moda Paris Fashion Week, ¢ a chamada da capa é: “Camila Pitanga brilha muito nos
bastidores da Semana de Moda de Paris”. Coincidentemente, na ultima capa da atriz Tais
Araujo, em 2018, o cenério também foi a capital francesa, e em ambas esse fator é destacado
nos enunciados. Ha um interdiscurso destas escolhas com todo um imaginario social que
destaca Paris como cidade da moda, da beleza, de uma certa superioridade, que ainda permeia
0 que entendemos como Europa, continente onde no século X1X reinou o imperialismo, quando
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exercia “sobre os outros povos pelo mundo fora uma autoridade totalmente despotica - uma
espécie de poder que apenas se exerce para la das suas fronteiras e sobre pessoas com as quais
se julga nada haver em comum” (MBEMBE, 2014, p. 101). Vale frisar que, no topo da capa, a
publicagdo se define como “a revista feminina n® 1 da Europa”, o que torna ainda mais evidente
0 quanto esse mercado e cultura séo valorizados por este veiculo.

No contexto da Glamour, entdo, a elegancia e a beleza sao europeias em dialogo intimo
com os preceitos da branquitude, e em oposi¢éo ao que entendemos do continente africano, por
exemplo, que, como heranca do colonialismo, ainda é lido como um lugar da pobreza, da
primitividade e do feio. Essa narrativa parece corroborar com o contexto social onde a
negritude da atriz Camila Pitanga é constantemente questionada. Ela, apesar de sempre ter se
afirmado como uma mulher negra, ainda hoje se vé interrogada sobre o porqué abragar essa
identidade. Esse fator € destacado pela prdpria atriz em uma entrevista, de 2019, concedida a
revista Marie Claire, na qual destaca como o publico em geral fica intrigado com o fato da
atriz se autodeclarar negra, mesmo tendo a pele mais clara e tracos fenotipicos associados a
branquitude.

Dava um nd na cabeca das pessoas. Por eu ndo ter o fenétipo negro retinto e a gente
viver em um pais racista. As pessoas me perguntavam porque eu dizia que era negra,

como se [ndo se reconhecer como negra] fosse uma saida, uma solucdo... Eu ndo
consigo nem dar nome a isso, porque na verdade isso € racismo. (PITANGA, 2019)

Entender o ser branco como algo melhor e como uma “solu¢do” ¢, de fato, fruto do
racismo que subalterniza corpos e faz com que até alguns negros adiram ao autoddio, por nao
quererem mais estar naquela pele. Fanon detalha esse sentimento de “isolamento” para o qual
as pessoas negras sdo jogadas.

Para ele s0 existe uma porta de saida, que d& no mundo branco. Donde a preocupagao
permanente em atrair a atengdo do branco, esse desejo de ser poderoso como o branco,
essa vontade determinada de adquirir as propriedades de revestimento, isto é, a parte
do ser e do ter que entra na constitui¢cdo de um ego. Como diziamos h& pouco, € pelo
seu interior que o negro vai tentar alcangar o santuario branco. A atitude revela a

intencdo. A retragdo do ego como processo bem sucedido de defesa ndo é viavel para
0 negro, pois ele precisa da san¢do do branco. (FANON, 2008, p. 60)

O “brilha” destacado na chamada da capa converge com a iluminacdo da fotografia da
atriz, que aparece com a pele embranquecida, além de ostentar cabelos lisos. Toda uma estética
que converge para a uma perpetuacdo de um ideal de beleza branco, pautado pelo racismo, que
fixa a ideia de que quanto mais proximo do branco mais belo. Esses fatores reforcam ainda
mais 0 imaginario popular de que a atriz ndo € negra o suficiente, para assim se declarar. E

corroboram, ainda, com uma construcédo limitada de representatividade, ja que ela se aproxima
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no imaginario social de um padréo construido pelo embrangquecimento e que garante uma maior
aceitabilidade em uma sociedade racista, como a brasileira. Logo, ao se declarar como negra,
Camila gera um tensionamento do seu discurso, de autoafirmacdo, com outros, derivados do
racismo, no qual se considera que ser branco € sempre uma melhor opcdo e, por isso,
guestionam a maneira como a atriz se enxerga e declara. Hall afirma que
(...) a linguagem é uma prética significante. Qualquer sistema representacional que
trabalhe nesses termos pode ser visto, de forma geral, como algo que funciona de
acordo com os principios da representacdo pela linguagem. Assim, a fotografia é
também um sistema representacional, que utiliza imagens sobre um papel

fotossensivel para transmitir um sentido fotografico a respeito de determinado
individuo, acontecimento ou cena. (HALL, 2016, p.24).

No enunciado principal sobre a atriz também vale ressaltar a localizacdo a qual ela é
discursivamente relegada, os “bastidores da Semana de Moda de Paris”. A palavra “bastidores”
nos leva a uma ideia de corpo fora do lugar, que dialoga com um discurso da colonialidade; e,
consequentemente, a um entendimento de que o lugar principal é reservado a outros corpos.
Enquanto ela, uma mulher negra, ¢ mantida como o “Outro”, que, segundo Patricia Hill Collins,
“justifica ideologicamente a opressdo de raga, género e classe”, e “categoriza pessoas, coisas €
ideias segundo as diferengas que existem entre elas” (COLLINS, 2019, p. 136-137). A atriz
estava naquele local para um ensaio da revista Glamour e, aparentemente, ndo participou
objetivamente do evento em questdo, mas cabe questionarmos o porqué do enunciado
evidenciar essa questdo. A partir da construcdo de um enunciado que pode nos levar a um
entendimento de que a atriz, apesar de estar naquele espaco de poder, ndo faz parte dele e, por
1ss0, ocupa os “bastidores” e ndo um espago onde estdo os holofotes principais.

Outros sentidos despertados pela imagem da atriz nesta capa dizem respeito a
perpetuacdo de um imaginario social que entende a magreza como sinénimo de beleza. Ja que,
apesar de sentada, a sua pose € tipica de modelos, com o quadril inclinado e a méo na cintura,
destacando o seu corpo esbelto e o seu vestido, refor¢ando a ideia da modelo como um mero
cabide. Ha, ainda, um destaque para 0S seus bragos e pescogo esguios, que estdo a mostra.
Também chama a atencdo a cor rosa na composi¢do do texto e 0s tons pastéis que permeiam
toda a capa, que dialogam com uma construcdo de feminilidade associada a uma certa
infantilizacdo da figura da mulher, especialmente as brancas, mais uma vez distanciando a
imagem da atriz Camila Pitanga de uma ideia de negritude.

Outra chamada da capa que merece destaque é: “Falta opinido: Por que as celebs nao

dizem mais o que pensam?”’. Um ponto interessante a ser questionado sobre esse enunciado ¢:
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as celebridades antes da publicacdo desta capa, em 2015, diziam o que pensavam e deixaram
de dizer? Causa estranheza esta manchete, considerando que neste periodo testemunhamos um
importante movimento de tomada de posicéo, especialmente apds as manifestagcdes de junho
de 2013, que nasceram a partir de uma mobilizagio nas redes sociais, que ja se apresentava
como um crucial espaco de enunciacdo. Inclusive, a atriz Camila Pitanga, antes mesmo dessa
época, ja era uma figura publica conhecida pelo seu engajamento social, politico e cultural.
Logo, sobre quais celebridades esta chamada fala e quais pensamentos considera que nao séo
ditos?

O enunciado dialoga, ainda, com uma obrigacdo que vem se impondo a certos corpos
midiaticos de se posicionarem, especialmente nos tempos atuais, nos quais vivenciamos uma
crise politica e social. Vemos, entretanto, esta cobranca incidir de maneira desproporcional a
corpos vistos como diferentes. Caso a pessoa seja homem, heteressexual, cisgénero,
provavelmente, ela poderd falar em uma entrevista, por exemplo, sobre qualquer assunto.
Porém, se o individuo faz parte do grupo dos “Outros”, ele estara ali sempre para representar
algo ou alguém e teré a sua individualidade sublimada. Obviamente, tratar de pautas como
racismo ou sexismo sao essenciais para o debate publico, porém, a partir do momento que isso
é imposto apenas a determinados corpos que tiveram, e ainda tém, a sua humanidade negada,
¢ apenas uma maneira de mudar sem mudar. A humanidade e a individualidade permanecem
negadas, porém, agora, com verniz de representatividade. H4 uma demanda real para que essas
vozes sejam escutadas ou apenas uma necessidade de jogar luz em assuntos que hoje geram

engajamento e, consequentemente, lucro?

3.3 - Rayza Nicécio: branquitude como sombra e co-protagonismo como fardo

A capa de abril de 2017 traz seis influenciadoras digitais, entre elas uma Unica negra,
Rayza Nicécio (figura 9), ao lado das colegas: Jout Jout, Boca Rosa, Niina Secrets, Evelyn
Regly e Nah Cardoso. A chamada traz os nomes das jovens, com o de Rayza posicionado por
ultimo, e exalta a “Geragao youtubers”, com o enunciado: “O que a nova realeza digital tem a

dizer sobre: carreira, glamour e o poder de influenciar 40 milhdes de pessoas”.

19 Onda de protestos que ocorreu em todo o Brasil, durante o més de junho de 2013, inicialmente contra 0 aumento
das tarifas do transporte publico. Mas que logo “revelaram uma insatisfagdo geral da populagao brasileira com a
classe politica, corrupgdo e problemas sistematicos na satide e na educagdo”. Esse movimento levou milhares de
pessoas para as ruas em todo o pais. Disponivel em: <https://quiadoestudante.abril.com.br/estudo/manifestacoes-
de-junho-de-2013-relembre-os-fatos-importantes/>. Acesso em: 06/07/2021.



https://guiadoestudante.abril.com.br/estudo/manifestacoes-de-junho-de-2013-relembre-os-fatos-importantes/
https://guiadoestudante.abril.com.br/estudo/manifestacoes-de-junho-de-2013-relembre-os-fatos-importantes/
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Esses enunciados convergem para uma ideia de uma tomada de poder, por uma nova
geracdo, na faixa etaria dos 20 anos; e com um novo espaco de enunciagdo, a internet e
especialmente as redes sociais, como o YouTube. O “poder de influenciar” digitalmente ¢é
entendido neste enunciado como sindnimo de ser bem-sucedido midiaticamente, o que até
pouco tempo atrds era um lugar assumido por figuras célebres que estavam ocupando a
televisdo e as capas de revistas. Assim, a publicacdo assume a importancia, inclusive para ela
prépria, deste novo ambiente de poder, onde sucesso significa ter milhdes de seguidores
virtuais. Logo, a capa da revista Glamour, que representa o antigo modus operandi da midia
convencional hegeménica, se abre a essas novas personagens e a essa nova forma de ser
celebridade. Compreendemos, assim, que o veiculo sustenta que conectar-se a chamada
"geracgdo youtubers" provavelmente é interessante midiaticamente e mercadologicamente para
amarca, para atrair, entdo, os stditos desta "nova realeza digital”. Esta dindmica converge com
mudancas da publicacdo, que buscamos analisar neste trabalho. Ano ap6s ano, vemos a revista
Glamour seguir tendéncias digitais, tanto no ambito tematico quanto no visual, em uma
tentativa de se alinhar a universos antes quase ignorados pela publicagdo, como, por exemplo,

questdes relacionadas a diversidade, em seus variados ambitos, inclusive o racial.
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Figura 9 Capa de abril de 2017 da revista Glamour, com as influenciadoras digitais Jout Jout, Boca Rosa, Niina
Secrets, Rayza Nicacio, Evelyn Regly e Nah Cardoso (Fonte: site revista Glamour)
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Buscando, entdo, atualizar-se diante destas novas demandas, Nicacio parece ser uma
escolha para transmitir representatividade e corroborar com uma ideia de diversidade racial.
Entretanto, a influencer simboliza novamente um certo padrdo de escolha da revista Glamour,
com mulheres negras, com tragcos mais préximos de um ideal de beleza, que ainda € branco.
Essas escolhas evidenciam que precisamos buscar neste trabalho ir além da analise
quantitativa, pois € essencial entender quem sdo as mulheres negras escolhidas pela publicacéo,
e ndo somente o fato delas estarem ali presentes. Cabe, entdo, compreendermos o conceito de
“colorismo” que, segundo Alessandra Devulsky:

(...) é 0 brago articulado, o braco tecnol6gico do racismo e, assim como o racismo,
tem nuances na forma como se desenvolve, de acordo com a sociedade, a cultura a
qual adere, na qual é construido. Entdo, o colorismo é, basicamente, um conceito,
uma categoria, uma préatica, mas sobretudo é uma ideologia na qual hierarquizamos

as pessoas negras de acordo com o fendtipo que tém: aproximado ou distanciado da
africanidade, proximo ou distante da europeidade. (DEVULSKY, 2021)

A autora destaca ainda que o colorismo ndo foi criado pela comunidade negra, assim
como o racismo, e € uma ideologia que se tornou possivel por conta da miscigenagéo do Brasil,
e funciona como um brago do capitalismo, que “atua para que essa maioria da populagdo nao
consiga atingir os mesmos recursos que os brancos brasileiros”, funcionando como um “grande
engenho do racismo que permite, e que facilita, a concentracédo de renda e a permanéncia dessas
desigualdades sociais no decorrer da Historia do Brasil” (DEVULSKY, 2021).

Em relacdo a questdo da intericonicidade, é importante ressaltar a configuracdo da capa,
na qual sdo priorizados os rostos, 0s olhos, 0s sorrisos e os cabelos. A imagem, com roupas
sObrias, sorrisos e cabelos discretos, parece buscar transmitir uma seriedade, que
aparentemente dialoga e busca combater uma certa descrenca que ainda permeia a sociedade
sobre esta nova profissdo de influenciadora digital e também em relacdo ao sucesso feminino,
especialmente de jovens mulheres. A competéncia delas necessita, entdo, ser reafirmada a partir
de uma sobriedade gue se distancia da juventude e da descontracdo que demonstram em seus
canais virtuais de comunicagdo. Logo, a0 mesmo tempo que a publicacdo exalta
discursivamente esta nova geracdo, a imagem parece compactuar com o descrédito que elas
sofrem em relacdo as suas carreiras. Dessa forma, o efeito de sentido é o da (re)construgdo das
suas imagens, formulando uma ideia socialmente aceita de profissionalismo e de sucesso,
quando se trata de jovens mulheres.

Também é relevante destacarmos a composicdo da imagem, na qual as mulheres com
cabelos loiros ocupam o espaco de maior destaque, no centro da foto. Além disso, considerando

os planos presentes na fotografia, Rayza Nicacio, a Gnica mulher negra na capa, é também
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aquela posicionada mais ao fundo da imagem, estando atras ndo somente de todas as suas outras
colegas, todas mulheres brancas, mas também encoberta pelo préprio titulo da revista. Vale
destacar que o cabelo da jovem é encoberto pelo titulo, assim como ocorre na capa de julho de
2012, com a atriz Tais Araujo, indo ao encontro de um discurso que entende que cabelos
crespos devem ser escondidos ou, até mesmo, ter a sua estrutura modificada.

Outro fator importante a ser considerado na capa com Rayza Nicacio € a escolha da
jovem diante de tantas influenciadoras digitais negras. Nicacio, apesar de ter se tornado popular
no Youtube falando majoritariamente sobre transicdo capilar e cuidados com cabelos crespos,
ndo € uma voz presente sobre assuntos raciais, tendo se declarado, inclusive, como parda, em
entrevista para o também youtuber Felipe Neto, em 2014. Apenas em 2017, meses apos a
publicacdo de sua capa na Glamour, a jovem publicou um video em seu canal no Youtube
declarando ter se entendido como negra e falando sobre todo o seu processo de aceitagdo como
tal. O que nos leva a pensar sobre o porqué a publicacdo ndo ter dado espaco, em uma capa
sobre vozes influentes digitais, para uma profissional desta area que tratasse diretamente sobre
assuntos raciais e tivesse plena consciéncia de sua negritude. Certamente, ndo foi por falta de
opc¢oes, visto que nos Ultimos anos cada vez mais ha vozes ecoando sobre essas questdes,
inclusive, e especialmente, nas redes sociais. Por que essas vozes ndo foram a escolha da revista
Glamour?

Vale destacar também uma questédo recorrente na revista Glamour, o co-protagonismo
negro. Isto é, capas nas quais mulheres negras dividem espaco com outras mulheres brancas,
como na capa da Rayza Nicacio (figura 9); ou edi¢cbes do mesmo més com diferentes versoes,
nas quais as outras protagonistas sdo mulheres brancas, como aconteceu na edi¢do de abril de
2016, com a atriz Tais Araujo (figura 5). Os autores Bernardes e Corréa destacam que essa
configuracdo explicita que esses corpos nao se enquadram no privilégio branco, que permite
que certas pessoas possam ser entendidas como individuos e ndo como expoentes ou exemplos
de determinados grupos sociais, especialmente racial (BERNARDES; CORREA, 2019, p.
209). Elas afirmam que:

Um bom exemplo empirico dessa organizacdo do espago delimitado para pessoas
negras na midia massiva sdo as fotos em grupo que estampam campanhas
publicitérias e capas de revista. Em um levantamento simples, feito a partir das capas
das principais revistas femininas do pais, observamos a apari¢do e disposi¢do de

pessoas negras em capas estampadas com fotos em grupo (mais de trés pessoas).
(BERNARDES; CORREA, 2019, p. 207).

A revista Glamour confirma a tendéncia descrita pelos autores, ja que em oito capas

com mulheres negras essa situacdo se repetiu, de um total de 20 mulheres negras presentes no
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periodo analisado. Enquanto as 114 mulheres brancas presentes, em geral, reinaram absolutas

€m suas capas ou estavam presentes em maiorias nas gue estavam em grupo.

3.4 - 2019: 0 comeco de uma virada discursiva ou mercadolégica?

Antes de analisarmos a capa com a cantora Iza, de dezembro de 2019/janeiro de 2020,
€ necessario que contextualizemos o ano de 2019 da revista Glamour. Como anunciou o midia
kit do mesmo ano, é perceptivel o objetivo da publicacdo de transmitir uma linha editorial
alinhada com as mudancas sociais dos Ultimos anos, especialmente possibilitadas pelas novas
midias sociais digitais. O enunciado presente no material “A forma de consumir informagao
mudou e n6s fomos juntos, inovando e mantendo a misséo de ser um chacoalhdo de atitude no
mercado.” evidencia a finalidade da publicagdo em “escancarar a sua revolucao”, com o
discurso da atualizagdo e inovacao, sem perder o que seria sua “missao”.

A imagem da capa do midia kit, que vale destacar, € um material voltado para atuais ou
futuros anunciantes dos veiculos midiaticos, ja parece carregar essa missdo, uma mulher negra
retinta com cabelos crespos volumosos e com uma maquiagem radiante, que valoriza o seu tom
de pele. Nas outras paginas do midia kit, mais imagens de mulheres negras, além de mulheres
gordas, com deficiéncia etc. A tentativa de transmitir nas imagens as mensagens que Sao
exaltadas no material € nitida, palavras como: “diversidade”, “representatividade”, “engajada”,
“empoderada”, “LGBTQ+”, dentre outras, alimentam o material que parece ser um tratado da
mudanca de alinhamento da revista. Serd que a revista passa a enunciar a partir de uma
formacdo discursiva outra, engajada em causas sociais, identitarias e antirracistas? Por que
apenas em 2019 a revista achou razoavel ter uma imagem como essa na capa deste material? E
por qual razdo ter como estrela uma mulher, a época ja bastante famosa, como a cantora Iza,
que fenotipicamente tem cabelos e tom de pele que se assemelham a de outras tantas no pais,
mas que tem uma imagem que perpetua uma ideia de corpo negro curvilineo, esteticamente téo
valorizado, e hiperssexualizado, socialmente, ¢ considerado “um chacoalhdo de atitude no
mercado”? Ter uma pessoa negra na capa ¢ uma tomada de consciéncia em relacdo a
diversidade racial ou uma inovacéo mercadologica?

A questdo racial ¢ um dos pontos de maior destaque no documento, inclusive, € frisado
que a publicacdo conta com a “presen¢a poderosa da colunista Luiza Brasil, que traz reflexdes
pertinentes e relevantes sobre ser mulher e negra no Brasil”. Luiza ¢ uma influenciadora digital

negra que trata constantemente de assuntos relacionados as questdes raciais, feminismo etc.
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Entretanto, entre 2012 e 2018, apesar da publicagdo afirmar que acredita em uma “beleza
democratica, inclusiva e plural para que a leitora sempre encontre identificagdo”, a mulher
negra leitora desta publicacdo até 2018 ndo tem essa experiéncia, ja que pouco esta presente
nas capas.

A partir de 2019, e ainda mais acentuado em 2020, entretanto, podemos notar uma
mudanca mais efetiva no modo como a revista se apresenta, inclusive em relacdo a presenca
de mulheres negras nas capas. Foram 6 mulheres negras presentes e 14, brancas; apesar de
ainda em um numero inferior, foi a presenga mais expressiva até aquele ano. Considerando a
nocdo de discurso segundo Maingueneau podemos compreender a importancia de nao
perdermos de vista 0s sujeitos, as normas sociais e 0s contextos que permeiam essa inflexao.
Sendo a revista um produto mercadoldgico, é coerente termos o mercado como o principal
parametro, e segundo o estudo global Edelman Earned Brand 20182%°, 69% dos brasileiros
compram ou boicotam uma marca em virtude de sua posi¢do sobre uma questdo social ou
politica. Mostrando, assim, um novo carater do consumidor nacional o que, invariavelmente,

resulta em novos caminhos mercadologicos.

N&o cabe, porém, desprezarmos os fatores sociais que levaram os consumidores a
valorizarem mais que as empresas com as quais se relacionam se manifestem sobre questdes
que envolvam a sociedade, em diversos ambitos, inclusive o racial. Em relacdo as questfes
étnico-raciais, foco deste trabalho, vemos o racismo sendo mais admitido, debatido e
combatido, e ganhando holofotes nacionais e internacionais, com movimentos como o
estadunidense “Black Lives Matter”?!. A revista Glamour, por exemplo, aderiu ao “Blackout
Tuesday”, em sua rede social, acdo que também ocorreu em decorréncia do assassinato de
George Floyd, quando diversos usuarios do Instagram protestaram virtualmente postando uma
imagem preta em seu feed.

Em 2019, a primeira edi¢do na qual uma mulher negra esta presente é a de abril, com
Débora Nascimento (figura 10), que ndo analisaremos a fundo aqui, ja que a capa selecionada
para este ano foi a de dezembro/janeiro, com a cantora lza (figura 11). Entretanto, apesar da

20 Disponivel em: <https://www.edelman.com.br/estudos/earned-brand-2018.>. Acesso em: 09/07/2021.

2L Ap6s a morte de George Floyd, um homem negro enforcado por um policial de Minneapolis em 25 de maio de
2020, houve pelo menos 7.750 manifestacOes associadas ao movimento Black Lives Matter em 2.000 localidades
dos 50 Estados e no distrito de Columbia, segundo contagem da Universidade de Princeton e do Armed Conflict
Location and Event Data Project (Acled), organizacdo que pesquisa sobre protestos no mundo todo. Disponivel
em <https://brasil.elpais.com/internacional/2020-09-07/black-lives-matter-o-rumo-incerto-do-grande-
movimento-antirracista.html>. Acesso em: 04/01/2021.
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aparente revolucdo da linha editorial da revista em relacdo a diversidade racial, 0 mesmo
padrdo ja descrito anteriormente neste trabalho se repete nesta edicdo. E importante,
entretanto, chamar atengdo para a presenca nesta capa de enunciados que dialogam com
questdes raciais e do feminismo, “Para e pense: O que vocé tem feito em torno da questdo
racial?” e a fala da atriz destacada na chamada, “Acredito na sororidade. Nos, mulheres, somos
uma poténcia mesmo separadas. Imagina unidas?”. A diversidade, mais uma vez, aparece com

mais veeméncia em palavras de ordem do que realmente nas escolhas efetivas da publicacao,

como a de quem serd a estrela da capa.

GLAMOUR
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Figura 10 A atriz Débora Nascimento na capa da edi¢do de abril de 2019, reafirmando um padrao anteriormente
apresentado pela publicacdo (Fonte: site revista Glamour)

Assim como destacamos sobre Camila Pitanga, Nascimento também enfrenta o
estranhamento de muitos ao se reconhecer como negra, por ser uma mulher de pele e olhos
claros. Mesmo que haja a questio polémica da afro-conveniéncia®’, ndo podemos deixar de
destacar que a relacdo estigmatizada com a negritude também fomenta essa reacdo, ja que o
desejo de tornar-se branco é algo que nos atravessa socialmente. Segundo Fanon, essa dindmica
tem sua consisténcia baseada na “manutengdo desse complexo (de inferioridade, nota da
autora), em uma sociedade que afirma a superioridade de uma raca; € na medida exata em que

esta sociedade Ihe causa dificuldades que ele (individuo negro, nota da autora) é colocado em

22 Segundo Lucas Café, “o afroconveniente ¢ quem quer ser negro apenas para querer utilizar direitos que foram
criados para atender a populacdo negra marginalizada e subrepresentada historicamente”. Disponivel em
<https://tab.uol.com.br/noticias/redacao/2020/10/28/0-que-e-a-afroconveniencia-e-por-que-ela-e-tao-discutida-
nas-eleicoes.htm>. Acesso em: 04/02/2021.



https://tab.uol.com.br/noticias/redacao/2020/10/28/o-que-e-a-afroconveniencia-e-por-que-ela-e-tao-discutida-nas-eleicoes.htm
https://tab.uol.com.br/noticias/redacao/2020/10/28/o-que-e-a-afroconveniencia-e-por-que-ela-e-tao-discutida-nas-eleicoes.htm
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uma situacao neurotica” (FANON, 2008, p. 95). Esse desejo por embranquecer ¢ reafirmado
em varios ambitos, incluindo a midia e suas escolhas recorrentes que subalternizam corpos que

fujam ao padréo branco.
3.5 - lza: negritude e beleza quente

Por conta dessa subalternizagcdo do corpo negro, acreditamos ser importante analisar uma capa
com uma mulher negra retinta, como a cantora lza (figura 11), presente na edi¢do de dezembro
de 2020/janeiro de 2020.
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Figura 11 Em 2019, a edicio de dezembro/janeiro foi estrelada pela cantora Iza, em duas versdes diferentes de capas
(Fonte: site revista Glamour)

A artista carioca estrelou duas capas diferentes para a mesma edi¢do, ambas com 0s
mesmos enunciados, porém, com imagens diferentes. O visual escolhido para a artista no
ensaio é uma lace?® ondulada, diferente do cabelo crespo que a atriz ostenta em outras ocasides,
como no ensaio que gerou a foto de capa do Midia Kit Glamour 2019 (figura 1), e que em uma
sociedade estruturalmente racista, como a brasileira, possui um significado além de simples

escolhas estéticas. Por essa razdo, a op¢do por estampar uma mulher negra em uma capa de

23 Peruca cujo acabamento é uma touca de tela fina, com os fios costurados manualmente para simular o
nascimento dos cabelos.
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revista com cabelos associados a um padrdo de beleza branco dialoga com a ideia de que para

ser belo é preciso se distanciar da negritude. Nilma Lino Gomes analisa que:

O cabelo do negro, visto como “ruim”, é expressdo do racismo e da desigualdade
racial que recai sobre esse sujeito. Ver o cabelo do negro como “ruim” e do branco
como “bom” expressa um conflito. Por isso, mudar o cabelo pode significar a
tentativa do negro de sair do lugar da inferioridade ou a introje¢do deste. (GOMES,

2019, n.p.)

Em ambas as fotografias, 1za estd em meio a natureza e com roupas claras, o que lhe
confere um certo ar mistico e sensual. Especialmente, na imagem a direita, a caracterizacdo da
cantora, com cabelos ondulados, compridos, dispostos nos ombros, aléem do olhar sereno; e a
ambientacdo, em contato com a &gua; dialogam, pela intericonicidade, com a imagem
comumente associada a lemanja (figura 12), orixa feminino (divindade africana) das religiGes
afro-brasileiras Candomblé e Umbanda. A feminilidade “divina” parece se reafirmar com a
estampa de seu vestido, na direcdo do ventre da cantora, que se assemelha ao sistema reprodutor

feminino, especialmente os ovarios.

Figura 12 Imagem de lemanja, divindade africana cultuada pelas religides afro-brasileira Candomblé e Umbanda (Fonte:
site Jornal O Globo)

Toda essa construcdo imagética parece também dialogar com a idealizagdo, descrita por
Gilberto Freyre, dos portugueses em relagio as mouras®*. Freyre afirma que:

24 De acordo com a National Geographic, “mouro” é “derivado do latim maurus, o termo foi originalmente
usado para descrever os berberes e outros povos da antiga provincia romana da Mauritania, onde atualmente fica
o Norte de Africa. Com o passar do tempo, o termo foi sendo cada vez mais aplicado aos mugulmanos que
viviam na Europa. Na época do Renascimento, o termo mouro também era usado para descrever qualquer
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O longo contato como os sarracenos deixara idealizada entre os portugueses a figura
da moura-encantada, tipo delicioso de mulher morena e de olhos pretos, envolta em
misticismo sexual — sempre de encarnado, sempre penteando os cabelos ou
banhando-se nas aguas das fontes mal-assombradas [...] (FREYRE, 2003, p.71).

Partindo aos enunciados verbais, a fala da artista destacada na capa ¢: “Sempre olhei o
racismo como ignorancia. Quando vocé faz esse exercicio, fica mais paciente e até aprende a
educar”. O enunciado é problematico por algumas razdes, primeiramente, por assumir o
discurso que associa racismo a ignorancia, reduzindo-o a uma questdo de responsabilidade
individual, e ndo o tratando como um fator que estrutura a nossa sociedade em todo 0s niveis.
Além disso, incumbir ao negro o papel de educador “paciente” de pessoas racistas, €, no
minimo, incoerente, ja que esta cobrando da vitima uma postura e ndo o contrario. As pessoas
negras vivem nessa sociedade estruturalmente racista e também séo absorvidas por discursos
que buscam minimizar esse mal e culpabilizar a pessoa negra caso reaja, julgando-a como
pouco compreensiva e paciente; enquanto o racista € apenas um pobre ignorante que precisa
ser educado. As pessoas brancas podem, sim, ser aliadas na luta antirracista, mas somente se
esses individuos estiverem

(...) comprometidos em realizar os esforcos de intervir criticamente no mundo das
imagens e transforma-lo, conferindo uma posicéo de destaque em nossos movimentos
politicos de libertagdo e autodefinicdo — sejam eles anti-imperialistas, feministas,

pelos direitos dos homossexuais, pela libertacdo dos negros e mais. (hooks, 2019,
p.31)

Nesse contexto € importante entendermos que ha uma imensidéo de vozes e enunciados
que podem ser destacados em uma capa de revista e a escolha daquilo que ganharé luz, em um
contexto capitalista, jamais ird contra os valores mercadolégicos do produto em questdo. Logo,
a revista Glamour se faz ouvir através dos dizeres da cantora lza.

E importante, ainda, ressaltar que nas capas nas quais estdo presentes mulheres negras
é recorrente a abordagem de questdes raciais. Atendo-se apenas as edi¢ds de 2019, na capa de
setembro, com a cantora Ludmilla, a chamada ¢: “Sou negra, funkeira e bissexual. Olha
quantos gigantes eu preciso vencer com uma unica arma, que € a minha voz”’; enquanto na capa
do més seguinte, em outro, MC Soffia ¢ destacada com o enunciado: “Tudo o que fago ¢
militancia, até quando ndo falo de racismo”. Obviamente, tratar de temas como raga e racismo

€ um componente importante para nos defrontarmos com o problema e, talvez, no futuro

pessoa de pele mais escura”. Disponivel em: <https://www.natgeo.pt/historia/2019/12/quem-eram-0S-mouros>.
Acesso em: 10/06/2021.


https://www.natgeo.pt/historia/2019/12/quem-eram-os-mouros
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atingirmos uma sociedade com mais equidade e diversidade. Entretanto, pessoas negras tém
repertorio para falar sobre diversos assuntos, incluindo as suas carreiras bem-sucedidas, que as
fizeram estar no espago de poder de uma capa de revista de grande circulagdo. Quando elas séo
relegadas somente a abordar questdes relacionadas a raca, subentende-se que somente isso
importa sobre elas e, ainda, que o racismo somente afeta e é responsabilidade das pessoas
negras, como o enunciado da cantora Iza evidenciou, ja que nas capas com pessoas brancas
esse tema ndo é abordado. Além disso, reforca a ideia de que elas estdo ali apenas para serem
estandartes publicos de uma nova postura da publicacdo, agora supostamente inclusiva e
diversa.

Compondo a capa, ainda, podemos ler, no alto da capa, o seguinte enunciado: “Beleza
quente”. Assim como destacamos na analise da capa da atriz Tais Araujo, de 2012, mais uma
vez a revista dialoga com discursos que hiperssexualizam a mulher negra. Todo esse destaque
a questdo sexual deste corpos converge com uma ideia de que a sexualidade da mulher negra
¢ vista “como nao natural, suja, doente ¢ pecaminosa” (COLLINS, 2019, p. 226). Ainda
segundo Collins, “os negros vivenciam um racismo sexualizado altamente visivel, no qual a
visiblidade dos corpos negros reinscreve a hipervibilidade dos supostos desvios sexuais de
homens negros e mulheres negros” (COLLINS, 2019, p. 227).

Vale salientar, por fim, o enunciado da capa “Impostora, eu? Descubra como a
autossabotagem afeta a sua vida”. Mais uma vez, a capa da publicacao dialoga com discursos
meritocraticos correntes na sociedade neoliberal que ecoam frases de efeito, como: basta vocé
querer e correr atras dos seus objetivos para alcancar o sucesso ou, até mesmo, se vocé néo foi
bem-sucedido é por autossabotagem, ndo por responsabilidade de uma sociedade machista e
racista, por exemplo. E importante explicar que a matéria em questéo trata sobre a chamada
sindrome de impostor, muitas vezes grafada como “sindrome da impostora”, ja que atinge
comumente mulheres, e diz respeito a “uma crenga interior de que vocé nao ¢ bom o suficiente,
ou nao pertence” (BBC NEWS BRASIL, 2018). O problema é bastante sério e demanda, em
muitos casos, ajuda profissional, mas da forma como foi colocado na capa da revista Glamour,
reduziu-se a uma questdo intima e a uma vitimizacao de corpos como 0 que esta presente na

capa, da cantora lza, uma mulher negra.
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3.6 - Luedji Luna e Majur: representatividade em foco

Como ja dito anteriormente, o ano de 2020, o Gltimo analisado neste trabalho, foi o
unico no qual houve mais mulheres negras (5) do que brancas (4) presentes na capa da revista
Glamour. Porém, ¢é importante contextualizar esse periodo, jA& que em marco de 2020 a
pandemia do novo coronavirus chegou ao Brasil e ocasionou uma necessidade de isolamento
social, o que afetou a dinamica de vida e trabalho de grande parte da populacdo, inclusive, a
producdo da publicacdo. Por essa razdo, foi um ano com menos edi¢des, ja que a publicagdo
ndo manteve a sua periodicidade mensal, apenas uma edicdo foi produzida para 0os meses de
maio e junho, assim como ocorreu nos meses de julho e agosto. Além disso, na edicdo de
maio/junho excepcionalmente ndo houve uma personagem na capa, 0 que nunca havia ocorrido
desde a chegada da revista Glamour no Brasil, em 2012.

Para esta edicdo bimestral, foram apresentadas trés versdes diferentes de capas, cada
uma com uma imagem feita por uma jovem artista. As trés convidadas puderam imaginar e
criar o futuro através de suas artes, segundo descrito pela propria publicacdo. As trés capas
trouxeram a mesma chamada: “Reflexdes sobre o futuro ¢ o desejo de um amanha feliz”, em
alusdo ao momento de desesperanca vivido em em meio a uma pandemia. Uma das artistas
convidadas foi a artista visual negra Thais Silva, responsavel pela pagina no Instagram
@blackcollage_, na qual ela traz colagens em que usa fotografias histéricas, que buscam
resgatar as suas ancestralidades negra e indigena, ja que é descendente dos Goitac4, tribo da
regido do Espirito Santo. Thais tem como inspiracao, ainda, o afrofuturismo, movimento que
relaciona a cultura africana com a ciéncia e a tecnologia, tendéncia que pode ser notada em sua
colagem para a capa da Glamour (figura 13). Dessa forma, a edi¢do ¢ coerente com a “nova
fase” da publicagdo trazendo, além da questdo racial, didlogos com questBes relacionadas ao

feminismo e a politica nas imagens das outras duas capas.
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Figura 13 Na edi¢do de maio/junho de 2020, a ilustradora negra Thais Silva foi convidada para produzir esta colagem para
a capa, e teve como inspiragao o afrofuturismo (Fonte: site revista Glamour)

Partindo para a capa que analisaremos, do ano de 2020, a escolha foi pela Gltima edicéo
do ano, de dezembro/janeiro (figura 14), na qual as estrelas foram: Marcela McGowan, Luedji
Luna, Letticia Munniz e Majur, todas com trajetdrias relacionadas a alguma quebra de tabu ou
padrdo. McGowan é ginecologista militante pelo prazer feminino, bissexual e ex-BBB; Luna,
cantora negra, compositora e ativista racial; Muniz, modelo, influencer e ativista body positive;
e Majur, cantora negra e ativista, que se identifica como uma pessoa trans ndo-binaria. Vemos
aqui, mais uma vez, um padrdo da revista Glamour quando traz mulheres negras em sua capa,

0 co-protagonismo.
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Em uma edigao-manifesto pela beleza de ser quem somos
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0 quia dos fios
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Figura 14 Na edicéo de dezembro/janeiro, da esquerda pra direita, Marcela Mc Gowan, Luedji Luna, Letticia Munniz e,
abaixo, Majur (Fonte: site revista Glamour)

Os nomes eleitos para esta edicdo ja evidenciam o objetivo da capa, que é explicitado

pela chamada “Em uma edigdo-manifesto pela beleza de ser quem somos”. Neste enunciado a
publicacdo dialoga com uma ideia estabelecida de beleza, pautada em padrfes eurocéntricos e
de magreza, e deixa claro que as mulheres deste ensaio ndo se encaixam nesses preceitos.
Apesar de, aparentemente, a proposta desta edicdo ser exaltar a liberdade e a diversidade, é
curioso identificar que em nenhuma capa impressa anteriormente, desde a chegada da revista
no pais até 2020, houve uma mulher gorda ou transsexual, como Muniz e Majur,
respectivamente. Logo, fica uma ddvida: o manifesto da revista cabe apenas a edicao que leva
esse titulo? O que significa ideologicamente manifesto neste contexto? A publicacdo parece
assumir um discurso que dialoga com movimentos assumidos por militantes de causas sociais,
porém, podemos entender que ha nesta capa uma verdadeira militdncia? N&o seria crucial,
entdo, a publicacdo, ter recorrentemente esses corpos presentes nas capas? A diversidade e,
realmente, uma missdo da revista ou aparece eventualmente como um mote, enaltecido quando
convém? As militancias que unem as quatro mulheres que estrelam esta capa interessam em

que sentido a revista Glamour? Sdo causas que importam, de fato, a empresa ou apenas estao
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sendo cooptadas para atender a demandas do publico e do mercado em um determinando
momento? Estes corpos que fogem ao padrdo reforcado pela prépria revista Glamour e este
enunciado, que reafirma o qudo inadequado eles sdo aquele espago, apenas reforcam
pressupostos do que € belo e como essa capa foi uma concessao, pontual e estratégica.

Essa inadequacdo é explicitada também pelas roupas justas aos corpos que aludem a
diferentes formas e cores em suas estampas e um posicionamento corporal das modelos que se
assemelham ao gestual animal. Analisamos que a publicacdo busca através dessas pistas
explicitar uma ruptura com os seus proprios padrdes. Isto €, uma ruptura com o que é
considerado normal tendo como pardmetro a prépria publicagdo e as outras capas publicadas
no periodo analisado. A animalizacdo desses corpos evidencia que eles séo lidos e colocados
como exoticos pela revista Glamour, por fugirem aos padrdes patriarcais, racistas, machistas e
heteronormativos da sociedade. E, ainda que essas mulheres sejam colocadas como destoantes
as normas, as roupas justas notabilizam que a sexualidade e sensualidade do corpo feminino é

recorrentemente um instrumento a ser utilizado para deleite masculino.

Apesar da aparente transgressdo que as escolhas para esta capa suscitam, os cabelos
seguem um padrdo estético explicito, extremamente lisos e compridos. Até mesmo, a cantora
Luedji Luna, que apresenta cabelos trancados, que remetem a uma identidade negra, da forma
como foi penteada para o ensaio, caso ndo olhemos atentamente para a imagem, parecem
também ser lisos. A imagem e o enunciado se conectam aos discursos presentes no imaginario
social sobre a existéncia de cabelos bonitos e feios, o que é reforcado pelo outro enunciado
presente na capa, com os dizeres: “Cabelos que queremos: o guia dos fios saudaveis”. Quais
séo os cabelos que queremos e, consequentemente, quais sdo 0s que ndo queremos? A partir
do exposto na capa em questdo, os desejados sdo os lisos e compridos, logo, quais 0s

indesejados?

E importante compreendermos como a capa dialoga e a0 mesmo tempo alimenta
discursos que ainda rodeiam o nosso imaginario social sobre os cabelos crespos, que até pouco
tempo atras eram chamados, sem qualquer pudor, de “cabelo ruim”. Testemunhamos mudangas
ao longo dos anos com movimentos, popularizados principalmente nas redes sociais, de
mulheres, em geral, negras assumindo os seus cabelos naturais, passando pelo processo

chamado de transicao capilar. Entretanto, ainda hoje, segundo mateéria, de 2019, do Jornal O
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Globo?®, caso os usuarios fagam pesquisas no Google Imagens e busquem por expressdes como
“cabelo bonito" ou "tranga bonita", o resultado que lhes ¢ disponibilizado sao imagens de
mulheres brancas de cabelo liso ou ondulados artificialmente. Enquanto, ao buscar por "cabelo
feio" ou "tranca feia", as fotos apresentadas sdo de fios encaracolados e black power, com

mulheres negras, em geral.

Outro discurso também reforcado nesta capa é o que associa o conceito de beleza ao de
feminilidade e de sexualizacdo da mulher. Apesar de apresentar corpos que fogem a certos
padrBes, como o da magreza e da cisgeneridade, a imagem das mulheres é construida a partir
de um imaginério social do que é a sensualidade feminina, com poses provocantes, roupas
justas e sapatos finos de saltos-alto, que dialogam com imagens sexualizadas do que significa

ser bela em uma sociedade patriarcal e machista.

Por isso, na proxima secdo discutiremos como a revista Glamour vem mudando ao
longo dos anos, em harmonia com a sociedade, em relacdo as questfes raciais e de género,
principalmente. Porém, buscaremos compreender até que ponto essas mudancas sao efetivas
ou meramente estéticas. E, principalmente, refletiremos sobre como o mercado e suas
demandas influenciam nas escolhas editoriais da publicacdo e como isso se reproduz, ou néo,
na gestdo deste veiculo, que é comandado por um dos principais grupos de comunicacdo da

América Latina.

3.7 - Negritude como uma commodity?

Este trabalho tem como problema de pesquisa compreender como o racismo estrutural
se desdobra na revista Glamour a partir da representacdo de mulheres negras na capa da
publicacdo. E, para isso, a compreensao de que uma revista existe além do seu produto final é
importante para entendermos como a diversidade racial vem sendo trabalhada nesta dindmica
mercadologica. A capa é uma janela da publicacdo, porém, para que as mudancas sejam
efetivas € necessario que ocorram também internamente, além do lado imagético e publico. As
méos que decidem quem e como serdo implementadas essas transformacg0es, certamente,
influenciam no material que chega aos leitores e, consequentemente, em quem serdo e como

estardo representadas as celebridades estampadas nas capas da publicacao, por exemplo.

25 Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/celina/tranca-feia-tranca-bonita-entenda-polemica-envolvendo-
cabelos-racismo-a-busca-do-google-imagens-23776462>. Acesso em: 11/06/2021.



https://oglobo.globo.com/celina/tranca-feia-tranca-bonita-entenda-polemica-envolvendo-cabelos-racismo-a-busca-do-google-imagens-23776462
https://oglobo.globo.com/celina/tranca-feia-tranca-bonita-entenda-polemica-envolvendo-cabelos-racismo-a-busca-do-google-imagens-23776462
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Por isso, vale destacar alguns elementos do expediente?® da revista, publicado online
no dia 5 de junho de 2020 e atualizado no dia 8 de marco de 2021. Neste espaco constam 0s
nomes dos membros da equipe de producao da publicacéo e é possivel identificar, por exemplo,
que das 15 pessoas ali presentes, 14 mulheres e um homem, apenas quatro sdo negras; e, destas,
nenhuma ocupa cargo de chefia (editora-chefe).

Essa discrepancia entre postura midiatica e mudancas efetivas nas engrenagens da
producéo, pode ser notada em outras esferas com as quais a revista Glamour estabelece alguma
relacdo. O universo da moda é um bom exemplo, j& que, especialmente a partir do assassinato
assassinato de George Floyd, nos Estados Unidos, no dia 25 de maio de 2020, o setor aderiu
discursos e promessas de acdes antirracistas. Essa movimentacéo foi resultado de uma onda de
protestos intensos, que chegou também ao Brasil, no qual as redes sociais foram tomadas por
quadrados pretos acompanhados da hashtag #BlackoutTuesday. Porém, uma reportagem da
revista Elle?’, de 9 de junho de 2021, destaca alguns dados relacionados ao setor um ano apds
essas manifestacOes, e salienta, por exemplo, que, segundo o jornal The New York Times, das
64 marcas globais da moda perguntadas sobre a porcentagem de negros em suas equipes e
sobre suas metas para diversidade,

Aproximadamente 60% ndo responderam ou ndo retornaram ao jornal. 25%
responderam parcialmente as questfes e 12% responderam de forma integral. A partir

disso, s6 4% das marcas tém na presidéncia executiva ao menos uma pessoa negra;
na diretoria criativa, 0 nimero vai para 6%. (ELLE, 2021)

Considerando o territorio nacional, ainda de acordo com a matéria da Elle, o resultado
é ainda mais insatisfatorio em relacdo a como uma parcela do mercado de moda incorporou as
questdes raciais. As marcas analisadas foram selecionadas a partir da lista de associadas de
duas organizacGes do setor: a Associacdo Brasileira de Estilistas (ABEST) e a Associacao
Brasileira do Varejo Téxtil (ABVTEX).

Atualmente, sdo 24 companhias varejistas de moda brasileiras associadas, que somam
dezenas de marcas. As empresas foram contactadas por email. Destas, oito (33,3%)
ndo apresentam nada em seu site sobre as perguntas elencadas ou ndo responderam
até a data de publicacdo; nove (37,5%) declinaram. Seis (25%) responderam a
reportagem ou apresentam informacGes em seu site, sobre a existéncia de algum
programa de igualdade racial; e quatro (16,6%) souberam informar ou apresentam
em seu site oficial a distribuicéo de raca por cargos. (ELLE, 2021)

26 Disponivel em: <https://revistaglamour.globo.com/Expediente/noticia/2020/06/expediente.html>. Acesso em:
20/04/2021.

2 Disponivel em: <https://elle.com.br/amp/um-ano-depois-do-quadradinho-preto-0-que-mudou-na-moda-
26532679597 twitter impression=true>. Acesso em: 14/06/2021.



https://revistaglamour.globo.com/Expediente/noticia/2020/06/expediente.html
https://elle.com.br/amp/um-ano-depois-do-quadradinho-preto-o-que-mudou-na-moda-2653267959?__twitter_impression=true
https://elle.com.br/amp/um-ano-depois-do-quadradinho-preto-o-que-mudou-na-moda-2653267959?__twitter_impression=true
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Para este levantamento, “foram contatadas 143 marcas de moda nacionais ou com
operacdes no Brasil, quatro agéncias de modelos com capilaridade nacional e as trés principais
semanas de moda do pais” (ELLE, 2021). A conclusao da reportagem a partir das respostas as
perguntas sobre acdes de promocédo de igualdade racial nas empresas e dados da distribuicéo

de cargos por raca, foi que:

Apesar dos discursos engajados, dos feeds e campanhas com modelos negras, ainda
é evidente o racismo em boa parte da moda brasileira. O mito da democracia racial,
o marketing da diversidade, o tokenismo? (inclusdo simbdlica) e a alienacdo
privilegiada ainda séo obstaculos a serem superados na indUstria. (ELLE, 2021)

Dado esse contexto, cabe destacar a andlise de bell hooks, quando a autora enfatiza a
urgéncia das pessoas negras assumirem a frente da producdo da imagem de si.

Imagens de raga e representagdo se tornaram uma obsessdo contemporanea. O

tratamento da negritude como uma commaodity criou um contexto social onde a

apropriacdo da imagem negra por pessoas ndo negras nao encontra limites. Se muitas

das pessoas ndo negras que produzem imagens ou narrativas criticas a respeito da

negritude e das pessoas negras ndo questionarem suas perspectivas, elas podem

simplesmente recriar a perspectiva imperialista — o olhar que procura dominar,
subjugar e colonizar. (hooks, 2019, p. 35-36)

Este questionamento sobre as imagens produzidas, especialmente pelas pessoas ndo
negras, é essencial para que seja possivel termos na midia representacées diferentes daquelas
que “condicionaram e condicionam nossos olhares, dando a ilusdo de passividade,
submetimento e naturalizando, as mulheres negras, os lugares sociais, aparentemente, de
subalternidade, de subserviéncia” (TRINDADE, 2005, p. 115). E importante frisar, entretanto,
que:

(...) o produtor de discurso visual, logo de representagdes sociais, também néo é um
sujeito individual, mas coletivo, pertencendo ou estando "atrelado por lagos de
dependéncia, a uma determinada classe social, cujas representacdes e codigos

comportamentais sdo pertinentes ao papel que ela desempenha no conjunto da
sociedade" (MAUAD, 1993). (TRINDADE, 2005, p. 114)

Logo, é necessario compreender a revista Glamour em seu contexto amplo. Isto é, um
produto midiatico, editado por uma empresa que faz parte do Grupo Globo?®, o maior
conglomerado de midia e comunicagdo do Brasil e da América Latina, e que segue e atende a

demandas de uma légica capitalista e neoliberal. Essas transmutacfes que vivenciamos nos

28 «Q conceito social “tokenismo” — que consiste na pratica de fazer um esforgo superficial para se incluir um
grupo minoritario e que foi usado nos anos 1950 nos Estados Unidos — é bastante presente atualmente nas
corporagdes em relagdo a inclusdo racial”. Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/celina/voce-sabe-que-
tokenismo-figue-atento-ao-marketing-da-falsa-inclusao-racial-24083765>. Acesso em: 24/08/2021.

29 Disponivel em: <https://mm.exame.com/globo/>. Acesso em: 30/04/2021.



https://oglobo.globo.com/celina/voce-sabe-que-tokenismo-fique-atento-ao-marketing-da-falsa-inclusao-racial-24083765
https://oglobo.globo.com/celina/voce-sabe-que-tokenismo-fique-atento-ao-marketing-da-falsa-inclusao-racial-24083765
https://mm.exame.com/globo/
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altimos anos em relacdo aos grupos chamados de minorias sociais, incluindo ai as pessoas
negras, obviamente afetam todos os ambitos sociais. Porém, quando afetam produtos com o
peso mercadoldgico da revista Glamour é crucial analisarmos quais sdo 0s interesses
econémicos que lhe dao sustentacdo. E como eles podem afetar as escolhas editoriais da
publicacdo, que passam pelas pautas abordadas; pelas decisfes sobre as capas, que incluem a
pessoa que estrelara, como ela sera apresentada visualmente e textualmente; quais assuntos
ganhar&o mais ou menos relevancia etc. Como ja foi salientado anteriormente, os consumidores
hoje em dia esperam das empresas que consomem posicionamentos sobre as mais variadas
questdes sociais. Porém, como se da a resposta do mercado a essa demanda? A cooptacédo de
corpos, causas e lutas subalternizadas € favoravel a quem? Mulheres negras estamparem capas
de revistas é, de fato, um avanco em pautas relacionadas a representatividade?

Neste sentido, Debord aponta como a espetacularizagdo de ideologias, que sdo “a base
do pensamento de uma sociedade de classes, no curso conflitual da historia”, torna intrincada
essa relacdo entre as demandas sociais e mercadologicas.

Os fatos ideol6gicos ndo foram nunca simples quimeras, mas a consciéncia
deformada das realidades, e, enquanto tais, fatores reais exercendo, por sua vez, uma
real acdo deformada; na medida em que a materializacdo da ideologia na forma do
espetaculo, que arrasta consigo o éxito concreto da producdo econdmica

autonomizada, se confunde com a realidade social, essa ideologia que pode talhar
todo o real segundo o seu modelo. (DEBORD, 2003, p. 160)

Em consonancia com essa ideia, bell hooks questiona, considerando especialmente o
contexto estadunidense, o que o entretenimento no presente tem a nos oferecer, ja que “€ o
espetaculo da colonizagdo contemporanea, da desumanizacao e do esvaziamento do poder, no
qual a imagem serve como uma ferramenta assassina” (hooks, 2019, p. 35). A autora frisa,
ainda, que enquanto ndo transformarmos “as imagens da negritude, das pessoas negras, nossos
modos de olhar e as formas como somos vistos, ndo poderemos fazer intervenc@es radicais
fundamentais que alterem a nossa situagao” (hooks, 2019, p. 35). Trazendo essas ideias ao
contexto da revista Glamour, até que ponto podemos considerar a presenca, ainda timida, de
COrpos negros neste espaco como uma revolugédo sociocultural? E em qual medida precisamos
entender este processo como uma apropriacdo ilusoria, com fins meramente comerciais? hooks
contribui a essa discussao, afirmando que:

A apropriacdo cultural do Outro alivia os sentimentos de privagdo e de vazio que
assaltam a psique da juventude branca radical que opta por trair a civilizacdo
ocidental. Enquanto isso, grupos marginalizados, considerados Outros, que tém sido

ignorados, tratados como invisiveis, podem ser seduzidos pela énfase na Outridade,
pela sua comodificacdo, porque ela oferece a promessa de reconhecimento e
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reconciliacdo. Quando a cultura dominante exige que o Outro seja apresentado como
um sinal da mudancga politica que estd em andamento, de que o “sonho americano”
pode ser realmente inclusivo com a diferenca, isso € um convite para o ressurgimento
de um nacionalismo cultural essencialista. (hooks, 2019, p. 63)

Na publicacdo na qual estamos nos debrucando neste trabalho é possivel notar alguns
pontos que merecem uma atencao especial. Como, por exemplo, a recorréncia de debates sobre
raca, racismo e assuntos afins quando ha uma mulher negra na capa da Glamour. O que nos
leva a questionar se corpos negros cumprem determinados papeis previamente estabelecidos
no campo mididtico contemporaneo. Uma pessoa negra deveria apresentar diversas
possibilidades de pauta, assim como as brancas, e porque esta tematica frequentemente surge?
Obviamente, compreendemos que discutir assuntos como estes cumpre um papel primordial
para todos nds que vivemos em uma sociedade estruturalmente racista. Porém, ndo estariam o0s
corpos negros trocando o papel da auséncia pelo da presenca com uma funcdo pré-
determinada? Nesse sentido, Muniz Sodré reflete sobre as formas contemporéaneas de racismo,
especialmente no campo midiatico em um contexto neoliberal, e afirma que:

O atual sistema de dominacdo ndo mais se apdia no conceito bioldgico de raga, € a
mentalidade progressista esta ciente de que a cor da pele ndo essencializa diferencas
humanas. No império das tecnologias do self incrementadas pelo mercado e pela
midia, o argumento explicitamente racista ndo leva a lugar nenhum, exceto aos
redutos anacrénicos da tara social — grupos supremacistas, odiadores na rede
eletrdnica etc. Mas isso ndo suprime o racismo, que persiste difratado na atenuacéo
linguistica da palavra “preconceito” e nos novos modos de subjetivacdo,

caracteristicos dos jogos de concorréncia da sociedade neoliberal. (SODRE, 2018, p.
11-12)

Como essas subjetividades sdo tratadas é essencial para entendermos as sociedades da
modernidade, que segundo Hall, sdo caracterizadas pela diferenca e, desta forma, atravessadas
por diversas identidades (HALL, 2006, p. 17). Logo, a0 encararmos as pessoas negras como,
em algum nivel, uniformes, negamos a elas identidade e, consequentemente, humanidade. As
mulheres que estdo presentes naquelas capas ganham o status de ter de representar a negritude
e 1sso, segundo Grada Kilomba, “anuncia o racismo: ela tem de representar aquelas/es que nao
estdo 14, e pessoas negras ndo estdo la porque o seu acesso as estruturas é negado. Um circulo
duplo, de inclusdo e exclusao” (KILOMBA, 2019, p. 173).

Considerando essa inclusdo excludente, vale destacar que nem todos 0s corpos
femininos negros marcam presenca nestes espacos midiaticos. Nessa dindmica, assim como no
resto da sociedade, operam as ldgicas de padrdes de beleza que se baseiam no eurocentrismo,
no racismo e no machismo. Por isso, na analise das capas da Glamour nas quais ha mulheres

negras, foi preciso entender que nao ha uma abertura para todas as mulheres negras, mas, sim,



79

aquelas que se enquadram ou se aproximam aos corpos tidos como perfeitos, normalmente
magros e mais proximos de uma estética branca.

Na proxima secdo apresentamos, entdo, as consideraces finais deste trabalho e
refletimos sobre como esta dindmica excludente, operada por um sistema mercadolégico
capitalista e neoliberal, vem nos ultimos anos construindo e reconstruindo a midia brasileira,

especialmente a revista Glamour e suas capas.
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Consideracoes finais

Este trabalhou buscou entender como mulheres negras, em um pais estruturalmente
racista e sexista, como o Brasil, sdo (sub)apresentadas na revista Glamour, a partir da
problematizacéo da construcdo discursiva destes corpos por meio de enunciados e imagens nas
capas desta publicacdo. Para tentar responder a essa questdo principal, primeiramente, é
essencial entendermos o racismo como um fator que hierarquiza a sociedade desde o
colonialismo ¢ que vem mantendo em seus “devidos lugares” oS corpos que sao tidos como
inferiores. Para, dessa forma, compreendermos o papel e a importancia da midia hegemonica
na manutencéo das diferencas e dos poderes estabelecidos. E, entdo, partirmos diretamente ao
objeto desta pesquisa, a revista Glamour, que € mais um elemento inserido em uma dinamica
que representa e fomenta o racismo estrutural que vivenciamos em nosso pais. Elemento,
porém, de extrema importancia a julgarmos que faz parte de um dos mais importantes grupos
de comunicacdo da América Latina, cujo o interesse em mudar os poderes de méos deve
sempre ser questionado, visto que disso depende a manutencdo de sua influéncia econémica,
social e cultural.

Entretanto, esta analise ndo é tdo simples e maniqueista como, inicialmente, pode
parecer. Ja que a sociedade em geral € o publico-consumidor destes produtos midiaticos e sua
voz e desejo importam mercadologicamente nas decisfes e rumos que s&o tomados por essas
grandes empresas, que dependem de grandes anunciantes para se manter. Uma capa da revista
Glamour para fazer sentido precisa alcancar o seu publico-leitor, e a representacdo € um meio
que vem sendo usado para que haja identificacdo, logo, consumo. Porém, apesar da populagdo
negra constituir a maioria dos brasileiros, 0 mercado aparentemente permanece ignorando o
poder de consumo dessa parcela da sociedade. De acordo com a pesquisa “A Voz e a Vez —
Diversidade no Mercado de Consumo e Empreendedorismo”®, de 2018, os negros no Brasil
representam 54% da populacdo e movimentam, em renda propria, R$ 1,7 trilhdo por ano.
Apesar disso, 72% dos consumidores negros consideram que as pessoas gque aparecem nas
propagandas sé@o muito diferentes deles e 82% gostariam de ser mais ouvidos pelas empresas.
Outro estudo®, feito pelo Grupo de Estudos de Acio Afirmativa (Gemaa) da Universidade do

Estado do Rio de Janeiro (Uerj), comparou propagandas publicadas na revista de maior

30 Estudo encomendado ao Instituto Locomotiva pelo Instituto Feira Preta, com apoio do Itat. Divulgado em:
<https://blogs.correiobraziliense.com.br/servidor/populacao-negra-movimenta-r-17-trilhao-no-brasil-revela-
pesquisa-do-instituto-locomotiva/>. Acesso em: 20/06/2021.

31 Divulgado em: <https://www.folhape.com.br/economia/brancos-ainda-sao-78-dos-representados-em-
anuncios/131014/>. Acesso em: 20/06/2021.
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circulacdo nacional no periodo, a Veja, entre 1987 e 2017, mostrou que, no primeiro ano
analisado, brancos eram 84% das figuras humanas em publicidade, ante 9% de pretos e pardos.
No ultimo, foram 78%, ante 16% de pretos e pardos. A partir desses dados podemos entender
que a auséncia de mulheres negras nas capas da revista Glamour, publicagdo que tem como
publico-alvo mulheres inseridas na chamada classe AB, é apenas uma ponta de um sistema
mais complexo. As pessoas negras, mesmo nos Ultimos anos ascendendo economicamente,
permanecem, inclusive mercadologicamente, com o estigma da pobreza e da impossibilidade
do consumo. E em um contexto no qual o poder de compra é uma questdo nevralgica, se vocé
ndo € visto como consumidor, vocé ndo existe. Logo, a auséncia de corpos negros na revista
Glamour, desde a sua producdo até as capas, parte de uma compreensdo de que este € um
publico que ndo interessa. Este trabalho, porém torna-se relevante no atual momento,
justamente, porque testemunhamos alguma diferenca, possibilitada pelas vozes que ecoam,
principalmente, das redes sociais e que exigem mudancas, exigem se ver nesses espagos de
poder e denunciam o racismo, o sexismo, a Igbtgi+fobia etc.

Por isso, esta dissertacdo se prop0s a analisar criticamente a presenca de mulheres
negras, individuos subalternizados historicamente, nesses espacos de poder, especificamente
nas capas da revista Glamour, e buscar compreender, até que ponto, podemos entender como
positiva a cooptacdo de determinados corpos em uma dindmica que, apesar das transformacoes
sociais vividas nos Gltimos anos em relacdo a raca, género e sexualidade, ainda reforca padrdes
que hierarquizam sujeitos em nossa sociedade. Visto que, como debatemos ao longo desta
dissertacdo, a branquitude se mantém ditando os rumos e as decisbes que fundamentam
publicacBes, seja na gestdo ou nas capas, em que pessoas brancas ainda representam uma
maioria expressiva e que, por isso, cabe o0 questionamento Se 0S COrpos negros ndo estao sendo
usados e entedidos como meros tokens.

Para tracar essa trajetdria, buscamos inicialmente, no capitulo 1, compreender os
conceitos de raca, racismo e branquitude sob a luz do discurso. A partir de um entendimento
de que a raca é uma concepc¢do social e discursiva de separar e hierarquizar pessoas, € ndo
bioldgica, como outrora foi compreendida; e de que fazemos parte de uma sociedade
estruturalmente racista, permeando todas as esferas da nossa vivéncia e determinando 0 nosso
modo de existir. Buscamos, entéo, neste trabalho historicizar brevemente como nos formamos
socialmente, desde a colonialidade, tendo a racialidade como ferramenta de opressao contra as
pessoas negras. E apresentamos a branquitude como determinante do lugar social de poder e
privilégios ocupado pelas pessoas brancas, que se entendem como o Unico e normativo padréo.

Ao longo das andlises das capas e de como as mulheres negras eram nelas representadas,
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podemos compreender a revista Glamour como um retrato desta branquitude. Com corpos
negros sendo expostos com ares de execpcionalidade, ndo apenas pela presenca
expressivamente menor, mas pela maneira como séo apresentados. Através da reafirmacao de
esteredtipos, como com a hiperssexualizagdo das mulheres negras; ou mesmo com a presenca
recorrente de questdes raciais quando elas estdo nas capas, determinando que naquele espaco
0 negro precisa ser nomeado e rotulado, ao contrario do branco, que nao € racializado e € a
norma desses espacos, onde a beleza é exaltada, porém ndo qualquer beleza, mas sim uma
beleza eurocéntrica, reforgando um ideal de branqueamento.

Neste capitulo inicial, o pensamento do feminismo negro e suas demandas também sdo
destacados, vide sua contribuicdo para aprofundar debates, que antes eram tratados mais
perifericamente, sob uma perspectiva interseccional, que é essencial a este trabalho.
Consideramos, entdo, neste trabalho questdes relacionadas a raca, classe e ao género,
elementos que perpassam o entendimento de quem sdo as mulheres negras brasileiras e como
elas sdo (sub)representadas nas capas da revista Glamour. Pudemos compreender, entéo, a
partir justamente de um panorama sobre estas mulheres, como a subalternizagao destes corpos
vai muito além da representacdo midiatica negativada, que € um reflexo de como esses corpos
sdo tratados nos mais diversos ambitos sociais, como a politica e 0 mercado de emprego; sendo
também alvo preferencial de diversas violéncias.

Ja no capitulo 2, explicitamos que partimos de uma compreensdo de discurso que tem
como base a linguagem como forma de producdo de subjetividades, isto €, modos de ser e
habitar o mundo. Dessa forma, partimos do conceito de linguagem-interven¢do, cunhado por
Décio Rocha, que explica a linguagem para além do poder de falar de um mundo, mas também
intervindo nesse mundo, construindo e inventando realidades. Entendemos, entdo, que as
representacdes de mulheres negras ou a auséncia desses corpos nas capas da revista Glamour
revelam que mundo é esse que construimos e qual € o lugar reservado a elas. Podemos concluir
que as capas da revista Glamour permanecem reafirmando um lugar de subalternizacdo para
os corpos que fogem a certas normatividades, como a branquitude, o heterocentrismo e o
sexismo, com a exigéncia de corpos “perfeitos”, forjados a partir de padroes machistas e
misdginos. Além disso, buscamos nas analises das capas pontuar quem sao essas mulheres
negras construidas e como tais construgdes produzem subjetividades que afetam as leitoras
negras desta publicacao.

Nesse sentido, o conceito de interdiscurso de Dominique Maingueneau foi essencial
para este trabalho, visto que, ao localizarmos os discursos da revista sobre mulheres negras,

considerando as marcas interdiscursivas do género capa de revista, ha de se compreender que
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ndo sdo os primeiros a dizer o que dizem, e que tais discursos dialogam com outros ja ditos,
procedentes de outros enunciadores, tempos e espacos. E em relacdo as imagens, considerando
as escolhas estéticas, composicionais e comunicativas, partimos do carater discursivo da
iconicidade, e utilizamos o conceito de intericonicidade, de Jean-Jacques. Courtine.

No capitulo 3, entdo, partimos objetivamente para as analises das capas. E pudemos ver
que a maioria das mulheres negras eleitas para as capas da revista Glamour, no periodo
analisado neste trabalho, de abril de 2012 até dezembro de 2020, se encaixam em padrbes que
as aproximam de um fendtipo branco, raramente com pele retinta ou tragos negréides. Também
foi possivel analisar como outros padrdes que permeiam questdes além da racialidade também
se fazem presentes nas capas em questdo, como a magreza recorrente das modelos, brancas ou
negras, reforcando a ideia de que ser bela é ser magra; a cisgeneridade e heteronormatividade
que estdo presentes nas escolhas da maioria esmagadora das mulheres em geral presentes nas
capas, ndo apenas em relacdo as mulheres negras; e a exaltacdo de um lifestyle e de uma ideia
de sucesso relacionados ao poder financeiro, como enaltece, por exemplo, uma chamada na
capa de junho de 2018, sobre mulheres que se tornaram milionérias antes dos 35 anos. Em
relacdo a cisnormatividade, na Unica capa analisada, de dezembro de 2020, na qual havia
mulheres que fugiam a esses padrdes, a publicacdo evidenciou que aqueles corpos eram
diferentes em relacdo aos aceitos e normatizados naquele espaco de maior visibilidade da
revista, que € a capa.

A revista Glamour com essas e muitas outras decisdes produz e reproduz formas de
racismo, sexismo, heterossexismo, preconceitos de classe, dentre tantas outras questdes que
afetam a nossa sociedade. A representacdo € mais um conceito muito importante para este
trabalho, e € crucial entendermos que néo basta certos corpos estarem em um espaco de poder,
como em uma capa de revista, para isso impactar positivamente em determinado grupo
subalternizado. Visto que, como Hall pontua, a representacdo é construida a partir de uma
“falta” e da determinacdo do lugar do chamado “Outro” a que certos corpos sdo relegados.
Logo, é necesséria a construcdo de novos olhares e novos lugares sociais para estes corpos,
inclusive, contando com as pessoas brancas como aliadas nesta dificil e importante missao,
como hooks salienta em sua obra “Olhares negros: Raga e representacdo”. Por isso, 0
questionamento precisa ir além do espa¢o midiatico, mas da compreensdo de como essas
mudancas vém afetando de fato esses corpos e se ha uma mudanca real na representacao destes
em todas as esferas da sociedade.

Apesar de acreditar que essa sutil guinada da revista Glamour para abarcar pautas e

figuras que representam uma maior diversidade, em diversos ambitos, é, sim, importante,
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questiono se essa representacdo vem sendo construida de maneira superficial, apenas como a
presenca pontual de corpos negros e palavras de ordem nas capas, e ndo como uma mudanga
estrutural e efetiva. Ao analisarmos, por exemplo, quem s&o as editoras da publicagéo, a
branquitude e todos seus privilégios permanecem intactos, com todas as profissionais com
cargos de chefia sendo mulheres brancas. E esse é o principal questionamento deste trabalho:
estariamos vivendo uma era de mudancas meramente estéticas? Considerando, especialmente,
que as mulheres negras, como apresentamos nesta dissertacdo, se mantém em um preocupante
lugar de fragilidade social em tantos niveis.

Por isso, é preciso um olhar atento a apropriacdo da negritude apenas como um meio
discursivo de se associar a diversidade demandada atualmente. Vemos a cooptacao de corpos
que fogem ao dito padrdo e que, muitas vezes, se transformam em meros estandartes de uma
mudangca apenas estilistica e de uma diversidade com fins proeminentemente mercadolégicos
e capitalistas, dentro de uma sociedade que cada vez mais ruma ao neoliberalismo. Essa
dindmica tem como pano de fundo o momento pelo qual passamos, no qual uma parte do
publico espera que as empresas de quem consome adotem posturas condizentes com as
questdes sociais do meio onde vivemos. O mercado, entdo, precisa mudar ou ficaré para trés e,
nesse contexto, vemos a revista Glamour em uma corrida para alcancar uma sociedade que tem
as redes sociais como espaco de debate e luta, mas que também espera certo ativismo de tudo
que permeia a sua dindmica, mesmo que seja algo mais estético do que de fato transformador.

A imagem, como bell hooks salienta, cada vez mais se torna crucial para a compreensdo
de quem somos e de quem queremos ser. E, por isso, as capas das revistas seguirem 0s rumos
que sdo desenhados na sociedade ndo é uma alternativa, mas, sim, um caminho inevitavel.
Porém, o que ha por trés disso? Podemos compreender essas mudancas como algo plenamente
positivo?

Por ora, entendo que relevantes publicacbes midiaticas, como a revista Glamour, com
grandes empresas que existem comandando-as, deveriam assumir a sua responsabilidade social
e compreender que as suas escolhas colaboram com a construgéo e reconstrugédo de estigmas
que inferiorizam diversos grupos, como as mulheres negras. Estar em uma capa de revista é
simbolo de status e de aceitacdo social, logo estar ausente desses espacos tem um peso
simbdlico gigantesco. Especialmente, porque esses mesmos corpos sao ignorados em quase
todos os ambitos da nossa sociedade, sendo a midia mais uma porta que se fecha e que envia
uma mensagem de que ali ndo € o lugar para essas pessoas e, consequentemente, para todas as
que se parecem com elas, inclusive, leitoras da publicacdo. Por isso, apesar do compromisso

fortemente mercadoldgico de veiculos, como a revista Glamour, a sociedade precisa entender
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que eles precisam assumir o seu papel social e cobrar destes uma postura comprometida com
a diversidade e com a inclusdo dos mais diversos corpos.

Acredito que ndo podemos deixar de enxergar e nos atentar aos interesses economicos
dos veiculos, e como o poder que eles detém pode ser nocivo, a partir da cooptacdo de certas
pautas e certos corpos. Porém, por outro lado, precisamos entender o potencial que a midia,
especialmente a hegemdnica, tem em jogar luz e fazer com que a sociedade em geral se atente
a determinadas questdes. Por isso, corroboro a ideia do Bruno Deusdara, quando ele versa
sobre a ambivaléncia deste processo de mercantilizagdo das pautas. O autor afirma que:

Essa ambiguidade aponta um aspecto importante a ser considerado na afirmacao das
resisténcias: o desenvolvimento da técnica que possibilita a expansdo em escala
global da I6gica mercantilizante também pode assegurar, por outro lado, condi¢des

de existéncia capazes de viabilizar a ruptura com as forcas que o geraram.
(DEUSDARA, 2012, p. 302)

Como pontuado na introducéo deste trabalho, uma das motivac6es para a escolha desta
teméatica abordada foi a minha prépria relagdo com revistas femininas, desde a pré-
adolescéncia, quando eu ndo me enxergava nestes espacos de enunciagdo. E nos ultimos anos
vemos esse cendrio mudar, mesmo que gradualmente e ainda com diversas questdes
probleméaticas a serem resolvidas, como destacamos. Porém, apesar de todos o0s
questionamentos, as mudancas vém ocorrendo e a midia, de certa forma, vem acompanhando
este movimento, falando mais, por exemplo, sobre questdes relacionadas aos cabelos crespos
e a0 movimento que tantas meninas e mulheres negras vém passando de transi¢do capilar.
Entendo que, dentre tantos fatores, como uma grande articulacdo dos movimentos negros, a
midia também é uma importante ferramenta neste processo e, por isso, ndo podemos deixar de
cobrar que essa mudanca se aprofunde, especialmente no papel de pesquisadoras negras da
comunicacdo e das relacbes étnico-raciais, buscando promover reflexdes, formular criticas e
manter-se sempre alerta sobre o uso da diversidade como uma commodity neste mercado
mididtico.

Acreditamos que € importante, ainda, enfatizar que este trabalho teve como foco a
andlise das capas da revista Glamour, espaco enunciativo com caracteristicas proprias e com
uma funcdo importante de publicizar contetdos selecionados presentes em cada edi¢do para
atrair o seu publico-alvo. Posto isso, foi relevante entendermos o papel e o poder que essas
capas tém de fazer circular determinados sentidos sobre a representacdo de mulheres negras, e
analisarmos quais eram eles e quais discursos reforgam ou rechagam socialmente. Entretanto,
é crucial termos ciéncia de que caso as analises contemplassem também as matérias presentes

em cada namero das revistas analisadas, poderiamos ter identificado outros sentidos ou, até
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mesmo, ter confirmado os que identificamos nas capas da publicacdo. Julgamos, entdo,
essencial a compreensdo desta limitacéo e que o objetivo desta dissertagdo se restringiu a um
determinado espaco enunciativo, considerando a relevancia da sua circulagéo. Ademais, ndo
buscamos analisar e investigar profundamente individualmente a equipe de produgédo da
publicacdo, entendendo, assim, a revista Glamour como um enunciador genérico e
institucional. Além disso, a determinacdo de uma data limite para o recorte do cOrpus para as
andlises, da chegada do titulo no pais, em abril de 2012, até dezembro de 2020, ndo nos
permitiu um aprofundamento em um periodo significativo de aparente mudanca da publicacdo,
que pudemos identificar nos ultimos anos que investigamos. Por isso, entendemos que esta
continuidade pode ser assumida em futuras pesquisas, para a compreensdo de como essas
transformagdes vém transcorrendo, se foram acentuadas ou se tomaram um outro rumo, e Como

dialogam com as questdes raciais e sociais em debate no pais.
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